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Sammendrag

Intensjonen med denne oppgaven har veert a utforske hvordan ansvarlig reiseliv forhandles i

en kommune med sterke verne — og utbyggerinteresser. For a belyse dette har fokuset veert a
studere hvilke stedskvaliteter som vektlegges i forhold til vern, og hvordan disse forhandles i
arbeidet med reiselivsutvikling. Det har ogsa vert viktig a se pa hvordan begrepet barekraft

artikuleres, samt hvordan verne - og utbygger interessene gjer seg gjeldende og forhandles i

den offentlige debatten.

Caset for studiet er gykommunen Vega pa Helgelandskysten. Vega er interessant fordi i 2004
fikk omradet status pa Unescos verdensarvliste, som falge av at de har klart & opprettholde en
unik fiskerbondetradisjon med arfugldrift i flere tusen ar. Statusen var med pa a sette Vega
«pa kartet», og har fart til at stedet har vekt stor interesse i global sammenheng, og det har
veert en kraftig gkning i tilreisende. Verdensarvstatusen setter strenge krav til vern av
verdensarvverdiene, som bygger oppunder en sterk forankring av baerekraft. 1 2009 ble stedet
med i pilotprosjektet for merkeordningen barekraftige reisemal, som krever at det jobbes etter

en rekke indikatorer som skal dokumentere barekraft pa flere omrader.

Parallelt med at Vega jobber kontinuerlig for & skane verdensarvverdiene og fa til et ansvarlig
reiseliv, s pagar det i dag en stor debatt om oppdrettsvirksomhet innenfor
verdensarvomradet. Oppdrettsneeringa er ei omdiskutert naering, ikke minst pa grunn av
forurensning som utslipp, lakselus og remming. Om det blir oppdrett i omradet vil det stride
imot Unescos krav til autentisitet og integritet, og Vega risikerer & miste verdensarvstatus.

Dette kan ha negative innvirkninger for reiselivet i Helgelandsregionen.

Studiet er kvalitativt og baseres hovedsakelig pa et kort feltarbeid med observasjoner,
feltsamtaler med lokalbefolkning og tilreisende, og intervju med representanter fra kommune,
verdensarvstyret, reiselivsnaringen og akter for erfuglrgktertradisjonen. Teoretisk bygger
oppgaven pa et sosialkonstruktivistisk, relasjonelt perspektiv, hvor jeg ser pa menneske og
sted som gjensidig konstituerende. Analysen viser at ulike opplevelser av stedets kvaliteter,
samt ulike forstaelser av barekraftbegrepet virker polariserende, og skaper splittelse om
fremtidig utvikling pa Vega. Reiselivet pa Vega fremstar som viktig for ivaretagelse av

sentrale stedskvaliteter og verdensarvverdier.






Forord

Endelig var dagen kommet for a sette sluttstrek for denne berg og dal banen av en
masterprosess. En prosess jeg absolutt ikke ville veert foruten.

Det flere som skal takkes. Takk til folkan pa Vega som ville dele sine erfaringer med meg.

En spesiell takk til min veileder, Anniken Fgrde, for ypperlig veiledning.

Folket pa lesehuset, mye kaffe og mye fliring og flere nye vennskap.

Tusen takk familien, som alltid e der!






Innholdsfortegnelse

SAMMENUIAG .+ttt b bbbt b e st e et e b ettt b e e e e e 3
FOTON ... bbb b bt b bbbttt r e 5
INEFOAUKSJON ...ttt 1
Problemstilling og forskningsSp@rsmMal.............ccovviviviiiiiiiiiississeee s 3
OPPYAVENS OPPDYIGING ..ttt sb bbbt e e 4
2 KKONTEKST ...ttt bbbt r e 6
A komme til Vega — opplevelsen av stedets OMGIVEISEr ............cc.cvvveereieeeeeseeeeseeae 6
Vern gjennom bruk — en levemate av universell Verdi..........ccocooeeeveviveeceeceiieeecennae, 9
VEIABNSAIVSTALUS ...ttt bbb ettt e 10
Vega VerdenSarVOMIAUE ..........cccvevevivereeeeee ettt s ettt se sttt en st r e s s eeesens 12
REiSEHVSULVIKIING PA VEGA........ciivireeeeieeeccetce ettt e en ettt s s 13
Merket for baerekraftige reiSEMAL ............cccoeevivivieeees e, 15
Nye KONFIIKEHNEr PA VEGA.....c.cveviviriiiriiiicieieiee et 16
TeoretiSKe PErSPEKIIVET ........coiiiiieieee e 19
Stedskvalitet i et relasjonelt PerspektiVv.........ccoccoeieiiiiiiiinicc e, 19
Landskap, stedsopplevelse 0g «taSKSCAPES .......c.cccverveirreereeieiieseeie e see e see e ens 23
TUFISIME QIO STEART ...t ettt 25
REISEIIV 0g ULVIKIING ..o 28
Tre dimensjoner av DEIEKIaft ..o 30
Metodisk tIINGRIMING ..o 33
A gripe det flytende 0g UOVEISIKEHGE ...........o.cveveieeeeeeee e 33
Feltarbeid pa Vega- observasjoner og feltsamtaler ..............ccoevevvveeeveeceieeecee e 34
Intervju, utvalg 0g gJeNNOMTBIING .....c.ooveiieiiiiiiiee e 35
Sentrale dOKUMENTET ..ot 37

ELISKE FEFIEKSJONEY ... e 38



Stedskvalitet, Verdensarvverdier og reiselivsutvikling pad Vega ........c.cccoovverivirireinnn. 40

Ulike opplevelser av stedets KValiteter............cooiiiiiiiiiiieceee e, 40
Stedskvaliteter Som har VErdenSarvVerdi..........ccooeeeieereiie e 47
Verdensarven i mgte med turiSmen PA VEQA .......cccueuererereieierereeieeeeeee e, 50
Y (0] [N TV T T T =] USRS 52
Reiseliv som strategi for stedSUtVIKIING .........ccooviieiieii e 53

Utfordringer og muligheter ved operasjonalisering av baerekraftbegrepet i

FRISEIIVSUTVIKIINGA ... .iiviiiece et te e ane s 56
Beerekraftig reiseliv som politisk MAISEtiNG..........ccovevvvieeeeiiicccee e, 57
«Beerekraftig turisme» - markedsstrategi 0g grannvasking?...........cccooevvreniniinieeicienn. 59
Implementering av merkeordninga baerekraftig reiseliv pa Vega.........c.cccceeecvcrcvcnnnne, 61
Med ansvarlige reisende SOM MAIGIUPPE .....c.cveveviviveuereieieieieee e 65

RESSUISET PA SPIlI?...o.vvviicicictctctctcce et 70
Oppdrett skaper hap for flere arbeidSPlasSer.........cccvieeiiiiiirieeeeeeeee e 71
EN POolariSert debatt? ..o 74
Ansvarlig turisme og oppdrett — duett eller duell?...........cooooeveiei i 76
AVSIULNING .. et e st e et e e e e st e e teeseesaeesseensesneenaeannenres 80

L O AU TISTE .ottt e ettt e e e e e e e e ettt e e e e e e e et e e e e e e e e e e eeaens 85



Introduksjon

Vi ma huske pa hvorfor det bodde folk ute i gyene, ikke fordi det var sa artig, men for at det
var innkomme fra arfugl, fra torsken og fiskeriene. Men nar fiskeriet tok slutt, da flyttet folk.
Vi ma ha levedyktige samfunn, folk kan ikke bare leve av romantikk, det ma jo veere serigst

innkomme. Barekraftig innkomme!

Denne kommentaren fra ordferer i Vega kommune, gir et typisk bilde av hva mange norske
kystkommuner i dag strever med, og har strevd med helt siden omstrukturering i
primernearingene. Der de tidligere levde av tradisjonsrik neringsvirksomhet hvor
sysselsettingen besto i arbeid som spilte pd lag med naturen og dens talegrenser, opplever
mange kystsamfunn nedgang i folketall. Hva skal en leve av her uten a forringe ressursene?

Hvordan gjgre disse stedene levedyktige?

Som en av verdens raskeste voksende nzringer blir reiselivet i mange kommuner i dag sett pa
som et viktig satsningsomrade. Neeringen sees bade pa som en “lgsning’, samtidig som den
bringer inn nye utfordringer for en barekraftig utvikling av kystsamfunn. Professor og
antropolog Thomas Hylland Eriksen er en som har forsket mye pa reiselivets utvikling. |
boken overheating viser han til harreisende tall og hevder at pa bare en generasjon har
turismen hatt en vekst pa 400% her til lands. Han mener at turismen bade er arsak til og
resultatet av en overopphetet verden (Hylland Eriksen, 2016). Vi kan ogsa lese fra siste
stortingsmelding der regjeringen bekrefter den sterke veksten her i landet, hvor sgken etter
relativt ubergrte fjellomrader og landskapet langs kysten er spesielt interessant for tilreisende
(St. meld. nr. 19, 2016-2017). Vi lever med andre ord i turismens tidsalder og pa mange mater
er dette positivt for lokalsamfunnet da vekst i naeringen skaper gkt velstand, gkonomisk vekst
og sysselsetting. Likevel er det fortsatt mange utfordringer til klima og miljg hvor serlig co2
utslipp fra flyreiser, og gkt cruisetrafikk er vesentlige arsaker til belastninger pa miljg og
samfunn (Hylland Eriksen, 2016). Flere steder er turismen ute av kontroll, hvor blant annet
camping pa kirkegarder, mangel pa parkeringsplasser og toalett skaper slitasje og
frustrasjoner for folk som bor pa disse stedene. Nyere forskning pa sted og lokalsamfunn viser
at bekymringene lokalt stikker enda dypere. Her siktes det til lokalbefolkningen som frykter at
viktige stedskvaliteter skal ga tapt, og steder mister sin identitet (Ferde i Klassekampen,

2019). Parallelt med at reiselivet vokser, er ogsa havbruksnzaringen i sterk utvikling og det
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popper stadig opp nye merder til oppdrett av laks i naeringsrike kyststrgk. Pa kort tid har
naeringen hatt en enorm vekst, og Norge er i dag verdens starste eksporter av oppdrettslaks
(miljadirektoratet, 2019). P4 linje med reiselivet gir ogsa denne naringen sysselsettings - og
inntektsmuligheter til lokalsamfunnet, samtidig som naeringen skaper strid rundt stedets
kvaliteter og i forhold til miljgutfordringer. De starste utfordringene er utslipp, lakselus og
remming (ibid). I en kronikk i aftenposten innsikt spar reiselivsjournalisten Arild Molstad hva
som skal bli Norges nye (grgnne) olje. Han trekker frem oppdrettsnaringen og reiselivet som
de to viktigste naeringene; «Vinner blir den bransjen som Kklarer & levere grgnne og
samfunnsmessige gevinster far det er for sent» (Molstad, 2019). Innen begge neringene er
baerekraftbegrepet flittig brukt som virkemiddel i debatten rundt hvilken effekt naeringene
skaper lokalt, hvor begrepets tre dimensjoner gir grunnlag for a vinkle argumentene til fordel

for interessentene.

I denne oppgaven vil jeg se nermere pa tematikken om reiseliv og oppdrett ut ifra et lokalt
perspektiv. Jeg har tatt utgangspunkt i gykommunen Vega pa Helgelandskysten som case for
studiet. Stedet fikk i 2004 status pa Unescos verdensarvliste. Dette er en status for steder med
fremstaende universelle natur — og kulturverdier, som fordrer strenge krav i forhold til vern
(Norges verdensarv, 2019). Pa Vega handler kravene om at verdenarvverdiene ivaretas
samtidig som det skal vaere beerekraftig bruk i verdensarvomradet, med andre ord vern
gjennom bruk. | dette ligger at det er vesentlig at verdensarvverdiene brukes pa en barekraftig
mate og samtidig forvaltes, hvor malet er at de skulle kunne viderefares til kommende
generasjoner (Forvaltningsplanen 2015-2022). Vega er spesielt interessant da det pagar en
strid mellom interesser for vern av verdensarvverdiene, og utbyggerinteresser med havbruk i
form av oppdrett. Striden omhandler oppdrettsvirksomhet innenfor verdensarvomradet som
kan komme i konflikt med verdensarvkriteriene. Oppdrett blir sett pa som visuelt stgy, som
heller ikke harmonerer med beerekraftbegrepets miljgdimensjon, samtidig som det kolliderer
med verdensarvens krav om autentisitet og integritet. Unescokommisjonen i Norge har selv
uttalt skepsis til havbruk i omradet, og mener dette er en trussel for verdensarvstatusen
(Trygstad, 2018). Hovedargumentene fra representanter for oppdrett er at oppdrettsnaringen

tilfarer gkonomiske gevinster, arbeidsplasser og tilflytting til kommunen.

Pa Vega impliserer verdensarven ivaretakelse av norsk natur og kulturarv, og samtidig er det

et viktig trekkplaster for turisme i Helgelandsregionen. Siden 2009 har Vega jobbet med
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merkeordningen berekraftige reisemal, som bygger opp under standarden verdensarv setter i
forhold til baerekraft. Med merkeordningen jobbes det kontinuerlig for & leve opp til
beerekraftig reiseliv (Innovasjon Norge, 2018). | denne oppgaven er jeg opptatt av hvordan

ansvarlig reiseliv forhandles i denne situasjonen.

Problemstilling og forskningssparsmal

Det er mange utfordringer og konflikter med reiseliv tilknyttet verdensarvsteder, hvor det
spesielt stilles spgrsmal ved reiselivets kommersielle side i forhold til det verneverdige ved
kulturarv. Dette har lenge veert og er et viktig tema for forskning (Sharpley, 2003). Dette vil
ogsa veere viktig tematikk i denne oppgaven, men ogsa konflikten mellom havbruksnaringen
og verdensarv er viktig for denne oppgaven. Jeg vil undersgke om sterkt fokus pa ansvarlig
reiseliv med merket for beaerekraftige reisemal, kan vaere et viktig omdreiningspunkt i den
pagaende konflikten. Intensjonen er & bidra med kunnskap hvorvidt og hvordan reiselivet kan
veere en viktig akter til konservering ved a argumentere frem vern, skape nye alliansepartnere

og fa til en felles «xomsorg» for stedets kvaliteter.
Problemstillingen for oppgaven er:

Hvordan forhandles ansvarlig reiseliv i en kommune med sterke verne — og

utbyggerinteresser?
For & undersgke dette har jeg jobbet ut fra 3 forskningsspgrsmal.

1. Huvilke stedskvaliteter vektlegges i Vega som verdensarv og hvordan forhandles disse i

arbeidet med ansvarlig reiselivsutvikling?

Jeg vil begynne med & undersgke hvordan stedets kvaliteter oppleves av folk pa Vega.
Gjennom intervjuer/samtaler med representanter fra kommunen, verdensarvsenteret,
reiselivsnaring og andre jeg pratet med pa Vega, ser jeg pa deres fortolkninger av stedet.
Intensjonen med a studere hvordan stedet og dets kvaliteter subjektivt oppleves, er a kunne fa
narmere innsikt og forsa bedre hvordan og hvorfor folk handler som de gjer (Berg og Dale,
2004). Hypotesen er at ulike opplevelser av stedskvalitet og hva som er stedskvalitet, gir ulike
oppfatninger om hvordan stedet kan brukes, og det oppstar interessekonflikter. Videre vil jeg

fokusere pa hvilke fortellinger om stedskvaliteter som blir vektlagt i Vega som verdensarv,
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hva som trekkes frem som verdensarvverdier. Videre ser jeg pa hvordan verdensarvverdiene

forhandles i arbeidet med reiselivsutvikling pa Vega.

2. Hvordan artikuleres beerekraftbegrepet?

Med dette forskningssparsmalet gnsker jeg a se pa hvordan de ulike aktarene pa Vega snakker
om beerekraft og hvilken del av begrepet som fremheves. Er det den gkonomiske, sosiale eller
den miljgmessige? Eller er det en fin balansegang? Hvordan fa til et ansvarlig reiseliv pa
Vega om det ikke er det? Jeg vil ogsa se pa hvordan baerekraftbegrepet kommer til uttrykk og
hvilke dimensjoner som fremheves i den offentlige debatten, i diverse nasjonale og lokale
strategier og planer og i mine samtaler med folk pa Vega. Inspirert av blant andre Scott
Campells barekrafttriangel vil jeg se pa hvordan de ulike bearekraftidealene kan komme i

konflikter med hverandre.

3. Hvordan forhandles konflikten mellom verdensarv og havbruk?

Under prosjektperioden for min masteroppgave ble det tydelig at pa Vega er konflikten
mellom verdensarv og havbruk innenfor verdensarvomradet sveert opphetet. Det har derfor

veert aktuelt & trekke inn debatten i oppgaven i forhold til vern og utbygging.

Oppgavens oppbygging

| Kapittel 1 har jeg gitt en innfgring i oppgavens tematikk og problemstillinger.

Kapittel 2 tar for seg konteksten hvor jeg kommer inn pa historien som ledet Vega til a bli et
verdensarvsted og forteller kort om verdensarvstatus, reiselivet pa Vega og merket for

barekraftige reisemal. Deretter belyser jeg konflikten med havbruk og verdensarv.

Kapittel 3 er en gjennomgang av teoretiske perspektiver og begrepsapparat. Det relasjonelle
stedperspektiv er grunnlagsteorien og knyttes opp mot ulike perspektiver pa sted, landskap og

reiselivsutvikling.

Kapittel 4 er en redegjerelse av hvilke metoder jeg har brukt for innsamling av data



Kapittel 5 Analysekapitlene er inndelt etter forskningsspgrsmal. | dette kapittel analyseres
forskningsspgrsmal 1, hvor jeg fokuserer pa stedskvalitet, verdensarvverdier og

reiselivsutvikling.

Kapittel 6 | dette kapittelet sgker jeg a svare pa forskningsspgrsmal 2 hvor jeg hovedsakelig
ser pa hvordan de jeg har intervjuet snakker om barekraft. Poenget er a illustrere at ulike

forstaelser bygger opp under konflikter.
Kapittel 7 Her ser jeg pa konflikten mellom verdensarv og oppdrett.

Kapittel 8 i dette avsluttende kapittelet gjar jeg en oppsummering, fletter inn teoretiske

diskusjoner og fremhever viktige funn.



2 Kontekst

| dette kapittelet vil jeg presentere konteksten for denne studien. Jeg begynnere med a
presentere egen opplevelse av @ komme til stedet. Videre gir jeg en kort historisk
gjennomgang av prosessen som farte til at Vega fikk verdensarvstatus. Deretter kommer jeg
inn pa reiselivets utvikling, og status for reiselivet pa Vega i dag med merkeordning for
bearekraftige reisemal. Videre belyser jeg konflikten om havbruk pa Vega. Avslutningsvis
oppsummerer jeg hvordan konflikten mellom havbruk og verdensarv, gjer seg sterkt
gjeldende pa Vega, og hvordan dette inngar i ulike debatter om baerekraft, stedskvalitet og

reiselivsutvikling.

A komme til Vega — opplevelsen av stedets omgivelser

Vi er tidlig i juni maned og jeg er pa vei med hurtigbaten fra Brenngysund til Vega, hvor jeg
skal vaere pa feltarbeid i noen dager. @ykommunen ligger sgr for polarsirkelen ute i havgapet
pa helgelandskysten i Nordland fylke. Omradet bestar av bortimot 6500 holmer, gyer og skjeer
fordelt over 1072 km2 (verdensarvvega, 2014). Pa turen far jeg en smakebit av dette spesielle,
apne og fantastisk vakre landskapet Vega er sa kjent for, hvor utsikten viser et mylder av sma
gyer spredt utover fjorden. Det skal ha bodd folk pa bortimot 60 av gyene rundt Vega, mens i
dag er det kun hovedgya, Ylvingen, Kilvaer og Omngy som er bebodd. Landskapet pa Vega
blir beskrevet som variert med fjellomradene Vegtindan, Trollvasstinden og Gullsvagfjellet
pa ser og sgrvestsida av gya, mens nordsiden preges av myrlandskap. Havomradet er grunt og
fint og gir fine forhold for plante og dyreliv (Vegakommune, 2018). Per 3 kvartal hadde Vega
1207 innbyggere ifglge statistisk sentralbyra (SSB, 2019). Folketallet har gatt gradvis
nedover, og siden 50 tallet er befolkningsmengden halvert, noe som blant annet skyldes

mangel pa arbeidsplasser.

Batturen har tatt bortimot 30 minutter og vi er fremme pa Reray, tidligere et gammelt
handelssted pa gstsiden av Vega hvor baten legger til kai. Det er gravaersdag og ikke mer enn
10 grader i luften. Jeg gar pa land sammen med to andre passasjerer, to eldre trivelige damer.

Det star en taxi der og sjafaren kommer ut; «skal du langt?» spgr han. Jeg forklarer jeg skal til
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campingen pa Floa. «Ja da ma du nok vente en stund, det er kun jeg som kjerer i dag, og har
avtalt med disse damene som skal en annen vei». De Kjgrer avgarde og snart er bilen bare en
prikk i det fjerne og igjen er en uendelig stillhet. Jeg ser meg rundt, det er sa fint og «i orden»
her. Et stykke bortenfor kaia ligger velholdte naust, sjgboder og en liten sjark. Pa motsatt side
ligger det gamle handelsstedet hvor det tidligere har veert bade borgerleie, gjestgiveri, tingsted
og senter for godssamling. | dag er bygningene vernet og handelsstedet blir bevart som et
viktig kulturminne (Nass & Torgersen, 1999). For gvrig er gjenbruk av bygningsverk et
sertrekk ved regionen, da drivtemmer alltid har vaert benyttet som materiale for bygninger
(Sundsvold, 2015). Dette er noe jeg spesielt legger merke til nar jeg utforsker gya under
oppholdet. Bygningene og landskapet er sa ivaretatt og velholdt samtidig som de gir

assosiasjoner til gamle dager.

Mens jeg venter pa at taxien skal komme tilbake setter jeg meg pa kaia og betrakter omradet
og det vakre, apne kystlandskapet. Jeg opplever en sterk tilstedevarelse og ro. Det er noe med
stedet som gjer at omgivelsene og naturen fgles tettere pa. Jeg tar innover meg lyden av rolige
balger som skvulper varsomt inn mot bjelkene under kaia, og en svak litt kjalig bris med
duften av salt sjg i trekkene. Som Roy Jacobsen skildrer sa levende om samspillet mellom
menneskene og det uforutsigbare i omgivelsene

fra boka «De usynlige»;

I skogen er det ofte stille. P4 en gy er det sa lite
stillhet at menneskene stanser opp og ser seg
rundt og lurer pa hva som skjer. Den far dem til
a undre. Den er mystisk pa grensen til det
kilende og forventningsfulle, den er en
ansiktslgs fremmed i en svart kappe som
vandrer over gya med lydlgse skritt. Varigheten
avhenger av arstidene, stillheten kan vare
lenger i frosten om vinteren, som da det 13 is

her, mens den om sommeren alltid er en

kystlandskap, Vega juni, 2018 bitteliten pause mellom “en vind og en annen,



mellom flo og fjeere, eller det underet som skjer i et menneske idet det gar fra & ande inn til &
ande ut (s. 96-97).

Jeg ma ha duppet av da jeg skvetter til av en bilder som slar igjen. Taxien er tilbake. Jeg
reiser meg og gar bort til bilen. «Etter bagasjen a demme blir du her en stund?» spgr han og
ser ned pa en altfor stor koffert og en tung bag. «Det er ikke vanlig a ha gjester her mer enn
over natten i denne perioden, sa du ma regne med folk blir nysgjerrige pa hvem du er», Sier
han smilende. Farst fra rundt 20 juni ventes sesongens innrykk av tilreisende. Det er ikke
uvanlig at forskere kommer til Vega. Da gjerne i forbindelse med forskning pa geologi,

havmiljget, og dyre- og fuglelivet.

Etter ca. 10 minutter er vi fremme ved campingen som ligger pa gstsiden av gya, neert opp til
Floavannet, som er det stagrste innlandsvannet i kommunen. Vannet er mye brukt i forbindelse
med blant annet fisking og padling (visitvega, 2019). Jeg angrer ikke pa valg av bosted under
oppholdet, og i dagene som falger opplever jeg bade dyr og natur enda tettere pa. En morgen
jeg holder pa med frokosten, far jeg en falelse av a bli iakttatt. Jeg snur meg mot vinduet hvor
det star to radyr helt i ro, tett mot vinduet og ser inn mot hytta. Motivet er fint med det svake
rosa lyset og disen fra vannet i bakgrunnen. Jeg leter frem telefonen og lister meg forsiktig ut
pa trappa for a forevige gyeblikket. Dyrene ma ha senset det for da jeg kommer ut er det bare
en stgvsky igjen. De er sa kjappe og det blir ingen bilder. For meg blir dyrene likevel en helt
spesiell del av min opplevelse og hva jeg assosierer med Vega. De er der hele tiden og jeg ser

neermest mer til dyrelivet og fuglene enn til menneskene under oppholdet.

Floavannet juni 2018



Vega er ogsa kjent for et rikt fugleliv hvor det er registrert 232 arter, hvor vatmarksomradene
har gitt gode forhold for nering. | dag er Vega et av de viktigste fugleomradene i Europa.
Flere av fugleomradene er vernet (Verdensarvvega, 2014). Det rike dyrelivet pa Vega henger
sammen med hvordan menneskene historisk har spilt pa lag med naturen, og da snakker vi
langt tilbake tid.

Vern gjennom bruk —en levemate av universell verdi

Arkeologene har funnet spor av bosetting sa langt tilbake som over 10000 ar, hvor de farste
menneskene trolig ble lokket av det rike grunnhavsomradet rundt Vega. Havomradet hadde
det meste folket trengte for overlevelse hvor kobbe, hval, fisk, egg og skjell var lett
tilgjengelige ressurser (Naess & Torgersen, 1999:9). Etter hvert ble jordbruk ogsa en viktig
neeringsvei. Kombinasjonsbruken av hav og landressurser ble dermed grunnlaget til begrepet
fiskarbonden. Fiskerbgndenes virke besto i at mannfolkene var pa havet og hadde ansvaret for
bat, mens kvinnfolkene tok seg av familie, hus- og fjgsarbeidet (Brox, 1966; Sundsvold,
2015). | tillegg til faste sysler med barn, matlaging, husstell og oppgaver med dyrene i fjgset
hadde kvinnfolkene flere oppgaver utendgrs. Blant annet sto de deler av aret for
ekstrainntekter til husholdet med edderdundrift. Oppgavene var vern og vedlikehold av
fuglehusene, sanke dun i reirene, rense duna og foredle den til dyrebar europeisk eksportvare.
Kvaliteten pa edderdundyna var helt unik og var i flere hundre ar et ettertraktet produkt
(Sundsvold, 2015; verdensarvenvega, 2014). Med respekt og omtanke for naturens gaver, fikk
de pa denne maten utnyttet ressursene med minimal forringelse eller slitasje pa naturen,

snarere fikk de vernet om samtidig som de kunne bruke ressursene (Sundsvold, 2015).

Med gjenreisninga av Nord-Norge etter krigen radet en sentraliseringspolitikk som bygget
opp under omstrukturering i primarnzringene. Dette farte til at fiskerbondens virksomhet
matte vike til side til fordel for industrialiseringen (Aarsather m.fl, 2018; Brox, 1966). For
sma samfunn langs kysten, deriblant Vega, fikk dette store konsekvenser da de fleste livnarte
seg fra kombinasjonen jordbruk/fiske. Det ble spesielt vanskelige tider for fiskeriet, mens det
ble mange nye muligheter for jordbruket (Naess & Torgersen, 1999). For a effektivisere
naeringen ble den splittet, og fiskerbondetradisjonen over hele landet ble avviklet i et stort
omfang (Brox, 1966). Pa Vega valgte mange a flytte for jobb andre steder, mens andre valgte

a bli boende hvor de fleste satset pa jordbruksdrift (Neess & Torgersen, 1999). En naring som
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har vedvart, og er i dag en av hovednzringene pa Vega med bortimot 70 aktive gardsbruk
(vegakommune, 2017). Driften av edderdun og eggsanking hadde ikke like gode kar som
jordbruk da gyveerene ble avfolket i stort omfang etter krigen. Selv om det fortsatt var noen fa
grunneiere som fortsatte a vokte arfuglen, ble fuglebestanden rammet av mink og stadig faerre
Ia i reirene og husene (Naess & Torgersen, 1999). Den gamle tradisjonen som var nart knyttet
til kystkulturen og fiskarbonden sto dermed i fare for a de ut.

Verdensarvstatus

I 2004 kom helomvendingen hvor det var nettopp tradisjonen med dunvar som skulle sette
Vega pa kartet. Tradisjonen ble sett pa som unik i global ssmmenheng, og ferte til at
gygruppen Vega ble innskrevet pa Unescos liste over verdens kultur - og naturarv med

felgende begrunnelse:

«Vegagyan viser hvordan generasjoner av fiskere og bgnder gjennom de siste 1500 ar har
opprettholdt en baerekraftig levemate i et veerhardt omrade neer polarsirkelen, basert pa den
unike tradisjonen med arfugldrift. Statusen er ogsa en hyllest til kvinners bidrag i

dunprosessen»?.

Begrunnelsen lgfter frem det baerekraftige samspillet mellom menneske og natur, med serlig
vekt pa arfugl — og duntradisjonen hvor kvinnene hadde et stort ansvar. Selv om den denne
seeregne levematen var hovedgrunnen til Unescos innskrivelse pa verdensarvlisten, har ogsa
de haye fjellene og vatmarksomradene status som verdensarv. Dette fordi disse omradene

viser til andre sider av natur og kulturhistorien pa Vega (verdensarvenvega, 2014).

Verdensarvstatus tilfgrer ikke mer vern, men gir et kvalitetsstempel i global sammenheng til
steder som allerede er vernet. Avgjarelse av hvilke omrader eller objekter som oppfyller krav
til & fa plass pa listen, blir foretatt av verdensarvkomiteen. Dette etter en lang prosess hvor
faglig evaluering farst blir foretatt av Verdens naturvernunion (IUCN), og Det internasjonale
rad for kulturminner (ICOMOS) (Riksantikvaren, 2019). For @ komme pa listen og beholde

1 http://www.verdensarvvega.no/images/stories/innskrivelsestekst _2004.pdf
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status kreves det dermed en god del velvilje, forpliktelser og engasjement fra lokalsamfunnet,
samt et gnske om a viderefgre kulturarven. Dette innebzrer a ta hensyn til de universelle
verdiene ved a sikre omradets autentisitet og integritet. Dermed ma det gjgres grundige
vurderinger knyttet til bruk av areal — og ressurser. Det viktigste er at verdiene ikke
gdelegges. Status pa verdensarvomradene og verdiene som 14 til grunn for innskrivelsen
avsjekkes hvert 6 ar. Myndighetene i landet har ansvar for a rapportere inn status til Unesco.
Om det er negative endringer kan omradet havne pa listen over verdensarv i fare. Om
verdiene er borte fjernes stedet eller objektet fra verdensarvlisten (riksantikvaren, 2019,
forvaltningsplan 2015-2022).
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Kartet illustrerer verdensarvomradet hvor 22% er vernet som naturvernomrader og etter
kulturvernloven. Det kreves at all ferdsel skal forega pa naturens premisser. Dyrelivet og
fugleliv er fredet mot forstyrrelser, skade og @deleggelse. De radmerkete omradene viser
fuglefredningsomradene som ligger pa Muddvaer, Lanan, Floveer og Skjerver.
Naturreservatene gjelder; Lanan/Skjeerveer, Eidemsliene, Holandsasen og Kjellerhaugvannet.
Hysveer/Sgla er landskapsvernomrader med fredning av dyreliv. Som Kkartet viser er kun deler
av verdensarvomradet pa selve hovedgya. Dette er fjellgruppen ser pa gya og
vatmarksomradene pa nordsiden. Kulturlandskapet hvor arfugltradisjonen fant sted ligger i
gyer utenfor. Den stiplete linjen viser buffersonen. Buffersonen markerer det omradet som
ikke kan defineres inn under verdensarvomrade, men som kun grenser til omradet. Meningen
med denne sonen er & styre utviklingen i verdensarven pa en forsvarlig mate tilrettelagt for

bygging, neringsaktivitet og reiseliv (Verdensarvvega, 2014).

Reiselivsutvikling pa Vega

Ettersparselen fra segmentet som sgker mot baerekraftige steder er i vekst globalt, og det
spkes i gkende grad mot steder som star pa verdensarvlisten/og eller er miljemerket
(Meld.st.19, 2016-2017). Hovedmalet for Vega nar det gjelder arbeidet med reiseliv, er derfor
at Vega skal veere en baerekraftig destinasjon der Natur — og kulturarven er ivaretatt
(forvaltningsplan en Vegagya verdensarv 2015-2022:67). Som nevnt gir ikke status pa
Unescos verdensarvliste automatisk vern, men som verdensarv tilfgrer den en spesiell
beskyttelse av de universelle natur og /eller kulturverdiene med verdensarvkonvensjonens
miljgavtale i ryggen (miljedirektoratet, 2018). Med denne verdensarvstatusen som merkevare,
utviklet reiselivet pa Vega seg i lgpet av en tiars periode (2005-2014) fra 5000 til 35000
besgkende arlig (Meld. st. 19, 2016-2017). | dag er det ca. 40000 tilreisende i aret ifglge

reiselivssjefen i kommunen.

Reiselivsnaringen er en av hovednzringene pa gya i dag og tilreisende til Vega har et bredt
spekter av tilbud. Mulighetene for overnatting er mange. | dag er det tilbud som hotell, 2
campingplasser, motell, flere rorbuanlegg og mange sma aktgrer som tilbyr overnatting
(visitvega, 2019). Et av de farste kommersielle overnattingsmulighetene var Vega havhotell
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som ligger pa Viksas ved nordvest siden av (Visitvega, 2019). | 2003 overtok ekteparet Anna
og Jon Aga hotellet som sto i forfall, og bygde og renoverte nesten alt fra bunn (horecanytt,
2009). Hotellet med sine 52 sengeplasser drives fortsatt med suksess. Jon selv er kokk og de
tilbyr matservering med ravarer fra lokale leverandgrer. Hver dag tilbyr de 5 retters hvor

rettene er basert pa de ravarene som er fa tak til ulike tider (havhotellene, 2013).

Ellers av serveringsmuligheter er det 3 helarsserveringssteder og 5 serveringsteder i sesong.
Det er 4 museer, 5 kulturformidlere/guider i verdensarvomradet, 2 aktivitetsbedrifter og 5-10
transportgrer. 13 juni, 2019, dpnet Vega verdensarvsenter som ble oppfart og eies av Vega
kommune. Senteret ble i 2015 autorisert av klima — og miljedepartementet. Departementet
bidrar ogsa med finansiering sammen med Nordland fylkeskommune, miljgdirektoratet, Vega
kommune og sponsorer. Verdensarvsenteret fungerer som kompetanse, - formidlings- og
besgkssenter for natur — og kulturverdiene i Vegagyan verdensarv. Meningen med senteret er
at det ogsa skal fungere som en diskusjonsarena for lokalsamfunnet, og veere et viktig bidrag
til lokal verdiskapning. Samtidig er omradet rundt senteret tilpasset for uteaktiviteter
(visitvega, 2019).

Reiselivet pa Vega tilbyr mange ulike aktiviteter, visit vega viser til aktiviteter for enhver
smak. Alt fra aktiviteter i naturen som blant annet fjellvandring, padling, fisking eller
fuglekikking, til aktiviteter med kultur og historie. I tillegg til at verdensarvsenteret apnet i ar
(2019), er det ogsa apnet for klatring, via ferrata pa Ravnfloget eller man kan géa opp

Vegatrappa (visitvega, 2019).

Vega Verdensarvsenter arrangerer batturer til «utveret Lanan a/s» som ble stiftet i 2007. |
falge Sundsvold (2015) sa er de fleste familiene pa Lanan medeiere av bedriften, hvor det
utvikles produkter av edderdun for a selge, samtidig som de tar imot tilreisende til avtalte
besgk. Pa Visit Vega (2019) reklameres det for at man kan vaere med guidet vandring med
historiefortelling, oppleve arfugldrift og utforske fuglevokternes arbeid. Selv om mange
andre av gyene rundt har hatt dunveersdrift, er det Lanan jeg fokuserer pa i denne oppgaven.
Pa denne gya er ogsa egg og duntradisjonen blitt best ivaretatt opp gjennom arene, uten brudd
i driften (Sundsvold, 2015). Ifglge reiselivssjef pa Vega er Lanan, Vega havhotell og e-museet

pa Nes, spydspissene for reiselivsutvikling pa Vega.
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Merket for beerekraftige reisemal

Regjeringens overordnede mal for reiselivet er barekraft, hvor naringens ansvar er a ta vare
pa kulturen, naturen og lokalsamfunnet (Meld.st.19, 2016-2017). For a styre utviklingen i
reiselivet i en beaerekraftig retning, startet innovasjon Norge i 2009 et pilotprosjekt hvor Vega
sammen med Rgros, Trysil og Lerdal deltok. 1 2013 ble merkeordning for norske reisemal
etablert og alle 4 stedene innfridde kravene de hadde jobbet med, til & bli sertifiserte som
bearekraftige reisemal. Prosessen de gar gjennom skal ifglge Innovasjon Norge (2017) veere
krevende, og innebarer strukturert samarbeid mellom kommunen, destinasjonsselskapet og
naeringen. Malet er at ordningen skal systematisere arbeidet med dimensjonene miljg, sosial
og gkonomisk barekraft. Det er altsa en langsiktig prosess og et redskap for utvikling og
forbedring pa reisemalet, hvor det med jevne mellomrom blir sjekket om indikatorene og
kriteriene blir fulgt opp. Hvert 3 ar blir stedene vurdert for resertifisering. Vega ble
resertifisert i 2016 og skal vurderes pa nytt i 2019 (innovasjonnorge, 2017).

Status pa beerekraft ma dokumenteres pa 5 omrader:

e Forankring og implementering politisk
e Forankring og implementering lokalt

e Bevaring av natur, kultur og miljg

e Styrking av sosiale verdier

e @konomisk levedyktighet

Innen hvert omrade er det kriterier som skal innfris. Dette males ved hjelp av et sett
indikatorer for hvert kriterium. Nar kravene er innfridd, rapporteres de elektronisk til
merkeordningens database. Kontroll og godkjenning vil utfgres av en uavhengig kontroller,

oppnevnt av Innovasjon Norge (Innovasjon Norge, 2017).

Jacobsen og Eide (2002) papeker at miljgmerking kan veere et sveert viktig bidrag til 4 fremme
baerekraftige handlinger. Da med forbehold om miljgmerkets troverdighet, hvor et vesentlig
krav er at det ledes av en anerkjent organisasjon. Uten en slik forankring kan miljgmerket
raskt bli oppfattet som et markedsfaringstriks, kun for & virke forlokkende pa tilreisende uten
a ngdvendigvis leve opp til forventningene (Walaas og Jacobsen, 2017). Som nevnt sa er det

mye som tyder pa at miljgengasjerte reisende er et voksende segment. Dette er noe som videre
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signaliserer at serigse miljgmerkede destinasjoner vil ha et fortrinn i konkurransen om de
mest gunstige turistene, som bade er opptatt av milje og lokalsamfunn samtidig som de legger
igjen noe til lokalsamfunnet. | falge Walaas og Jacobsen (2017) vil miljgmerking ferst veere
effektivt nar ordningen oppnar troverdighet hos bade tilreisende, myndighetene,
miljgorganisasjonene og neringen selv. Dette innebarer at merkingen inneholder fornuftige
kriterier som evalueres og falges opp, og videre gjar det lett tilgjengelig for allmennheten slik
at alle kan ha innsyn. Innovasjon Norge som har ansvar for merket for baerekraftige reisemal,
er dels statlig eid og dels eid av fylkeskommunene, og er den viktigste bidragsyteren for
lennsom neeringsutvikling i landet. Organisasjonen har allerede hgstet internasjonal
anerkjennelse (Innovasjon Norge, 2017). Noe som i seg selv kan vaere med pa a utvise
troverdighet ogsa i det globale markedet, og attrahere reisende som selv er opptatt av
baerekraft.

Nye konfliktlinjer pa Vega

Samtidig som Vega jobber kontinuerlig med merkeordningen for baerekraftige reisemal, pagar
det en strid rundt verdensarvverdier og havbruk pa Vega. Fer jeg belyser denne striden
narmere, vil jeg si litt om bakgrunnen til havbruksnaringens oppdrettsvirksomhet. Tidlig pa
70 tallet besto naeringen kun i sma familiebaserte tilleggsnaringer ved siden av tradisjonell
fiske, jordbruk og handelsvirksomhet. Dette ga flere muligheter til & livneare seg ved kysten.
Pa denne tiden pagikk oppdrettsvirksomhet parallelt med tradisjonell fiskerinaring uten starre
uenigheter. Fra 80-tallet snudde det om, og gradvis oppsto det en strid om plass og sjearealer
langs norskekysten (Christensen og Zachariassen, 2014; Seierstad m.fl., 1985). Ettersom
konflikten utviklet seg sa man behovet for kystsoneplaner, hvor intensjonen var a forebygge,
samt forsgke a lgse opp i konflikter ved planlegging og kommunikasjon mellom de ulike
interessentene. Likevel er det i dag fortsatt uenigheter om arealbruken pa kysten mellom
tradisjonelt fiske og oppdrett, hvor det i dag i sterre grad handler om gkologiske virkninger.
Her er det de som driver fjordfiske som er bekymret for negative effekter av oppdrett, og
hvordan dette virker inn pa villfiskens vandring og gyteatferd (Christensen og Zachariassen,
2014).
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Som i mange kystsamfunn er tradisjonelt fjordfiske i sterk tilbakegang pa Vega, men her
omfatter uenighetene rundt havbruk i dag mer enn en strid mellom fjordfiskere og
oppdrettsnaringen. Det handler mer om status pa Unescos verdensarvliste der et av
hovedmalene er & lgfte fiskeriet igjen etter frafallet som fglge av industrialiseringen pa 90 —
tallet. @nsket er & opprettholde en livskraftig fiskerinering og ivareta og fare videre
fiskarbondens kulturarv. Dette er viktig for & bygge opp under verdensarvverdiene
(Forvaltningsplanen, 2015-2022: 60). Det viser seg a veere vanskelig a rekruttere folk til
fiskeryrket pa Vega, og som mange andre steder langs kysten sliter Vega med fraflytning og
darlig kommunegkonomi (ssh, 3.kvartal 2019). For a fa til et verdiskapende og oppgaende
samfunn ma det derfor gjares grep og flere steder satser pa havbruksvirksomhet i form av
oppdrett. Oppdrett pa helgelandskysten er ikke noe nytt (Seierstad m.fl 1985), men denne
gang handler det om lokalisering like ved rgdskjeerene (se kart, figur 5). Dette er innenfor
verdensarvomradet samtidig som det grenser til flere naturreservat. Det er oppdrettsselskapet
Mowi, tidligere kjent som marine harvest, som finner omradet verdifullt til & drive
oppdrettsvirksomhet av laks og grret. Selskapet er verdens stgrste i sin kategori, og har
neeringsvirksomhet langs hele norskekysten, og eksporterer norsk laks til over 50 utenlandske

markeder (marineharvest, 2018).

Prosessen med etablering av lokalitet har veaert mye frem og tilbake. 1 2016 gav fylkesmannen
i Nordland tillatelse til selskapet & drive oppdrett pa lokaliteten. Ferst i juli 2018 besluttet
Nordland fylkeskommune for & gi selskapet en tidsbegrenset lokalitetsklarering for 5 ar etter
akvakulturloven (miljgdirektoratet, 2019). Ledelsen i UNESCO? hevder vedtaket truer
verdensarvstatus, og ikke imgtekommer intensjonsavtalen som Ia til grunn for at Vega skulle
bli et verdensarvsted. Kriteriet for avtalen var om Vega skulle innlemmes pa verdensarvlisten,
matte det ikke komme i ungdvendig konflikt med nering i omradet (Nrk, 2018). Flere andre
organisasjoner og folk reagerte pa vedtaket fra fylkeskommunen, og fikk mange klager, hvor
en av klagene visste til forurensingsloven. I mars 2019 tok fylkesmannen likevel avgjarelse
pa a holde pa vedtaket om oppdrettstilatelsen. Klagesaken ble videresendt til
miljgdirektoratet. Fylkesmannen ba om a fa avklart hvilken betydning verdensarv og lite

konsekvensutredning har for a gi tillatelser etter forurensningsloven i havbrukssaker. |

2 FNs organisasjon for utdanning, vitenskap, kultur og kommunikasjon.
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pavente av svar gav fylkesmannen en av klagene oppsettende virkning for a hindre at
produksjonen ble startet far klagesaken var avgjort. Klagen ble avvist av miljadirektoratet.
Begrunnelsen var med bakgrunn i forvaltningsloven som tilsier at klager som kommer inn
over ett ar etter at et vedtak er inngatt skal ikke behandles, dermed var ikke beslutningen om
oppsettende virkning gjeldende lengre (miljgdirektoratet, 2019). | april 2019 kom avgjerelsen
om & kalle tilbake oppdrettstillatelsen. Miljgdirektar Ellen Hambro papeker at det er for lite
kunnskap om hvilke effekter og konsekvenser oppdrett har for verdensarvomradet og
verdiene som skal ivaretas. Hun mener det vil vaere uheldig om man tillater havbruk i omradet
far det er gjort nye utredninger. Videre hevder hun at vi har en forpliktelse til & gjere alt for a
verne om og ivareta verdiene. A gi tillatelse til oppdrett for det er gjort tilstrekkelig utredning
i tilknytning til verdensarvverdiene, vil stride mot lovnaden Norge har gitt til Unesco. Hun
sier: «Vi mener at hensynene til verdensarvverdiene, og Norges ansvar for a ivareta disse, ma
tillegges vesentlig starre vekt enn virksomhetens gkonomiske interesse i a beholde tillatelsen»
(Miljadirektoratet, 2019).

Bade oppdrettsselskapet og tilnengerne er svart misforngyd, de har brukt bade tid og
ressurser, og ventet i over tre ar, for de endelig fikk tillatelse til drift med en pravetid pa fem
ar, for sa a fa nei likevel og de matte stoppe det pabegynte arbeidet. Selv om avgjerelsen er
tatt, er ikke saken over. Vega kommune og Mowi har klaget avgjgrelsen inn til
miljgdepartementet (nrk, 20.8.2019).

Oppsummering

| dette kapittelet har jeg forsgkt a gi et oversiktsbilde aspekter som ma med for & kunne belyse
problemstillingen. Jeg har gitt et kort innblikk i kvalitetene ved Vega som farte til at stedet
fikk verdensarvstatus, hvordan utviklingen etter verdensarvstatus, farte til at det kunne satses
pa nye neringer, hvor reiseliv ble viktig satsningsomrade. Samtidig har jeg vist at Vega har
kvaliteter som ogsa er interessant for andre neaeringer, som havbruksnaringen.
Oppdrettsnaeringen kommer i konflikt med verdensarvverdiene pa Vega og er i dag en svert
fremtredende debatt rundt vekst og vern, som gjer seg sterkt gjeldende og inngar i ulike

debatter bade om reiseliv, stedskvalitet og barekraft.
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Teoretiske perspektiver

| de to foregdende kapitler gjorde jeg rede for oppgavens tema: hvordan ansvarlig reiseliv
forhandles i en kommune med sterke verne — og utbyggerinteresser. Vega er et verdensarvsted
med unike natur og kulturarvressurser som fordrer strenge krav til vern, hvor sterkt fokus pa
ansvarlig reiseliv er ment & statte oppunder verdensarvstatus. Dette kommer i konflikt med
gnske om oppdrettsvirksomhet innenfor verdensarvomradet. Konflikten handler om ulike
interesser og om hvordan ressursene pa stedet kan brukes, men det handler ogsa om hvordan
stedet forstas og hvilke fortellinger som vinner frem om hva som er det beste ved stedet. Dette
skaper diskusjoner om stedskvaliteter, verdenssarvverdier, utvikling og baerekraft. | dette

kapittelet vil jeg belyse teoretiske perspektiver og begreper som verktgy for analysen.

Stedskvalitet i et relasjonelt perspektiv

Stedsbegrepet er svart komplekst og brukes pa ulike mater i dagligspraket og kan derfor ogsa
veere vanskelig a definere. Det blir brukt i forbindelse med faste geografiske omrader av ulik
starrelse, men ogsa i mer abstrakte uttrykk. Som «a dra av sted» eller «a vaere i noens sted»
(Munkejord 2011:29), eller som den norske, anerkjente arkitekturteoretikeren Nordberg-
Schulz (1986) eksemplifiserer med «a finne sted». Da begrepet brukes i ulike ssmmenhenger
blir det ogsa en tvetydighet over begrepet. Ifalge geografen Doreen Massey (1994) resulterer
dette i at vi blir stadig mer usikre om hva vi mener med sted, og hvordan vi skal forholde oss
til steder. Stedsfilosofen Anniken Greve sier at hvis vi praver a si noe om et sted som skal
favne alle steder, risikerer vi a miste syn for det spesifikke ved dette bestemte stedet (Greve,
2015:31). Hun sier videre at om vi mister det spesifikke ved et bestemt sted av syne sa
risikerer vi & miste stedet selv av syne til en viss grad. Greve inviterer til & reflektere dypere
om sted, og far oss til a se at et sted er mer enn noe fysisk avgrensbart, samtidig som stedet
har tilknytning til andre steder. Steder og mennesker er gjensidig konstituerende og skal vi

forsta et sted ma vi bade se innover og utover det lokale (Greve, 2015).

Pa 80 tallet identifiserte Agnew 3 perspektiver pa sted. Locale, sence of place og location.

Perspektivene er i dag hgyst gjeldende og benyttes stadig innenfor stedsforskning. | denne
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oppgaven hvor jeg er opptatt av stedskvalitet, vil jeg med en relasjonell tilneerming blant
annet hente inspirasjon fra de tre perspektivene for a belyse at et steds kvalitet avhenger av
flere forhold. Berg og Dale (2004) viser hvordan de ulike tilneermingene til a forsta sted

kompletterer hverandre.
Location

| dette perspektivet hevder Berg og Dale (2004) at steder hovedsakelig blir vurdert ut ifra
hvilke fordeler stedet har i forhold til naeringsvirksomhet. Forstaelsen vektlegger sosiale og
gkonomiske forhold, og er dermed opptatt av at attraktiviteten ved stedet kommer til syne
gjennom materielle og fysiske egenskaper. Lokaliseringsaspektene kan dreie seg om alt fra
tilgang pa ravarer, klima, havne — og tomteforhold, infrastruktur og arbeidskraft til
markedsforhold for & nevne noe (ibid). P& Vega gjar diskusjonene om lokalisering og tilgang
pa ressurser seg sterkt gjeldende i debatten om vekst og vern. Berg og Dale (2004) papeker at
det & legge vekt pa analyse av sted som lokalisering bygger i viss grad pa en forutsetning om
at aktgrene er gkonomisk rasjonelle, og dermed forholder seg til hvordan steder er “objektivt

sett”.

Location-perspektivet sammenfaller med tradisjonelle fagtradisjoner der stedets fysiske og
romlige materialitet har veert grunnleggende. Denne tradisjonelle forstaelsen er i senere tid
blitt utfordret. Spesielt har den norske anerkjente arkitekturteoretikeren Christian Nordberg-
Schulz veert en viktig stemme, og blir ofte referert til nar stedets fysiske dimensjoner
utforskes. Filosofen Jacob Melge (2011) applauderer Nordberg-Schulz's arbeid og sier at han
leerer oss bade a se, og tenke dypere om steders tilsynekomst. Her sikter han spesielt til
begrepet genuis loci, pa norsk kjent som stedets and. | boken et sted & veere (1986) har

Nordberg-Schulz en redegjerelse av begrepet hvor han skriver:

A bo vil si & vaere venner med et sted. N&r vi bor er vi i fred, beskyttet mot skade og fare. For
a oppna et slikt vennskapsforhold ma vi forsta og respektere stedet. Fra de tidligste tider har
mennesket oppfattet stedet som et slags «vesen» det matte leere & bo sammen med. Dette
kommer til uttrykk i det latinske begrepet genuis loci, stedets and eller kvalitet (s.55).

Nordberg-Schulz sikter til at kvaliteter vi identifiserer oss med og omgir oss med, det er de vi
ma bli venner med, han kaller dette stedets karakter eller identitet. Denne karakteren er det
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som omfatter alt rundt oss persepsjonelt og kan relateres til alt fra bygninger, landskap,
gresset pa bakken eller naturfenomener som regntunge skyer pa himmelen. Ved a trekke inn
Nordberg-Schulz perspektiver ser vi at sted handler om mer enn «location». Dette fordi en
viktig del av Schulz's arbeid handler om orientering og identifikasjon, hvor han papeker: «For
a oppna eksistensielt fotfeste ma mennesket bade vite hvor det er og hvordan det er a veere
der. Det er annerledes i skogen enn pa sletten, det er annerledes i assiden enn nede i dalen.
Nar vi bor er vi derfor bade lokalisert i rommet og omgitt av en bestemt omverdenskarakter»
(Nordberg-Schulz, 1986:55). Nordberg-Schulz fremhever opplevelsen av a veere her er som et
samspill mellom hvilket forhold vi har til andre steder vi kjenner, og en seregen atmosfere. |
denne oppgaven hvor en vesentlig del av feltarbeidet baseres bade pa egne observasjoner ved

stedet, og andres fortellinger, vil Nordberg-Schulz's forstaelse vare et relevant inntak.

Sence of place

Sence of place viser til det menneskelige aspektet ved stedsforholdene og omfatter den
subjektive opplevelsen av stedet. Meningen med dette perspektivet var i utgangspunktet a
avdekke hvordan mennesker knytter seg til omradet de lever sine liv, noe spesielt Relph
(1976) vektla i relasjonen mellom mennesket og stedet. Stedet gir identitet til mennesket og
omvendt mente Relph (1976, i Berg og Dale, 2004). Som Anniken Greve sier det: A se inni
stedet og stedsforholdet er & se inni vesentlige sider ved oss selv, ved mennesket (Greve,
2015:31). | kontrast til den tradisjonelle forstaelsen av sted som lokalisering, hvor aktarer
handler ut ifra hvordan steder «egentlig» er, vil forstaelsen av sted som Sence of place altsa
handle om hvordan det subjektivt oppfattes og fortolkes (Berg og Dale, 1994: 42). Videre
hevder Berg og Dale (2004) at nar vi studerer og gnsker a forsta hvordan mennesker handler i
forhold til stedet, ma vi studere menneskenes individuelle opplevelse. Begrepet sence of place
omfatter bade stedsfalelse og stedsopplevelse. Dette er falelser og opplevelser som kan oppsta
og henge sammen med psykologiske, sosiale og /eller miljgmessige faktorer (Berg og Dale,
2004). 1 lys av miljgpsykologi er sence of place et resultat av den individuelle livshistorien,
fysisk og kulturell setting. Stedsopplevelsen involverer da i mange tilfeller en fglelse av
eierskap. Da i form av et psykologisk fenomen som ikke inneberer faktisk eierskap til for
eksempel et jordomrade eller en bygning, men snarere en fglelse at man har en slags

forbindelse eller spesiell relasjon til den aktuelle settingen (Bell.m,fl. 2001). I noen tilfeller
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beskrives dette som et territorie eller blir betegnet som distinksjonen mellom landskapet av
«insiders» og «outsiders» (ibid, Relph,1976 i Berg og Dale, 2004). Miljgpsykologien er
tydelig pa at sted er bade et objekt for ulike interesser, samtidig som det skaper stemninger,
folelser og andre reaksjoner i stgrre eller mindre grad (Bell m.fl, 2001). | mine samtaler med
folk pa Vega har jeg tatt hayde for den subjektive stedsopplevelsen, spesielt i sparsmal
tilknyttet hvilke egenskaper og verdier ved stedet som er av betydning for den enkelte.

| falge Entrikin (1991) har retningene lokalisering og sence of place tradisjonelt blitt sett pa
som konkurrerende og uforenelige (Berg og Dale, 2004). Pa 80 tallet begynte man a reflektere
over begrepene som overlappende, hvor man sa verdien av & hente bidrag fra begge
tilnzermingene. (Som jeg ogsa viste til i overgangen fra lokalisering til sence of place, med
Nordberg-Schulz arbeid). Dette resulterte i at steder kunne studeres ut ifra et tredje
perspektiv, som hadde en hensikt & bygge bro mellom den subjektive og den objektive

stedsforstaelsen. Agnew identifiserte denne dimensjonen som locale (Berg og Dale, 2004).

Locale

Begrepet locale beskriver stedets sosiale kontekst. Begrepet kommer opprinnelig fra
sosiologen Anthony Giddens som beskrev rom som en setting for sosial samhandling. Videre
papekte han at den aktuelle settingen var vesentlig for & kunne identifisere den lokale
konteksten. Han var med andre ord opptatt av at ulike mennesker krysser hverandre i tid og
rom, og beskrev locale som en mateplass eller node hvor disse krysningene fant sted (Berg og
Dale, 2004). Locale-begrepet kobles videre opp mot strukturer. Strukturer knyttes av Giddens
direkte opp mot handling og er noe som bade begrenser og muliggjer handlingen. Samtidig
som det gir betingelser for handling sa er de ogsa et resultat av menneskelig handling. Denne
forstaelsen overfares til stedsperspektivet hvor steder influerer mennesker og omvendt (Berg
og Dale, 2004).

De tre perspektivene med fokus pa materialitet, praksis og opplevelse er ment & illustrere en
holistisk og relasjonell stedsforstaelse. Ifalge Berg og Dale (2004:47) vil tema og
problemstilling veere avgjgrende for hvor en bar legge hovedvekten. Nar en er interessert i
hvordan stedet oppleves, som i denne oppgaven, sentreres fokuset rundt sence of place, men

det materielle og praksisene pa stedet er ogsa relevant for mine analyser.
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Landskap, stedsopplevelse og «taskscapes»

Stedsopplevelse er nzrt knyttet opp til landskap, identitet og det & here til (Ferde og
Magnussen, 2012:95). | en analyse av kystlandskap i endring viser samfunnsforskerne
Anniken Fgrde og Tone Magnussen (2012) hvordan opplevelser av endringer i det fysiske
kulturlandskapet, henger sammen med det kulturelle landskapet vi baerer med oss. Som Greve
(2015) uttrykker det, sa ser blikket for stedet ogsa bakover. Fgrde og Magnussen (2012)
illustrerer dette godt ved & trekke inn antropologene Stewart og Strathern's (2003) perspektiv
som viser hvordan landskap utrykkes gjennom tid og rom. Landskap star i forbindelse med
det vi baerer med oss av historie hvor minner og erfaring spiller inn (Ferde og Magnussen,
2012). Landskapet er da et begrep for varige verdier, samtidig som det er et omstridt begrep
og utsatt for forhandling (ibid). I min oppgave er landskapets ulike dimensjoner relevant i
forhold til problemstillingen. Kulturlandskapet pa Vega bade av materiell og immateriell
karakter, er det som ligger til grunn for verdensarvstatus og er viktig for reiselivet, samtidig
som det er her konflikten med havbruk kommer inn. Ferde og Magnussen (2012) viser
hvordan endringer i landskap bade handler om at vi mennesker setter spor i landskapet,
samtidig som landskapet setter spor i 0ss. Deres analyser omhandler forandring i et
kulturlandskap pa Helgelandskysten hvor Haergy, er rammet av planteveksten hundekijeks.
Planten eller «ugresset» har «tatt over» landskapet som en fglge av omstrukturering og
tilbakegang i den tradisjonelle fiskeri - og jordbruksnaringen og fraflytting. Det kommer
blant annet frem at gjennom gkende satsing pa turisme utfordres folkets identitetsarbeid, bade
hvordan landskap de vil vare del av, men ogsa hvordan de vil fremsta utad. Tilreisende med
sine egne indre landskap barer med seg ulike syn pa det ytre landskapet. Hundekjekskledde
enger kan ved farste gyekast fremsta som noe vakkert og romantisk nar du som reisende
besgker stedet, mens folk fra stedet synes det er et trist syn. De minnes tilbake til tiden det var
grent, apent og fint og dyrene sto og beitet og en oppvekst preget av levende jorder, med
hesjing og liv og rare. | dag er det mindre liv, feerre dyr pa beite og de frykter det snart er
ingen igjen som bruker jordet og de frykter landskapet blir mest for turister (Fgrde og
Magnussen, 2012). Ogsa for tilreisende til Vega ser og opplever vi stedet basert pa det vi
baerer med oss av minner og erfaringer og det vakre landskapet trigger gjerne gode falelser,
mens forhandlingene som ligger under overflaten rundt vern og bevaring preger

identitetsarbeidet lokalt pa Vega.
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En stor del av identitetsarbeidet pa Vega kan knyttes sammen med status pa Unescos
verdensarvliste, hvor det historiske og menneskets samspill med naturlandskapet er vesentlig.
Her har antroplogen Tim Ingold (1993) et interessant perspektiv. Han mener for a fa mer
kunnskap om hvordan mennesker opplever, og former landskapet, ma vi ogsa se naermere pa
praksisene som utfolder seg i landskapet. Han bruker begrepet taskscapes for a illustrere
samspillet mellom praksis og landskap, natur og kultur. Med «task» mener han oppgaver eller
det arbeidet som gjares i landskapet og at landskapet formes av mange «tasks». Ingold er
opptatt av de mange praksisene i samspillet mellom menneske og landskap. Det er sporene i
landskapet som synligjar og «avslgrer» de mange temporere gjgremal og viser at ulike
taskscapes har funnet sted. Det er pa denne maten landskapet forteller en historie: «it enfolds
the lives and times of predecessors who, over the generations, have moved around in it and
played their part in its formation» (Ingold, 1993:152) | denne oppgaven hvor jeg er opptatt av
hvordan ulike aktarer ser pa stedskvalitet, vil det vare fruktbart a se pa hvordan ulike
forstaelser av landskapet blir til. Fra Ingolds perspektiv vil det innebzre a fa en forstaelse av
hvordan folk praktiserer og har praktisert med ulike oppgaver i landskapet. Som ogsa
filosofen Jacob Melge hevder sa er det gjennom vare virksomheter at vi gir skikkelse til
verden, men for & beskrive vare virksomheter ma vi farst beskrive den verden vi er
virksomme i (Melge 2011:71). Det er farst nar du lever i og med landskapet at du far praktisk
kunnskap om det. | mine samtaler med folk pa Vega har jeg blant annet snakket med ei som
jobber med neering tilknyttet virksomhet med edderdundrift. Denne neringen er et godt
eksempel pa menneske og naturens tilpasning til hverandre opp gjennom tiden, en kunnskap
som blir til ved a leve tett pa naturen, dyre- og fuglelivet.

Sa langt i dette kapittelet har jeg forsgkt a vise begreper og perspektiver som kan vere
relevant for a forsta Vega som sted, og de prosesser som utspiller seg der. Jeg har hatt fokus
pa praksis, opplevelse og materialitet for a bygge opp under en helhetlig og relasjonell
stedsforstaelse. Videre har jeg snevret teorien inn mot landskap og opplevelse, for a
konkretisere perspektiver som er relevante for mine analyser av hvilke stedskvaliteter som

vektlegges i Vega som verdensarv.

24



Turisme gjar steder

I min oppgave er jeg opptatt av hvordan stedskvalitetene forhandles i arbeidet med ansvarlig
reiselivsutvikling. | denne delen vil jeg ga inn pa teori som knytter sted opp mot
reiselivsutvikling. Fokuset vil veere a fa mer kunnskap om hvordan turisme gjer steder;
hvordan steder blir til destinasjoner. Deretter ser jeg pa muligheter og utfordringer med
destinasjonsutvikling. Jeg vil se naermere pa begrepet ansvarlig reiseliv, og diskutere kritikken

mot reiselivets kommersielle side i forhold til natur og kulturressurser.

Forstaelsen om at mennesket gir skikkelse til verden gjennom sine praksiser og taskscapes,
kan ogsa sees i sammenheng med turisme, og hvordan turisme gjar steder. Samtidig som
turisme handler om a oppsgke og oppleve steder som ikke er hjemme, sa blir turismen ogsa en
del av stedet der den utgves, ved at den innveves i ulike praksiser, relasjoner og nettverk
(Barenholdt m.fl., 2004). Dette gjer at turisme har innflytelse til bade vedlikehold og endring
av steder. Som en naring i sterk vekst ogsa her i Norge, er reiselivsutvikling en viktig del av
den lokale utviklingsstrategien til mange kommuner i dag, og destinasjon er blitt et sentralt
begrep innen stedsutvikling (Ferde, 2016). | et destinasjonsperspektiv har fokuset pa
markedsfgring og omdgmmebygging statt sentralt for & gjere stedene attraktive for a tiltrekke
flere besgkende. Dette er fortsatt hovedfokuset i den markedsgkonomiske tilnermingen til
turismefeltet (Viken, 2016, Ellingsen og Mehmetoglu, 2005). | arbeidet med
reiselivsutvikling handler det da ofte om & gjere stedet attraktivt for tilreisende, stedet blir
iscenesatt og representert i forhold til hva en tror turister gnsker eller forventer, noe som bade
pavirker stedsbildet til turister samtidig som de som bor pa stedet pavirkes (Ferde, 2016). |
folge Dale og Berg (2013) far vi da et skille mellom stedsidentitet og stedsimage. Der steders
identitet kan sees pa som noe internt, dypt og «rent», vil image bare til en viss grad gjenspeile
virkeligheten med en ekstern og overfladisk forestilling (Berg og Dale, 2013). Vi far en
tilgjort representasjon hvor bare enkelte sider kommer frem, mens andre sider ved stedet
«nedtones». Med referanse til Ward (1998) viser Berg og Dale i denne forbindelse til begrepet
kommodifisering; stedet blir «pakket inn og solgt som en vare» (Berg og Dale, 2013:34).
Dette forer til debatter rundt destinasjonsutvikling hvor begrepet i seg selv ofte blir sidestilt
og forstatt som noe kommersielt og gjerne knyttes til standardisering og vekst (Viken, 2016).
Resultatet er at turismens innvirkning pa stedets kvaliteter kommer i skyggen. Richard

Sharpley (2003) peker pa kommodifisering og utfordringer tilknyttet turisme og kulturarv.
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Kulturarvsteder benytter ofte representasjoner av fortiden bade i markedsfaring og
merkevarebygging av stedet som reisemal, hvor det ofte spilles pa falelser av nostalgi som
attraksjon (Sletvold, 2001, Sharpley, 2003). Begrepet «present past» blir da brukt hvor det
benyttes fortolkende og perspirerende virkemidler for at fortiden skal «finne sted» i natiden.
Som eksempelvis gjennom film, gjenskaping av lyder og lukter og rekreasjoner som skal
representere fortiden. Ikke slik det var, men slik vi gnsker det skulle veere, hevder Sharpley
(2003:3-18). Pa denne maten blir historien «varegjort» eller kommodifisert og gjort til en
turistattraksjon, en representasjon av virkeligheten. Undring rundt autentisitet reiser seg da
ogsa naturlig nok nar det gjelder kulturarv og opplevelse; «just as heritage presents a rose-
tinted version of history, so too do tourists in many destinations experience a santitised
experience of local, historical culture» (Sharpley, 2003:3-18). Pa Vega er formidling i form av
historiefortelling en viktig del av reiselivsproduktet, men ogsa andre virkemidler for a ta oss
tilbake i tid blir brukt. Noe jeg bade far erfare mens jeg er pa stedet, og som kommer frem
under intervju. Perspektivet med kommodifisering er blitt kritisert for & overse hvordan
turisme virker inn pa lokale og kulturelle forhold, og vaere mer opptatt av hvordan en kan
utnytte stedets ressurser for vekst i turismen (Viken, 2016). Som Farde papeker sa er

«destinasjoner turistens lekeplass. Men stedet er ogsa mye mer» (Ferde, 2016:55).

At et turiststed er mye mer er noe som blir tatt pa alvor innenfor samfunnsvitenskapen, hvor
det i senere tid har vokst frem mer relasjonelle og performative perspektiver pa destinasjoner
(Ferde, 2016). Geografen Doreen Massey har vart en viktig stemme spesielt innen den
relasjonelle vendingen innen stedsforskning. I Masseys perspektiv sees steder pa som apne,
dynamiske og preget av gjensidig avhengighet. De er nettverksbaserte mgtesteder av
materielle, sosiale og kulturelle relasjoner som strekker seg langt utover det lokale, samtidig
som de er flyktige og i kontinuerlig nyskapning (Nyseth, Fgrde og Cruickshank, 2018:267).
Pa denne maten kan en destinasjon sees pa som i kontinuerlig endring som skapes pa nytt og

pa nytt mellom folk og fysiske strukturer.

I boken Performing tourists places er forfatterne Barenholdt m.fl. (2004) opptatt av hvordan
turiststeder blir til i komplekse relasjoner mellom opplevelser, materialitet og fantasi.

Metaforisk skildrer de hvordan turismesteder er som sandslott, bade handgripelige men ogsa
skjare konstruksjoner: «like sandcastles tourists places are tangible yet fragile constructions,

hybrids of mind and matter, imaginations and presence» (Barenholdt m.fl., 2004:2).
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Oppbyggingen av sandslottet gjgres av barn og foreldre sammen. Til dette trenger de sand,
bgtter med vann, spader og ulike objekter som steiner og skjell som har skylt i land, kanskje
langveisfra: «waiting for their starring role» (ibid:144). Resultatet av denne kollektive
familieforestillingen er et slott av sand som ruver over stranden og trekker sammen minner,
gjenstander og materie. For noen timer er slottet et skue pa stranden og i sentrum for
beundring. Pa ettermiddagen drar familien og bglgene flyter utover stranden og visker ut
sandslottet og etterlater ingen spor etter dagens forestilling av sandslottet. Det er na kun i
minnene til familien at sandslottet fortsatt eksisterer og fra bilder som fanget gyeblikket fra
tiden pa stranden. Sandslottet er ment 4 illustrere generelle steder, det kan like godt veere ved
et fiskeveer ved kysten her i Norge som en musikkfestival i England. Felles for slike steder er
at de kombineres med 5 komponenter: det fysiske miljg, utfgrelse, sosialisering, minner og
forestilling (bilde/image). Dette innebeerer at et spesifikt fysisk miljg ikke produserer et
turiststed i seg selv: «they are nothing but potential, dreams of something that may happen.
And this is just like a sandcastle» sier Baerenholdt m.fl. (2004:144). Turiststeder blir forst til i
komplekse relasjoner, hvor stedet som fysisk produkt sammenkobles med stedet som forestilt
produkt (Farde, 2016:58). | den forstand handler det ogsa om at stedet er lokalisert i tid og
rom, nettopp fordi stedet ikke er klart avgrenset. Det bestar, oppstar, gjares, blir til og
omdannes, stedet er med andre ord flere steder i tid og rom. | det performative perspektivet er
det bare fantasien eller mangel pa sadan som setter grenser for hvilke steder vi kan besgke og
hvordan vi kan gjare det. Vi trenger ikke engang reise hjemmefra for & vare turist. Sharpley
(2003: 3-17) papeker at det er ikke slik at turistopplevelsen har et startpunkt ved hjemme og
stopper nar vi er tilbake fra reisen. Med dette mener han at forventning, dagdremming og
visualisering nar vi planlegger reisen, og minner og mimring etter reisen er en like stor del av
opplevelsen. Men i dagens samfunn med elektroniske kommunikasjonsmidler hvor den
virtuelle verden tar mye av var tid, kjenner mange pa behovet for ro og det a virkelig veere til
stede. Barenholdt (2015) skriver om hva som far turisteder til a virke, og papeker at uansett
hvordan steder representeres og fortelles sa er det kun ved den kroppslige tilstedeveerelsen at
et sted oppleves fullt ut - «med alle sanser og i alle dimensjoner», legger han til. I mine
samtaler med andre besgkende til VVega er det flere som snakker om nettopp dette, at
omgivelsene, naturen og atmosfaeren ved stedet inviterer til avkobling, kjenne etter, og det &

bare veere.
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Reiseliv og utvikling

Med innblikk i den relasjonelle og performative forstaelsen for hvordan turisme gjar stedet
som diskutert sa langt, kan steder forstaes som alltid & veere i bevegelse og derfor ogsa under
kontinuerlig utvikling. Ifalge Granas (2014, i Viken 2016) sa er turismesteder alltid i
destineringsprosesser der bade turister og beboere, neeringsaktarer og politikere tar del.
Begrepet utvikling kan dermed veere vanskelig a definere men i denne sammenhengen kan det
veere verdifullt & se begrepet i sammenheng med prosesser. «Prosessene som oppstar nar et
samfunn beveger seg fra en tilstand til en annen, samtidig som det betegner malet for
prosessen» (Walaas og Jacobsen, 2017: 85) Ifalge Wight (1994) sa er barekraft et mal, og for
a oppna barekraft ma handlingene vere ansvarlig, med strategier og handlingsvalg som farer
frem til malet (Viken 2004:193). Viken og Cole (2001:261) presiserer at ansvarlighetstenking
i reiselivet ikke lgser moralske dilemmaer naeringen ferer med seg, men snarere er et verktgy
pa veien for bevisstgjering og et premiss for utvikling av et bedre reiseliv. Ansvarlighet i
reiselivet er da hgyst relasjonelt fordi det kreves at interessentene (stakeholders) defineres og
inkluderes i hva og hvordan det skal gjeres. Hva som er ansvarlig handling blir da et spagrsmal
om verdier, moral og politikk (ibid). Dette kan bli utfordrende og tidkrevende da det handler
om a rokke ved noe personlig grunnleggende og ma derfor sees i trad med
utviklingsprosesser. Richard Sharpley (1995, 1999, i Eide og Jacobsen, 2002:100-129) viser
hvordan utviklingsteoriene har veert gjennom mange faser, og endring i innhold ettersom man
har opparbeidet seg mer kunnskap gjennom arenes lgp. Den tradisjonelle forstaelsen for
utvikling bygger pa vestlig forestilling med fokus pa gkonomisk vekst. Pa 60 tallet sa man at
denne snevre forstaelsen ikke holdt mal, men heller forverret den sosiale og politiske
situasjonen. Pa 70 tallet ble det en dreining i maten man forsto utvikling pa og fokuset pa
mennesker og miljg fikk starre oppmerksombhet. I lgpet av 80 arene ble det pa nytt en dreining
i fokus hvor nyliberalistiske teoretikere kom pa banen og mente at kilden til utvikling var &
finne i det kapitalistiske systemet. Som et brudd med denne gkonomiske vekstmodellen
oppsto en ny modell: den alternative utviklingsmodellen, med fokus pa lokalbefolkningens
interesser og naturmiljgets talegrense. Det er denne modellen baerekraftig turismeutvikling har

sitt utspring fra (ibid).
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Selve begrepet barekraft har utspring fra Brundtland rapporten var felles fremtid (1987).
Brundtland kommisjonens intensjon var at en barekraftig utvikling skulle bidra til en sterkere
erkjennelse og fa oss til & tenke nytt rundt fattigdoms- og miljgproblematikken verden star
ovenfor. Begrepet barekraft fikk falgende definisjon: Utvikling som imgtekommer dagens
behov uten a gdelegge mulighetene for at kommende generasjoner skal fa dekket sine behov
(FN-Sambandet, 2019). Samtidig som malet om baerekraft har influert global
utviklingspolitikk har det ogsa dannet fruktbare rammeverk for planlegging, og en rekke
andre aktiviteter for turismen og andre naringer og falge (Aarsether et.al 2018, Sharpley
2003). Barekraft er i dag en politisk malsetting bade nasjonalt og internasjonalt. I Norge er
baerekraft nedfelt i miljo - og utviklingspolitikken. Deriblant er baerekraft en overordnet
prioritet i regjeringens reiselivsstrategi. Internasjonalt er det en overordnet malsetting for EU,
Verdens handelsorganisasjon (WTO) og FN (Langhelle, 2002).

Med barekraft blir reiseliv debattert hvor vidt det kan vaere en viktig ngkkel til utvikling,
samtidig som det skal vaere en strategi til konservering og bevaring av natur og kultur
(Brockington m.fl 2015). Her er UNESCO's verdensarvordning et eksempel pa en ordning
som kan bidra til fredning av historiske kulturattraksjoner og naturomrader. Likevel
spekuleres det i hvor baerekraftig et verdensarvsted kan vere, da statusen tiltrekker flere
tilreisende, noe som igjen kan fare til slitasje pa byggverk og naturomrader (Walaas og
Jacobsen, 2017). Ved at verdensarvsteder trekker flere turister er det ogsa et markedsliberalt
trekk over verdensarvstatus. Flere steder bruker statusen til markedsfaring og
merkevarebygging som utviklingsstrategi (Wollan, 2001, Sletvold, 2001). Wollan (2001)
peker pa at det kan oppsta store spenninger mellom ulike verdier fra representer for vern til
marked og salgsliberale aktgrer. Videre viser Wollan til Herbert (1995) som presiserer det er
markedskreftene som oftest «vinner frem» i slike prosesser, noe som er bra for inntjening,
mens pa den andre siden trues bade kulturarvens innhold og dens berekraft (Wollan, 2001).
Brockington m.fl, (2015) viser til nyliberalismen og diskuterer hvordan konservering kan
forstas i sammenheng med kapitalisme. Blant annet trekker de frem konserveringsstrategier i
forhold til turisme, hvor merkeordninger med barekraftige prinsipper oppfordrer milja
bevisste turister til a ta «ansvarlige» valg. Slike ordninger «utnyttes» ofte i markedet hvor

maélet er gkonomisk vekst.
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Tre dimensjoner av baerekraft

| oppgaven er jeg opptatt av hvordan baerekraftbegrepet artikuleres. | denne delen vil jeg se

narmere pa begrepets tre dimensjoner hvor jeg vil ta utgangspunkt i The planners triangel.

Modellen er utarbeidet av Scott Campbell (1996) for & illustrere hvilke utfordringer
planleggere star ovenfor nar det det gjelder barekraftig utvikling. Modellen viser hvordan
konflikter kan oppsta ut ifra tre dimensjoner; gkonomisk vekst, vern av miljget og sosial
rettferdighet. Det som er utfordrende er a skulle forene de tre ved a fa til gkonomisk vekst,
sgrge for at denne veksten blir rettferdig fordelt, samtidig som miljget og gkosystemet
ivaretas. Campbells perspektiv er interessant for a forsgke a fa en helhetlig forstaelse av den
pagaende striden pa Vega nar det gjelder bruk og vern av stedets kvaliteter. Slik jeg ser det
handler en stor del av denne striden om hvordan beerekraftbegrepet blir forstatt og benyttet. |
lys av modellen vil jeg derfor forsgke a identifisere konfliktene i forhold til hvilken
baerekraftdimensjon som er gjeldende for de ulike interessentene, og hvordan forstaelsen

argumenteres til sin rett.
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Scott campbell’s triangel for konflikter ved vaerekraftig utvikling (Campell, 1996).
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Midtpunktet i triangelen illustrerer at det ideelle malet er a fa til et samspill og en balansegang
mellom de tre ulike malene innenfor hver dimensjon. Malet er ivaretagelse og unnga
forringelse av naturmiljget og gkosystemet, samtidig som det skal veere gkonomisk vekst og
sosial rettferdighet. Det er her interessekonflikter ofte oppstar mellom myndigheter,
innbyggere, utbyggere og byrakratiet og det ender opp med at fokuset blir pa en av
dimensjonene og de to andre kommer i skyggen eller uteblir. Pilene i triangelen viser hvor
konfliktene kan oppsta. Mellom det gkonomiske og sosiale aspektet, viser modellen konflikter
i forhold til eiendom og oppstar blant annet mellom utleiere og leietakere, arbeidere og
utbyggere eller mellom gentrifiserende forhold og residenter. Campbell peker pa at
konfliktene mellom de to dimensjonene er komplisert, fordi selv om hver side er imot

hverandre sa trenger de likevel hverandre for overlevelse.

Konfliktdimensjonen mellom miljg og gkonomisk vekst kan forstaes som «ressurskonflikt»
dette er dimensjoner i strid, men som likevel er avhengig av hverandre. P4 lik linje som privat
naring ofte er imot regulering av eiendom, men trenger det for flyt i gkonomien, sa er det ofte
konflikter rundt prioriteringer i forhold til naturressursene. Regulering er nadvendig for
ressursens levedyktighet, uenighetene handler gjerne om hvordan ressursene kan utnyttes. Nar
det kommer til det punkt at ressursen er overutnyttet har den ingen gkonomisk verdi lengre.
Spenningene oppstar da mellom ressursenes gkonomiske nytteverdi for industrisamfunnet og
gkologisk virkning for naturmiljget. Malet er a finne en balansegang i forhold til utvinning

som ikke gar pa bekostning av naturverdiene.

Pa den siste aksen handler konfliktene om hvordan ivareta miljget samtidig som man vil sikre
sosial rettferdighet. I global sammenheng kan miljgvern fare til gkonomisk reduksjon og
skape starre ulikheter mellom rike og fattige land. Campbell sikter her til at mindre utviklede
land som er helt avhengig av ressursgrunnlaget for a fa til utvikling, mater motstand fra
velstaende nasjoner, som krever at det avstaes fra en rask utvikling for a redde verden fra
globale ngdsituasjoner, som blant annet drivhuseffekten. Her kan vi trekker ligninger til lokalt
niva og ressursavhengige samfunn som sliter gkonomisk og ikke finner annen rad enn a skape
naring av ressursene. Slike samfunn blir da tvunget til & velge a bevare miljget eller
fattigdom/ fraflytting. Campell peker pa at det er her konflikter mellom arbeidere og
miljgforkjempere oppstar, hvor han blant annet nevner gruvearbeidere og temmerhuggere
som er avhengige av arbeidsplassene resursen skaper. Om det blir nedskjaringer eller krav
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om mindre ressursutnyttelse sa er det arbeiderne som trekker det korteste straet gkonomisk
sett. Miljavern blir i dette perspektivet sett pa som en «luksusaktivitet» for gkonomisk
velstdende mennesker, og miljavernere er personer som tilhgrer eliten. Fra et slikt stasted
bygger utviklingskonflikten oppunder det Campell kaller miljgmessig rasisme noe han videre

knytter til at skonomisk segregering farer til miljgsegregasjon (Campell, 1996).

Som vi ser sa kan det vaere sveert utfordrende og fa til et samspill mellom de tre dimensjonene
slik at de flyter over i hverandre, uten at de settes opp mot hverandre. | mitt arbeide har jeg
hatt fokus pa ulike aktarer pa Vega sin forstaelse av barekraft og utforsket hvordan begrepet

artikuleres, med hensikt om & forsta ulike stedsinteresser.

Oppsummering teori

| dette kapittelet har jeg presentert teoretiske begreper og perspektiver jeg vil bruke som
analytiske verktay, for & besvare problemstilling og forskningssparsmal for denne oppgaven.
Jeg har tatt utgangspunkt i en relasjonell stedsforstaelse, som argumenterer for at steder ma
forstas ut ifra langt flere forhold enn det fysisk avgrensbare. Dette perspektivet har jeg valgt

fordi det apner for en helhetlig tilnserming til & studere ansvarlig reiselivsutvikling pa Vega, i
spenningen vern og utbyggingsinteresser. Jeg tar ogsa med relevante begreper og perspektiver

fra reiselivslitteraturen. Sentrale begrep er stedskvalitet, baerekraft og reiselivsutvikling.
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Metodisk tilneerming

Metode er en strategi eller teknikk du benytter for a lgse problemer og komme frem til ny
kunnskap (Everett og Furseth, 2012:128). Metoden er altsa et verktgy som skal hjelpe til &
finne svar pa problemstillingene. Intensjonen med dette studiet er & forske pa hvordan

ansvarlig reiseliv forhandles i en kommune med sterke verne — og utbyggerinteresser.

| dette kapittelet gjer jeg rede for hvilke metodiske valg jeg har foretatt for a belyse
problemstillingen og forskningssparsmalene mine, og hvordan jeg har forholdt meg til

utfordringer som har oppstatt.

A gripe det flytende og uoversiktlige

Ved & velge en relasjonell tilnaerming til sted og landskap som teorigrunnlag for oppgaven,
har det lagt faringer for metodevalg og hvordan behandle empirien. Den relasjonelle
tilnermingen er opptatt av steder som komplekse, uoversiktlige og flytende, sa hvordan griper
jeg dette flyktige nar jeg forsker pa Vega som et turiststed? Som Farde (2016) papeker sa
kreves det metodiske tilneerminger som tar hensyn til kompleksiteten av relasjoner og
nettverkspraksiser som gjer steder, spesielt nar en forsker pa turiststeder. John Law (2001, i
Berg m.fl, 2013) argumenterer for at «messy» og flytende steder ma i forskning mgates for hva
de er, at vi som forskere bar se det som mulige apninger for nye oppdagelser, i stedet for &
undertrykke uorden og det heterogene. Videre fremhever Law at vare metoder i den forstand
ogsa er performative; De bidrar bidrar til & konstruere de realitetene de er satt til & oppdage
(ibid). A forske pé steder med et slikt perspektiv, innebaerer ogsa & reflektere rundt det faktum
at kunnskapen som produseres virker inn pa hvordan stedet blir fortolket og oppleves. Det
handler da om vare refleksiv og se egen forskning i perspektiv (Alvesson og Skeldberg,
2018).

En mate @ mgte kompleksiteten pa er a forsterke sensibiliteten for det tvetydige og de mange
ulike meningene (Farde, 2016). | denne oppgaven har et av malene vart & avdekke ulike

meninger/opplevelser og artikuleringer, dette har jeg gjort med en bred tilnzerming. Materialet
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i denne oppgaven er hovedsaklig basert pa intervju med representanter fra verdensarvstyret,
kommunen, reiselivsledelse og aktgr som jobber med edderdundrift. Jeg har ogsa gjort egne
observasjoner og vert i prat med bade andre tilreisende og fastboende da jeg var pa feltarbeid
pa Vega. | tillegg har jeg underveis gjennom masterforlgpet deltatt pa ulike seminarer med
bearekraftig reiseliv og reiseliv generelt som tema, veert pa apne diskusjonsmgter om
utfordringer med reiselivet, samt. dpne mater og arrangement tilknyttet havbrukspolitikk.
Samtidig har jeg fulgt med pa debatten om oppdrett og verdensarv i avisartikler og ulike
nettsider, hvor jeg blant annet har fulgt den apne facebookgruppa «Vegadebatt». Videre har
jeg hatt fokus pa dokumenter som forvaltningsplanen og reiselivsstrategien til Vega. Med
tanke pa at feltarbeidet var kort og intenst, er det begrenset hva en klarer & fange opp av
kompleksitet i prosessene med reiselivsutvikling pa Vega. Likevel vil det med en bred
tilnserming som jeg har hatt, veere mulig & avdekke noe av kompleksiteten av relasjoner og

nettverk som er involvert i slike utviklingsprosesser.

Feltarbeid pa Vega- observasjoner og feltsamtaler

Jeg var pa Feltarbeid pa Vega i ti dager tidlig i juni 2018. Det var sveert rolig i denne
perioden, noe som henger sammen med at turistsesongen ikke begynner fagr rundt 20 juni. Jeg
bodde pa en campingplass ca. 7 km unna Gladstad som er «sentrum» pa Vega. Det var der og
pa Nes, som ligger i nzrheten, at de jeg hadde avtalt intervju med holdt til. Bortsett fra ei som
holdt til pa gya Lanan. Jeg hadde ikke bil, men fikk lant sykkel pd campingen. Det viste seg
etter hvert a bli utfordrende a sykle rundt selv om veiene var flate og fine, men akkurat i
denne perioden skulleveeret bli ekstra ustabilt, hvor det enkelte dager var oppe i liten storm og

nermest umulig & ga utfor daren.

Med Gladstad som knutepunkt for handling, kafebesgk, trening og turistinformasjon, hadde
jeg sett for meg det var her jeg kom i prat med andre enn de jeg hadde avtalt intervju med pa
forhand. Det ble lite av det pa grunn av vaeret som gjorde det utfordrende a sykle enkelte
dager. Med en apen tilnaerming fikk jeg likevel «bgtet» pa dette da jeg ogsa matte folk, bade
turister og ansatte pa campingen jeg bodde pa og i omegn. Sammen med andre tilreisende
som var der fra ett til to dagn ble det bade fjellturer, mater pa felles kjokken og noen sosiale
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kvelder hvor det var naturlig a prate om hvilket «arend» vi hadde og vare erfaringer med a
komme til Vega. Nar jeg fortalte jeg var der i forbindelse med dette masterprosjektet,
opplevde jeg at reiseliv var noe som engasjerte, og flere ble ivrige pa a fortelle om deres
opplevelser av Vega og Helgeland. Med tanke pa at en viktig del av oppgaven handler om
reiselivsutvikling og opplevelse, har disse samtalene veert en viktig del av feltarbeidet. |
tillegg ser jeg pa samtalene med folk jeg kom i prat med da jeg tok hurtigbaten, taxi,
personale pa campingen, samt guide og bevertning pa verdensarvutstillingen pa Nes som
viktig bidrag til forskningen. De ulike samtalene jeg har hatt bidrar til innsikt i hvilke
diskusjoner og debatter som er sentrale pa Vega. Oppdrettsdebatten var det flere som kom inn

pa, og dette var noe som tydelig engasjerte folk pa Vega.

Intervju, utvalg og gjennomfgring

Mens jeg var pa feltarbeid gjennomfarte jeg intervju med sentrale akterer som pa ulike
omrader hadde ansvar for reiselivsutvikling i tilknytning til verdensarv pa Vega, det var totalt
5 aktarer. Utvalget ble gjort med tanke pa at deres posisjoner/stillinger tilsa at dette var
kandidater som sannsynligvis hadde innsikt og innflytelse i forhold til reiselivsutvikling pa

Vega.
De jeg har intervjuet er:

o Reiselivssjef, som er ansatt av Vega kommune hvor hun blant annet har ansvar for
baerekraftige reisemal, og resertifisering i forhold til dette.

e Ordfgrer i Vega kommune, som har en hovedrolle nar det gjelder reiselivstrategi, og er
styreleder for stiftelsen VVegagyan verdensarv.

o Daglig leder for stiftelsen Vegagyan verdensarv og verdensarvkoordinator for
Vegagyan verdensarvomrade. Jobber etter stiftelsens vedtekter med a fremme
verdensarvverdiene og ut ifra en plan som skal forvalte verdiene.

e Senterleder for verdensarvsenteret, som blant annet jobber med a fylle

verdensarvsenteret med innhold.
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e Daglig leder for verdensarv nzring, som driver utveeret Lanan As, hvor hun har ansvar
for eerfugldrift. I sesong er hun blant annet fuglevokter, tar imot turister og selger

produkter.

Det anbefales kvalitativ metode nar en forsker pa komplekse felt, med tilnaerming som apner
for refleksjon, og tar avstand fra & betrakte virkeligheten som et stabilt og avgrenset fenomen
(Mik-Meyer og Jeervinen, 2005). Intensjonen med intervjuene var a fa frem aktgrenes
opplevelser og tanker om stedskvalitet pa Vega, hvordan de artikulerer bearekraft i sitt arbeid,
og hvordan det jobbes med ansvarlig reiselivsutvikling. Jeg valgte derfor & arbeide ut ifra en
semistrukturert tematisk intervjuguide (se vedlegg). Metoden beskrives som en saregen
tilnserming til en apen samtale, som ligger naert opp til den dagligdagse praten, samtidig som
malet er & fa til en teknikk innlemmet som et profesjonelt intervju (Kvale og Brinkmann,
2009). Denne metoden gjorde at de kunne reflektere mer fritt, hvor malet var a tilegne mer
dybdekunnskap gjennom ulike perspektiver, fortolkninger og opplevelser rundt ansvarlig
reiseliv pa Vega. Metoden apnet for innsikt, om hvordan den enkelte forstar barekraft, og

hvor de star i forhold til bruk og vern av stedets kvaliteter.

Fire av intervjuene foregikk pa kontorene der de arbeidet til daglig, to pa Nes og to pa
kommunehuset pd Gladstad. Intervjuet med leder for utveeret matte gjegres over telefon, da det
ustabile vaeret gjorde det vanskelig a planlegge tur dit. Det ble ogsa utfordrende i forholdet til
telefondekning sa intervjuet ble gjort i flere omganger. Alle intervjuene varte mellom 50 og
70 minutter hver, hvor de ble tatt opp og senere transkribert. P Forhand hadde jeg belyst via
mail, hva oppgaven skulle handle om, slik at de var forberedt pa hva vi skulle snakke om. Jeg
innledet intervjuene med a presentere meg selv og tema for masteroppgaven. Jeg opplevde
allerede her at flere begynte a snakke uten at sparsmalene var stilt. Dette tok jeg som et tegn
pa at tematikken var noe som virkelig engasjerte, da flere av spgrsmalene fra intervjuguiden
ble besvart far jeg kom inn pa de. Jeg vurderte det ogsa som dette var noe de gjorde av ren
vane da det var innenfor deres felt. Formuleringen av spgrsmalene ble stilt som apne hvor jeg
unngar a avbryte, men passet pa a skyte inn med oppfalgingssparsmal, der jeg gnsket de
skulle reflektere mer inngaende rundt tema. Som for eksempel: sa det du sier er..?, hva tror du
det handler om? Hva tenker du om det? For a veere en mer interessant samtalepartner valgte
jeg & snakke om ulike erfaringer jeg selv har hatt rundt ulike tema vi snakket om. Blant annet

delte jeg erfaringer fra mine hjemtrakter i Lyngen, som er blitt et populert turistmal de senere

36



ar. Jeg opplevde ved a trekke inn egne erfaringer og refleksjoner ga samtalen mer flyt og
apnet for mer utdypende fortellinger. Denne maten er inspirert av blant andre Staunzs og
Sendergaard’s kompleksitetsensitive intervjumetode, hvor de papeker man ma «investere» i
seg selv i matet pa en mate som apner for den intervjuedes forstaelser, iakttakelser og
vurderinger av sin virkelighet (Staunaes og Sgndergaard, 2005:55). Denne tilneermingen
gjorde at jeg fikk svar pa andre ting som ikke var tema i intervjuguiden. Det viste seg i
etterkant av transkribering og gjennomlesing at det var nettopp disse avsporingene som skulle
fare til at jeg fikk ny vinkling pa masteroppgaven, der vekst og vern perspektivet farte til en
endring i problemstilling. Debatten rundt oppdrett i verdensarvomradet var en
tilbakevendende tematikk, spesielt nar tema som beerekraft kom pa banen. Jeg la merke til et
oppriktig engasjement rundt dette, tematikken «overdgvet» det jeg hadde tenkt a fokusere pa
0g jeg innsa jeg matte vie dette en plass i oppgaven. Det er vanlig innen kvalitativ forskning
at bade teori, metode og data vil endres i lgpet av forskningsprosessen. Wadel (1991:129)
kaller dette en runddans mellom teori, metode og data.

Sentrale dokumenter

Som supplement til empiri fra observasjon, intervju og samtaler har jeg ogsa gatt gjennom
ulike dokumenter som er relevante i forhold til & belyse problemstillingen. Dette er offentlige
dokumenter som nasjonal og lokal reiselivstrategi, kommuneplan, forvaltningsplan, ulike
stortingsmeldinger og ulike dokumenter fra Unesco. I tillegg til avisartikler, sosiale media og
andre nettsteder som er relevant i forhold til & belyse problemstillingen.Noen av dokumentene

analyseres, mens andre benyttes som bakgrunnsmateriale i analysen.

Dokumentene behandles som et relasjonelt fenomen hvor betydning av dokumentet skapes i
interaksjon med diverse aktarer (Mik Meyer og Jeervinen, 2005:20). Dette innebeerer at

betydningen av dokumentet situeres i den konteksten det inngar i.

Jeg startet prosessen med a ga gjennom dokumenter far jeg dro pa feltarbeid. Dette for & fa et
overblikksbilde av situasjonen pa Vega i forhold til reiseliv og verdensarv, for a styrke
forkunnskapen og for a veere oppdatert. Blant annet sa var kommunenes hjemmeside og
statistisk sentralbyra viktig for & danne meg et faktabilde av kommunen. Forvaltningsplanen

for Vegagyan verdensarv (2015-2022) og Vegas reiselivstrategi, var viktig i forhold til & fa
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mer kunnskap om verdensarvverdiene, og hvilke planer som Ia til grunn for beerekraftig
reiselivsutvikling pa Vega. Da jeg aldri hadde veert pa Vega var det ogsa viktig a sjekke ut
visitvega sin side i forhold til hvordan stedet markedsfarer seg. Med tanke pa at jeg studerer
reiselivsutvikling var det ogsa interessant a se om disse representasjonene levde opp til
forventningene de bygget opp under. Som Fangen papeker sa er det i diskrepansen mellom
forventning og funn at ofte de interessante dataene ligger. Dette fordi de forhandsantakelsene
og evt. misoppfatningene en opprinnelig hadde, ofte tilsvarer de de antakelsene folk flest har
om et spesifikt emne (Fangen, 2011:44). Hun poengterer med at det & avlive myter og

opparbeide mer eksakt kunnskap er viktige formal med forskningen (ibid).

Etiske refleksjoner

Jeg startet prosessen med datainnsamling ved & sende sgknad til Norsk
Samfunnsvitenskapelig Datatjeneste (NSD) for godkjenning til & gjennomfare intervju. Med
dette pa plass var oppgaven i trad med NSD's retningslinjer for informasjon og
anonymisering. Anonymisering av stedet er ikke aktuelt, da VVega er sveert seregen hvor

nettopp denne spesifikke konteksten er av betydning for oppgaven.

Da Vega er et lite sted er anonymisering vanskelig. Selv om jeg har valgt & anonymisere, ved
ikke & gjengi navn, kan de jeg har intervjuet likevel kjennes igjen gjennom deres stilling.
Dette ble det opplyst om i forkant av intervju og samtlige samtykket dette. De har ogsa
skrevet under pa samtykke. Oppgaven inneholder ikke sensitive opplysninger om personer.
Dessuten er de jeg har intervjuet personer som har uttalt seg offentlig om det som er tema i
oppgaven. Deres synspunkt er dermed godt kjent pa og utenfor Vega. Det ble ogsa presisert at
de kunne trekke seg og jeg avtalte at de kunne lese gjennom det jeg vurderte a bruke i
oppgaven. Dette ble fulgt opp i august 2019 over ett ar etter at jeg hadde vert pa feltarbeid.
Jeg sendte utdrag av transkripsjon fra intervju som var aktuelt til hver enkelt for godkjenning,
hvor de fikk muligheter til a tilfaye eller ta bort det de ikke gnsket a bli sitert pa, eller der de
mente jeg hadde sitert dem feil. De fleste gikk gjennom og rettet opp eller bare leste over og

sa det kunne brukes. En gnsket et nytt telefonintervju, noe vi hadde i september 2019. 1
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analysen vil jeg sa godt det lar seg gjare benytte deres fortellinger slik som det kom frem

under intervju, men mine analyser vil alltid hvile pa mine fortolkninger av deres uttalelser.
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Stedskvalitet, Verdensarvverdier og reiselivsutvikling pa Vega

| dette kapittelet gjer jeg rede for forskningsspgrsmal 1;

Hvilke stedskvaliteter vektlegges i Vega som verdensarv og hvordan forhandles dette i

arbeidet med ansvarlig reiseliv?

For a belyse dette vil jeg se pa hva aktgrene jeg har intervjuet opplever som stedskvaliteter pa
Vega. Deretter ser jeg pa stedskvalitet i forhold til egen opplevelse som farstegangs
besgkende til Vega og hvordan andre reisende pa Vega snakket om stedets kvaliteter. Videre
belyser jeg stedskvalitetene som har status som verdensarvverdier, far jeg ser pa hvordan

disse kombineres med turisme.

Ulike opplevelser av stedets kvaliteter

Stedskvalitet fra aktgrperspektiv

I nyere forskning pa sted argumenteres det for et mer stedsensitivt fokus, hvor omtenksomhet
og omsorg for stedets kvaliteter ma sterkere med nar en jobber med stedsutvikling (Healey,
2018; Nyseth, Farde og Cruickshank, 2018). Med tanke pa at de jeg har valgt & intervjue er
representanter i ledende posisjoner i kommunen, reiseliv, verdensarv og &rfuglrgkter, ble det

derfor spesielt interessant & stille sparsmal om hva de sa pa som viktige kvaliteter pa Vega.

Nar vi identifiserer oss med omgivelsenes kvaliteter, blir tilveerelsen meningsfylt. En
overenstemmelse mellom det ytre og vart indre kommer i stand og vi finner var identitet
(Nordberg-Schulz, 1986:57).

Dette sitatet illustrerer godt det aktarene pa Vega snakket om nar det gjaldt hva som var
stedskvalitet for dem. | intervjuene kommer det frem at samtlige har bodd borte noen ar fer de
har flyttet tilbake til Vega, hvor jobb og familie er viktige grunner til det. Det kom ogsa frem
historier hvor tilbakeflyttingen handlet om a lengte tilbake til Vega, pa bakgrunn av gode
minner fra barndommen, hvor enkelte aspekter ved stedet, og naturen gav positive
assosiasjoner tilbake til den tiden. Videre kom de frem i deres fortellinger at flere har et helt

annet syn pa Vega na. Samtlige trekker frem kvaliteter som kan sees i forhold til Agnews
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begrep: location, locale og sence of place. Jeg opplevde at de fleste startet fortellingene ved a
trekke frem det fysiske ved stedet, lokaliseringsaspekter, som viktige kvaliteter. Flere nevner
da spesielt kvaliteter som god infrastruktur som viktig med tanke pa at de er ei gy ute i

havgapet. Ordfarer papeker i den forbindelse:

«Vi er heldige, vi bor pa ei gy med lett tilgjengelighet til fastlandet og ut i verden. Vi har gode

ferge og hurtigbatforbindelser og i Brenngysund er det flyplass og hurtigrute».

Dette med tilgjengelighet var noe jeg selv fikk erfare som en viktig kvalitet allerede for jeg
reiste. Jeg hadde aldri veert pa Vega, men med et kjapt nettsgk fikk jeg god informasjon om
reisemate og reiseruten ble planlagt pa kort tid, jeg slapp a tenke pa det mer. Da jeg valgte &
reise med hurtigruten fra Tromsg til Brgnngysund var jeg avhengig av lite venting, og god
korrespondanse med hurtigbat eller ferge for & komme til Vega. | Brgnngysund var
hurtigbaten like ved der hurtigruten la til kai, det var bare & ga av, og rett pa neste bat far

ferden gikk videre til Vega.

Samtlige nevner ogsa neer tilgang til hav og fjell som viktige lokaliseringskvaliteter.

Reiselivssjef sier:

«Vega er ei gya som gir trygghetsfalelse og ro med store naturlige rikdommer av variasjon i

fiell og hav, turmuligheter, kajakk, fiske og en lang historie tilbake til steinalder».

Dette sitatet viser til kvaliteter som omhandler bade fysiske aspekter, men ogsa stemningen
som ligger i omgivelsene, og kan relateres til Agnews begrep location, og Nordberg- Schulz
begrep genuis loci, hvor stedet har en essens ogsa forstatt som stedets «sjel» (Nordberg-

Schulz, 1986) | dette ligger ogsa at stedskvalitet er mer enn det fysisk avgrensbare.

At stedet er mer er enn de fysiske aspektene ved stedet er noe som ogsa bekreftes i deres
videre fortellinger om stedskvalitet, hvor det kommer frem at samtlige har bodd borte noen ar
far de har flyttet tilbake. Tilbakeflyttingen handler mye om jobb og familie, noe som viser at
stedskvalitet ogsa forbindes med relasjoner og tilhgrighet. Det kom ogsa frem i deres
fortellinger at flere hadde helt annet syn pa Vega, enn hva de har na. Noe som kan henge
sammen med det Berg og Dale (2013) kaller identitetsutforming, der hvordan vi identifiserer
0ss med stedet er prosessuelt, hvor stedsidentitet kan endres alt ettersom hvor vi er i livets

lgp. Flere studier av livsfaser innen stedsforskning viser ogsa at hvordan vi ser og opplever
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stedet handler bade om alder, erfaring, minner og kunnskap (se for eksempel Grimsrud og
Sarlie, 2004). Kanskje var det slik at de matte bort noen ar for a finne hjem igjen?

Daglig leder for stiftelsen Vegagyan verdensarv utdyper dette:

«Nar jeg flyttet herifra som 16 aring trodde jeg aldri jeg skulle komme tilbake. Jeg hadde
egentlig ikke noe bevisst forhold til Vega og gnsket heller og bo i by, noe jeg ogsa gjorde i
mange ar, men sa havnet jeg pa landsbygda i Nord gjennom jobben. Nar man far familie
tenker man annerledes ofte med nerhet til familien sin. Siden jeg hadde bodd pa landsbygda i

tre &r s& var de ikke avskrekkende komme tilbake».

Hun sier videre hun opplevde Vega som en tilflytter med nytt blikk da hun flyttet tilbake pa
80 tallet. Hun viste veldig lite om Vega bortsett fra der hun kom ifra:

«Jeg hadde aldri vaert med gyene og visste lite om hva de gjorde der. Det med duntradisjonen
hadde jeg ikke hart om en gang, det var helt nytt for meg. Men det var jo ei anna tid at man
begynte & orientere seg. Det var dette med nasjonalpolitikken at man begynte & snakke om det
skulle vere nasjonalpark rundt Vega og kommunene var i gang med a bli med i et sann

miljgkommuneprosjekt som var nasjonalt (..)».

Her sikter hun til perioden etter Brundtland rapporten kom ut, hvor vi bevegde oss mot en mer
grenn politikk, som var med pa a skape starre bevissthet, engasjement, og nysgjerrighet i

forhold til miljget rundt oss, og oss selv. For som hun sier videre:

«Jeg begynte da pa et studium «kunnskap i landskap» som ble arrangert her pa Sgr-
Helgeland. Det gjorde meg mer bevisst pa egen oppvekst og forhold til natur og det der med

lukte og blomstra e har vokst opp med».

Hun forteller videre at pa denne tiden begynte ogsa bruken av naturen a forandre seg og i dag

bruker folk naturen adskillig mer:

«Her pa Vega var det jo ingen som gikk i marka annet enn ungene fer i tiden. Det var ikke
nyttig og kaste bort tiden pa sant og vandre uten mal og mening. P& sommeren var man og
plukka beer, det var det eneste arend man hadde i marka, det var nyttig og akseptert. Na gar

jo alle pa tur overalt».
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Ordfarer sier han ser ogsa helt andre kvaliteter na ved Vega enn hva som var viktig far: «Far
gjorde man helt andre ting enna sitte a glatte utover havet». Han vokste opp pa Gladstad, det
sentrale omradet pa Vega med skole, butikker, tilgang til aktiviteter som fotball og trening.
Disse fysiske kvalitetene var da viktig for ham, men na spilte det han hadde tatt for gitt for

mer inn;

«Det var farst nar jeg kom tilbake etter 8 ar, hvor jeg sa hvor mye det betyr & ha fjellet og

havet rett utenfor husdgren. Det gir en stor frihetsfalelse».

Daglig leder for utveret ser pa historien som en viktig kvalitet. For hennes del betyr dette
mye fordi hun har vokst opp med historien, og fatt tatt del i & videreutvikle tradisjonen med
erfugl:

«Lanan og historien som fglger med stedet, er viktig stedskvalitet for meg fordi jeg har vokst
opp der, noe som betyr mye. Det som betyr mest for meg er & fa fortalt den historia vi har der
ute. Ikke bare om @rfugl, men det er ogsa mye sterke historier fra krigen, vi er jo stolt av
folkene opp gjennom historien.

For henne er ogsa det nare forholdet de har til hverandre en viktig kvalitet:

«Det er godt samhold her pa gya, det har veert ekstra bra i ar nar det har veert litt teft, og da
har vi virkelig sett hvor godt vi tar vare pa hverandre sa det ma jeg si, vi er et fantastisk lite
samfunn som stetter og hjelper hverandre og. Du kan dra til Vega & handle og nar du
kommer tilbake s& kommer folk og hjelper & beaere og dem er der nar du treng dem. Du kan

vere glad & lei deg og man stgtter hverandre bade unge og gamle der ute.

Senterleder for verdensarv er ogsa opprinnelig fra Vega, men flyttet da hun var helt lita jente,

men var hos besteforeldrene hver sommer:

«For meg var Vega selve paradiset. Vega betydde sommer. Det var det vakreste stedet, noe
jeg fortsatt mener. Spesielt det a kunne dra ut pa havet med bat mellom holmer og skjer og

det lyset pa Vega, det slar alt!»

Hun forteller hun falte hun hgrte til pa Vega selv om hun vokste opp et annet sted, og mener
det har med ratter  gjgre. Der hun vokste opp hadde ikke familien szrlig historie, sa da ble

hun en innflytter. Etter hvert som hun reflekterte over hvem hun var, og hvor hun hgrte
43



hjemme, var Vega stedet hun hadde rgtter. Hun tror det var en viktig grunn til at hun flyttet
tilbake til VVega, samtidig som hun er veldig patriotisk over Vega som sted.

Samlet forteller disse sma historiene noe om hvordan det materielle, sosiale og det opplevde
spiller inn nar aktgrene definerer stedskvalitet pa Vega. Det viser at Vega som sted er sveert
komplekst hvor folk har ulike referanser til hva som er stedskvalitet. Det viser ogsa at hva
som oppfattes som stedskvalitet kan sees i sammenheng med stedsidentitet, der hvilken fase
en er i livet er avgjerende for hvordan en identifiserer seg med stedets kvaliteter. Hva som er
viktige kvaliteter avhenger da av folks opplevelser og behov i den fasen de er i livet. Som dale
& Berg (2013: 25) sier sa er identiteter ikke noe vi har, men noe som skapes hele tiden i en

refleksiv prosess.

Fortellingene sier ogsa noe om at ved & definere et steds kvaliteter objektivt hvor det fysiske
setter standarden for hva som er stedskvalitet, er det sannsynlig at en gar glipp av verdifull
informasjon i stedsutviklingsprosesser, og kommer til kort i malet om a skape rettferdige og

baerekraftige steder.

Stedskvalitet med blikk utenifra

For steder hvor turisme er en sentral del av den lokale utviklingsstrategien spiller en ofte pa
de «heldige» sidene ved stedet, for & gjare stedet attraktivt for gnskelige malgrupper. En
benytter disse sidene som stedets «image» hvor en da far en fremstilling som er «iscenesatt»
for turismen, en tilgjort stedsidentitet (Bahrenholdt m.fl, 2004; Ellingsen & Mehmetoglu,
2005). P& denne maten skaper en stedet om til en vare basert pa stedskvaliteter en gnsker a
vise frem. Fortellinger er ogsa med pa a representere stedets kvaliteter. Folk prater med
hverandre og ofte far vi mer tillit til disse fortellingene fra venner og bekjente nar vi skal
velge ut et reisemal. | mitt forskningsarbeid arbeid pa Vega ble det interessant a se naermere
pa dette. Ville jeg kjenne meg igjen i representasjonene av stedet ut ifra hva som kom frem pa
blant annet «Visit Helgeland» og «Visit Vega», og var det noe jeg bet meg merke i som ikke
kom frem? Det ble ogsa viktig & se om jeg kjente meg igjen i andres fortellinger. I mine
samtaler med folk pa Vega ble det ogsa interessant a se neermere pa hva de oppfattet som
stedskvalitet. Far jeg dro til Vega fikk jeg gjennom fortellinger til andre som hadde veert pa
Vega, og gjennom opplysninger fra sosiale media, dannet meg et bilde av hvordan det kunne
veere der.
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En som selv hadde veert en del pa Vega i forbindelse med jobb sa; «Vega! dit drar man i alle
fall ikke om man skal pa ferie, det lukter jo fjgs over hele gya!» Med jordbruk som en av de
viktigste naeringene pa gya, med bortimot 70 aktive gardsbruk, var dette ogsa noe jeg
forventet & oppleve. En annen fortalte hun hadde vart der flere ganger i forbindelse med
sykling og gyhopping pa Helgelandskysten. «Det er en av de fineste stedene jeg har vert, du
blir & elske Vega! Du ma ga pa fjelltur pa natta, det er da Vega er pa sitt vakreste pa
sommeren!». Et par som hadde kjenninger pa Vega de brukte & feriere hos, tipset om bosted,
og mente hytteliv pa campingplassen, ville veere et bra sted a dra til for & jobbe med
oppgaven. «Du kommer til & like deg der. Det er sa rolig der. Du bor rett ved vannet og om
du vil pa fjelltur er startstedet bare et steinkast unna». Disse fortellingene var med pa a skape

forventninger.

Tidligere skildret jeg hvordan jeg opplevde & komme til Vega. Jeg skulle fa oppleve
uforutsigbarheten i omgivelsene pa ei gy, der bade varet og naturforhold er bestemmende for
hvordan dagene blir, slik Roy Jacobsen (2013) skildrer, slik ble dagene. Varet gjorde det
vanskelig & planlegge. Jeg opplevde det likevel som spennende, dette uventede. Nar jeg skulle
sykle rundt pa gya eller ga pa fjelltur, var det ikke nok a sjekke vaeermeldingen, som ikke holdt
tritt med de omskiftelige og ustabile varforholdene i denne perioden. Det hendte jeg syklet i
sol og smavind, for sa & oppleve at vinden plutselig gkte i dobbel styrke og regnet kom
piskende sidelengs, for sa kort tid etter & oppleve det fantastiske lyset, som raskt brgt gjennom
skyene nar vinden og regnet stilnet. Det var dette spontane i naturomgivelsene, det apne
landskapet, atmosfearen, det helt spesielle lyset og dyrelivet sa tett pa, jeg opplevde som
kvaliteter ved Vega.

De turistene jeg mgatte pa Vega var der av ulike grunner. Det som gikk igjen var at alle syntes
det var vakkert der. Ikke bare visuelt, men ogsa omgivelsesmessig. Det var dette som ofte brgt
isen nar vi kom i prat med hverandre. Som for eksempel en kveld jeg satt ved vannet like etter
regnet hadde skylt ned noen timer kom et par og slo seg ned. «Wow this is amasing!» utbrgt
mannen. Jeg ble nysgjerrig hva han mente. Han var mildt sagt fasinert. Etter en hel dag med

regn og vind, til plutselig brastopp. «and now this light and absoluoltly silence!»

Jeg fikk inntrykk av at flere av de turistene jeg pratet med pa Vega, utviste stor fasinasjon og

interesse for naturlandskapet, men ogsa fenomenet som oppsto i omgivelsene med ver og
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farger, fra storm til stillhet, og lyder og sang fra dyre og fuglelivet. At veeret var ustabilt var
det ingen av de jeg snakket med som klaget pa, snarere virket dette vaere en spennende

kvalitet ved stedet i denne perioden.

Landskapsomgivelser pa Vega.

Jeg har til nd sett pa stedskvalitet fra aktarenes perspektiv, og gitt et kort innblikk i
stedskvalitet basert pa egne opplevelser og fortellinger fra andre reisende. Fortellingene fra
aktgrene viser at deres opplevelse av stedskvalitet henger sammen med identitet og
tilhgrighet, som stikker dypere enn det fysiske vi ser ved stedet. Tilbakeflytting og livsfaser
viser at opplevelsen av stedets kvalitet kan endres. Noe som ogsa fremgar i studier av
flytteprosesser og stedsutvikling (Grimsrud & Sgrlie, 2004). Basert pa egne opplevelser, og
andre tilreisendes fortellinger om hva som oppleves som stedskvalitet pa Vega, ble vi enige
om at Vega er et sted som innbyr til opplevelse, i ett med naturen, og til det & bare veere.
Mange turister kommer til Vega for & oppleve verdensarven, enten det er & besgke Lanan hvor
en kan oppleve fiskerbondetradisjonen med dundrift, eller for & besgke e-huset pa Nes og
oppleve verdensarvutstillingen. De jeg mette hadde ikke dette pa agendaen for sitt opphold.
De var der for a slappe av, ga turer og vaere i naturen. Dette viser at turistene kommer ikke
bare for verdensarven, men som vi skal se i det fglgende sa er verdensarvverdiene svert viktig

for reiselivet pa Vega og tiltrekker spesielle malgrupper.
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Stedskvaliteter som har verdensarvverdi

Som jeg viste tidligere sa fikk Vega status pa Unescos verdensarvliste i 2004. Det er
fiskerbondetradisjonen med kvinnens bidrag til erfugldrift, som er lgftet frem, og uthevet i

innskrivelsestekstens begrunnelse for status pa Unescos verdensarvliste.

I denne delen vil jeg gjere rede for disse stedskvalitetene som er lgftet frem som
verdensarvverdier i begrunnelsen for verdensarvstatus. Tradisjonen som har pagatt i
hundrevis av ar, hvor menneske og fugl har samhandlet, og satt spor i landskapet med sine
praksiser, er et godt eksempel pa Ingolds begrep taskscapes. | Ingolds perspektiv sa er
landskapet som kommer til syne et resultat av hvordan det er blitt formet av menneskets
gjeremal/arbeid i landskapet. Pa Vegagyene har folks arbeid med fiske, jordbruk og
dunsanking i mange generasjoner preget landskapet. Selv om arfugl tradisjonen er fokuset i
innskrivelsesteksten for verdensarvstatus sa bestar verdensarven av andre kvaliteter som kan
knyttes opp mot menneskers gjgremal eller tasks, som har satt spor i landskap, folk og sted.
Ifalge nominasjonsdokumentet (Unesco, 2003) er dette funn etter bosetting langt tilbake til
steinalder, fiskeritradisjonen, fuglelivet, flora og fauna, geologiske og topografiske forhold.
Samlet er det da stedskvaliteter i form av kulturarv basert pa lang tids bruk, og de rike
naturverdiene som er forstatt som verdensarvverdier pa Vega. Zrfugldrift som fremstar som
den viktigste kvaliteten i forhold verdensarv, krever etter fortellinger fra flere, svaert mye

arbeid. Fuglevokter forteller:

«Jeg tror ikke folk aner hvor mye arbeid det er med eerfugldrift. Vi starter i april med
arfuglsesongen, sa vi er ganske slitne nar turistbaten begynner a komme i juli. Likevel er det
verdt a drive som vi gjer og utrolig hyggelig @ mgte folk som kommer. Vi blir jo kjent med

mange nye nasjonaliteter og far nye kontakter».

At det er mye arbeid handler i farste omgang om at alt arbeidet ma forega pa erfuglens
premisser. For skal det bli vellykket, ma en falge erfuglens reproduksjonssyklus, skriver
Sundsvold (2015).

Pa Lanans egen nettside og verdensarvens hjemmesider kan vi lese om hvordan denne
prosessen foregar. Fuglevokterne starter arbeidet i april hvor de reparerer, bygger og klargjer

boliger til fuglene som er bygd av tre, stein og annet tilgjengelig materiale. De graver ut den
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gamle tangen og henger opp ny tang til terking som skal brukes i reirene. ZArfuglen, eller ea
som de sier pa Vega, skal visstnok veere kresen sa det er viktig at tangen er godt nok tarket.
Derfor er fuglevokterne avhengig av mye vind og lite nedbgr. I mai kommer fuglene for a lete
etter bolig og velger gjerne samme sted vert ar. Ea liker mennesker og trives best i reder som
er nart folk. Fuglevokterne ma ga 1-2 runder hver dag og passe at ea far ruge i fred for mink,
oter og rovfugl. Eggene legges fra mai til juni. Ea skyver dun fra brystet og bruker det for a
varme og skjule eggene, mens hun ma forlate reiret for a drikke eller vaske seg. Nar ungene er
ute av eggene, blir de varmet et par dggn i reiret slik at dundrakten holdes tarr. | juni forlater
de farste fuglene reiret og tar med seg ungene til sjgen. Duna sankes da inn for terking og
grovrensing som ma gjeres umiddelbart for at den ikke skal bli gdelagt. I juli har de siste ea
dratt og arbeidet med dunsanking og rensing starter for fullt. De bruker dunharpe til rensinga
som er laget av treramme, treedd med trader av fiskesngre eller nylantrad. En trepinne,
harpestrikke, fares frem og tilbake over strengene. Nar de vibrerer, setter den rene duna seg
fast pa strengene og skitt og fjer faller av (Lanan/fuglevoktersesongen, 2016,

Verdensarvvega/duntradisjonen, 2014).

Sundsvold (2015) fikk i sitt feltarbeid, mens hun jobbet med sin doktoravhandling «den
nordlandske fuglepleie»-Herligheter, utveer og celeber verdensarv, selv fulgt denne
prosessen pa nart hold over tid. Hun bevitnet og fikk erfart et arbeid som krevde stor
talmodighet ved & leve seg inn i fuglens prioriteringer, og se hvordan tillitsbygging mellom
menneske og fugl foregar. Farst nar aerfuglrgkterne lykkes i arbeidet kan de begynne & hgste
dun. Sundsvold (2015) skriver at det er like viktig at hekkingen er vellykket slik at fuglen vil
komme tilbake, og at ungene vil trekkes dit nar de er kjgnnsmodne. Alt som skjer i
relasjonsbyggingen mellom fugl og menneske skjer altsa i hekketiden hvor det fuglenes
«verpespreng» som er basisen i dette. Sundsvold berammer arfuglrgkternes arbeid og skriver:
uten disse menneskenes pasjon for fuglen, og alle de finurlige situasjoner man far oppleve
med fuglene, vil neppe tradisjonen ha overlevd i gyan (Sundvold, 2015: 324). At det er mye
arbeid bak vises ogsa i forhold til bestilling og salg av dyner. Neringsaktaren for
verdensarven forteller at de selger duna til firma som lager dyner, hvor de i ar (2019) laget 16

dyner.

Selv fikk jeg ikke mulighet til & dra ut i gyene mens jeg var pa feltarbeid pa Vega, men da jeg

var pa e-museet pa Nes fikk jeg kjenne pa denne duna som i seg selv var en opplevelse.
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Som Roy Jacobsen (2014:45) poetisk beskriver opplevelsen av edderdun:

man kan ta pa den og holde den mot ansiktet og kjenne
en fjern, hellig varme. Man kan presse den sammen i
handa og oppleve med egne sanser at den er bare luft,
0g sa apne handa igjen og se den ese ut til nok en gra
sky som om ingenting har hendt.

Dette er altsa kvaliteter av enestaende universell verdi,
bade maten de gjer det pa, men ogsa at dette er en
$ tradisjon de har klart & vedlikeholde i flere tusen ar i et

veerhardt omrade, et unikt samspill mellom menneske

og natur. Her er det snakk om béade natur og

Nyharpet edderdun, Vega 2018

kulturarvverdier, som krever ivaretagelse gjennom bruk
for & kunne opprettholde status som verdensarv. Som det fremgar i forvaltningsplanen for
Vegagyan verdensarv (2015-2022): «/&rfugltradisjonen er verdensarvomradet” Outstanding

Universal Value” som Norge har det fremste ansvar og forpliktelse til a ta vare pa» (s.45).

Folk trekkes til slike steder med verdensarvstatus. | stortingsmelding 19 (2016-2017) papekes
det at selv om naturen er det som tiltrekker turistene til Norge, sa er kulturturisme na et
voksende segment og en viktig malgruppe (ibid). Det kommer ogsa frem i en
turistundersgkelse fra Innovasjon Norge (2018) at bade norske og utenlandske turister i
gkende grad etterspar kulturopplevelser. 4 juni 2019 la regjeringen frem en ny utvidet strategi
som en del av oppfalgingen av stortingsmelding 19, dette for a styrke Norges posisjon som
kulturdestinasjon, og samtidig gke verdiskapning i norsk kultur- og naeringsliv innenfor
beerekraftige rammer (kulturdepartementet, 2019). Den utvidete reiselivsstrategien benytter
slagordet: Powered By Culture (Innovasjon Norge, 2019). Sammen utgjer natur og kultur na
kjernen for norsk reiselivsprodukt, noe som kan tyde pa en gkning i turisme til steder som kan
legitimere med attraktive natur og kulturressurser. Ved a ha sterkere fokus pa kulturturisme
indikerer det et gnske og mal om a ta bort noe av presset fra naturen. Vega er et sted med
unike naturkvaliteter, samtidig som stedet er det farste norske kulturlandskapsomradet pa
verdensarvlisten (St.meld 19 2016-2017 kap:4). Reiselivet pa Vega har vert i kontinuerlig
vekst etter verdensarvstatus i 2004. Som jeg ogsa nevnte tidligere sa hadde stedet et besgkstall
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pa rundt 4000 arlig far verdensarv, mens i dag har de bortimot 40000 tilreisende arlig, etter
siste opptelling (ssb, 2019). Hvordan kombineres ivaretagelse av verdensarvverdiene med et

gkende reiseliv pa Vega?

Verdensarven i mgte med turismen pa Vega

I stortingsmelding 19 «Opplev Norge-unikt og eventyrlig», kan vi lese at det stilles krav til
nettopp dette. Her fremheves det at verdensarvomrader er sveert viktige foregangssteder i
forhold til forvaltning av natur og kulturminner. Stortingsmeldingen presiserer; Med sine
unike kvaliteter er det forventet at verdensarvstedene skal handtere turisme etter beste praksis
internasjonalt, og veere gode eksempler for andre kultur — og naturdestinasjoner (St.meld 19
2016-2017 kap:4).

Det virker som det gar fint & kombinere arfugl med turisme. P& Vega virker ikke turismen i
seg selv a vaere en starre trussel for verdensarvverdiene. | hvert fall ikke for arfuglens del,

kanskje snarere tvert imot. Som fuglevokter sier det:

«Det gar kjempefint & kombinere arfugl og turister fordi ea tilpasser seg og sgker ly og vern

der det er folk. For var del er det veldig positivt.

At turismen ikke virker veere forstyrrende pa arfuglene handler ogsa om at gjestene kommer i
avgrenset omfang, forteller fuglevokter. Videre forteller hun at turistene kommer til Lanan
under kontrollerte forhold, i den forstand at det er avtalt pa forhand, og de blir mgtt av guider

nar de ankommer utvaret Lanan.

Reiselivssjef forteller at fiskerbondetradisjonen med arfugldrift og historien til Vegagyan
verdensarvomrade, er ikke bare avhengig av gya Lanan i arbeidet med & kombinere
verdensarv og reiselivsutvikling. Med 40 000 gjester i aret ville ikke det gatt. Det er kun ca.
1000 besgkende i aret til Lanan, presiserer reiselivssjef. E-huset og verdenarvutstillingen som
ligger pa Nes er ogsa mye brukt i forbindelse med formidling av verdensarven. E-huset er et
aerfugl museum som ligger pa Nes, og skal ifglge reiselivssjef vare en av «spydspissene» for
reiselivet pa Vega. Et av produktene som vekker mest interesse i markedet. Visit Vega

markedsfarer e-huset med fglgende tekst:
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Her kan du leve deg inn i fortellingene om kjaerligheten mellom gyfolket og &rfuglen, og
kjenne pa den kostelige edderduna. Museet byr pa levende formidling i en gammel brygge pa
Nes. | farste etasje er det museumsbutikk, som selger handlagde varer fra gya, suvenirer og

baker.

Senterleder for verdensarv forteller om deres samarbeid med e-huset, noe som virker vare et

viktig samarbeid:

«Vi fyller ut hverandres historie, vi og E-huset, de forteller de nere historier om arfugldrift
tradisjonen, ogsa prever vi a fylle ut hvorfor vi har fatt verdensarven og hva de verdiene gar
ut pa, uten a ga for tett pa den gamle tradisjonen med erfugldrift. Det kan veere litt
utfordrende ogsa, da det er to forskjellige ting. E-huset har det her nare og litt den her gamle
og hverdagslige maten & presentere det pa, mens vi har en mer overordna fortelling. Na
jobber vi parallelt med a fa opp det som er innholdet i verdensarvsenteret som er nytt, sa vi
har blikket to steder».

Formidlingen av historien foregar ikke bare gjennom fortellinger. Det brukes ogsa andre
virkemidler for & oppleve historien i natiden. | teorien brukes begrepet «present past» om
denne maten a selge historien pa (Sharpley, 2003). Senterleder for verdensarv forteller om
hva de tilbyr og hvordan de jobber med dette:

«Hos oss er det jo & bli kjent med verdensarven. Vi viser lysbildepresentasjon med mange fine
bilder der vi forteller om hvorfor vi fikk verdensarv, hvilke verdier det bygger pa og hvordan
folk har levd i gynene far og hvordan vi lever her i dag. Vi har ogsa noe som heter smaken av
Vega som er en karamell som er lagd av vanlig karamell, salt og blaeretang. Sa har vi lukten
av Vega, med forskjellige duftbokser. Vi har ogsa en del skinn og terrfisk, ting man kan ta i
for & kjenne pa tekstur. Sa lytter man etter et lydband. Vi har to. Det ene star og gar mellom
hver presentasjon. Du bgr hare den, det er lyden av hverdagslivet pa en gy, de drikker kaffe,
det knirker i trappa, det smaprates og de hgre pa radioen. Det er lyden av veret og de
aktivitetene som foregar ute. Ellers er det lyden av &rfugl da pa varen. Hannen som roper pa

hoa er karakteristisk».

Ved & benytte flere naringer i forhold til turisme og verdensarv, tar en vekk «trykket» fra

sarbare omrader som gya Lanan. Maten de gjar det pa Lanan er nart knyttet opp til hvordan
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de gjorde det for i tiden og viser til den mer «autentiske» siden ved verdensarven, hvor man
far oppleve hvordan praksisene og relasjonen mellom mennesker og natur foregar pa neert
hold. Kombinasjonen av turisme og verdensarv virker & fungere, farst og fremst fordi det
inngar i kontrollerte former og arfuglen liker mennesker, men ogsa fordi det benyttes andre
naringer til formidling av kulturarven. En tar bort presset fra gya Lanan, ved a benytte andre

strategier for & skape naring av verdensarven

Stolte Vegaveeringer

Noe som ogsa kommer frem fra mine intervju er at hvilke turister som kommer spiller en
viktig rolle, hvor samtlige i min studie sier de har positive erfaringer med turistene som
kommer til Vega. Dette var ogsa noe Bjordal (2013) fant i sitt arbeid med masteroppgaven
Verdensarv ny giv for Vega? Bjordals oppgave var basert pa kvalitative intervju med folk som
hadde flyttet fra Vega hvor informantene var positive til turistene som kom til Vega. Det kom
ogsa frem at selv om de av ulike arsaker var flyttet derifra, sa var de stolte av at Vega hadde
fatt denne statusen som verdensarvsted. Jeg merket selv denne stoltheten deres av stedet nar
jeg fortalte om mine opplevelser og hvor vakkert jeg syntes det var der. Det var som om de
lyste opp og ble ivrige etter a fortelle om alt gya hadde & by pa, og kom med mange forslag til
hva jeg matte fa med meg mens jeg var der. Denne erfaringen med deres stolthet av gya ble
ogsa bekreftet i flere av mine intervjuer. Ordfgrer mener turismen har hatt stor betydning for
gya samtidig som den har gjort noe med folk. Han papeker at det merkes pa hvordan folk gjar

ting:

«Blant annet sa har det smittet over pa de med ustelte fritidshus. | dag er det sjelden uflidde
hus. Nar folk slutter & male husene og sla plenen, da er det fare pa ferde. Dette viser at

turismen har gjort folk stolte over a ha hus pa Vega».

Han sier kommunen har investert flere millioner til renovering og forskjgnning av skole, hus
og gamle kaier rundt omkring. Han mener dette gjorde at lokalbefolkningen ogsa begynte a
investere for a fa et samfunn a ta vare pa langsiktig. Bade ordfarer og reiselivssjef trekker
frem at turismen har hatt flere lokale ringvirkninger bade forretningsmessig og for

infrastrukturen. De ville ikke hatt s& gode kommunikasjonsmuligheter uten turismen
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presiserer de. Styreleder for verdensarv viser i den sammenheng til en ringvirkningsanalyse

som ble gjort i 2010:

«Vi har fatt flere arbeidsplasser, hvor det til da var 50 nye stillinger innen transport,
kommunikasjon, service og tjenesteytende naringer. | dag har vi to store butikker og en
sportshutikk. Det har ikke kunne vart sann uten reiselivet og verdensarven. Fgr var det to

butikker, men de var mye mindre».

Selv om reiselivet pa Vega er sesongrelatert til sommermanedene, hvor de fleste som driver
turisme har dette som en binaring til annen jobb, viser denne utviklingen at turismen er med

pa styrke andre neeringer. Og at verdensarvstatus har veert viktig for utviklingen av reiselivet.

Reiseliv som strategi for stedsutvikling

Selv om verdensarven og reiselivet har tilfgrt mye bra til gya og skapt ringvirkninger i forhold
til annen virksomhet, s har ikke bosettingstallene gétt oppover etter verdensarvstatus. A f&
tilflyttere til Vega er noe det na jobbes aktivt med. Reiselivssjefen er tydelig pa at
reiselivsutvikling og strategi pa Vega, farst og fremst handler om samfunnsutvikling, noe som
gjer at de ma se pa reiseliv ut ifra et mer helhetlig perspektiv. | arbeidet med
reiselivsutvikling kjemper de derfor like mye for Vega som attraktivt bosted som reisemal,

noe som virkelig engasjerer reiselivssjefen:

«Vi kjempet jo for overlevelse ute i gyene, sa det er jo et paradoks at det har bodd folk her
siden steinalder og na i et moderne samfunn skal man ikke kunne overleve her. At man kutter
ned pa samferdsel og arbeidsplasser blir sentralisert. Er det virkelig slik at i en moderne

verden kan man ikke bo her, men for 10-11 tusen &r siden kunne man det?»

Derfor mener hun er det viktig nar tilreisende kommer a vise hva gya har av kvaliteter ogsa

for bosettelse:

«Vi jobber med a legge godt til rette for turistene & gi dem best mulig behandling for at de
skal komme tilbake og gjerne vare lengre enn en dag, gjerne ei hel uke. Malet er at de skal
trives sa godt at de vil bli tilflyttere. Pa denne maten er de mer enn besgkende som bare
kommer og drar: det handler om det store bildet, de gjer ting, kommer flere ganger i aret for
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sa a til syvende og sist bli vegveeringa. Da gir det mening & jobbe med reiselivsutvikling. Det
er mer enn a jobbe med turister som skal inn og ut. Vi ma tenke det store bildet. Om man
jobber med tilflytting eller med reiselivsutvikling sa blir det det samme, det er jo de samme

tingene vi jobber med, og dette er jo langsiktig, noe som ogsa er baerekraftig».

Dette er ogsa fastslatt i Vegas reiselivstrategi (2010) og i kommunens planstrategi (2016-
2019) under samfunnsutvikling, naering og bosetting, hvor reiselivet er sterkt vektlagt:

«A styrke kommunens attraktivitet bade som bosted og for naringslivet gjgres dels gjennom &
levere gode tjenester, gjennom strategisk planlegging og arealdisponering — og et oppdatert
planverk. Reiselivsnaringen er i stadig utvikling, og med gkende turisme blir en sunn
besgksforvaltning meget viktig for bl.a. & kunne oppna kvalitetsstempelet barekraftig

destinasjon» (s.17)
Oppsummering kapittel 5

| dette kapittelet har jeg forsgkt a belyse hvilke stedskvaliteter som vektlegges i Vega som
verdensarv og hvordan dette forhandles i arbeidet med reiselivsutvikling. Det har veert viktig
fa frem ulike forstaelser av hva som er stedskvalitet. Det kommer ogsa frem at
verdensarvstatus tiltrekker tilreisende. Mange som kommer til Vega seker mot steder med
denne statusen og merkeordninger, noe som tyder pa at de vil oppleve steder som ivaretar
natur og kulturressurser. Dermed stilles det krav til at Vega som reisemal klarer a levere
ansvarlige produkt. VVed at turistene selv er kunnskapsrike, opptatt av miljg og lokalsamfunn
og stiller krav til produktet, bidrar de til vedlikehold, men ogsa endringer av praksiser— og

dermed ivaretagelse av kulturlandskapsverdier.

Den ansvarsbevisste reisende kommer ikke bare til Vega for a verdensarven og oppleve
praksisene eller bli kjent med historien. Den bevisste reisende kommer blant annet ogsa for a
oppleve naturomgivelsene, jeg tenker ikke da kun pa vandreturer i de naturskjgnne
fjellomradene eller padling og fiske pa fjorden, jeg tenker ogsa pa opplevelsen av det & bare
veere der. Det Behrenholdt (2015) mener med at vi drar til et sted for & oppleve
tilstedeveerelse, sann ordentlig & veere tilstede, perseptuelt og kroppslig. | dette ligger a la det
som skjer bare skje, observere og glemme den virtuelle verden for en liten stund. La regnet
bette ned noen timer og observer det som skjer med fargespillet i naturen, og lyset i
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omgivelsene, i det noen glimt av sollyset viser seg mellom skyene. Som ogsa Greve (2015)
sier det sa er et sted mer en dets virksomhetsordning; det kommer til oss med et overskudd av
ting, farger, lukter, det tilbyr oss uoverskuelig mangfold av sanseinntrykk som ikke tjener til
noe innenfor en gitt orden, men preger livet vart der, fordi et vakent gye lar seg stimulere og

underholde av denne rikdommen av sanseglede (ibid:36).
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Utfordringer og muligheter ved operasjonalisering av
baerekraftbegrepet i reiselivsutviklinga

Som jeg gjorde rede for i teorikapittelet sa er baerekraftbegrepet sveert omdiskutert, det finnes
mange ulike definisjoner av begrepet, det er tvetydig og forstaes pa flere mater. Likevel er
dette mangefasetterte begrepet med bade i regjeringens overordnede planer, kommuneplaner,
naeringsplaner og i dag som viktige styringsverktay for reiselivsstrategi i norske kommuner. |
denne oppgaven, hvor jeg seker kunnskap om hvordan ansvarlig reiseliv forhandles i
spenningen mellom vern og utbyggerinteresser, vil jeg se pa hvordan barekraft forstas av
aktgrene pa Vega. Dette er vesentlig blant annet fordi flere av aktarene jeg har veert i samtaler
med er i ledende posisjoner i forhold til kommune og reiselivsplaner. Begrepet barekraft blir
ofte trekt frem nar det argumenteres rundt bruk og vern for hvordan et fremtidig Vega skal

Veere.

| dette kapittelet vil jeg se naermere pa begrepet baerekraft, hvilken funksjon det har og
hvordan det artikuleres og forankres lokalt. Jeg vil blant annet hente inspirasjon fra Scott
Campells baerekraftstriangel, som jeg gjorde rede for i teorikapittelet. | Campells perspektiv
sa er malet a fa til et rettferdig samspill mellom alle tre dimensjoner i begrepet, det sosiale,
det miljgmessige og det skonomiske. Campells logikk er at for & fa til dette, s& ma farst

konfliktene som oppstar mellom de ulike dimensjonene frem i lyset.
Kapittelet vil belyse forskningsspgrsmal 2:
Hvordan artikuleres barekraftbegrepet?

Vega Kommunes mal med reiselivsstrategien «Vega ved verdens vakreste kyst» (2010-2020),
er a utvikle Vega som ledende reisemal for Helgeland, og vare et godt eksempel for en
beerekraftig utvikling i Norge. Visjonen er; «Norge stolt av Vega» (s.16). Strategien er
utarbeidet med hensyn til verdensarv og verdensarvverdiene. Hovedmalet er derfor & videre
utvikle Vega som bzrekraftig destinasjon der natur — og kulturarven er ivaretatt
(Forvaltningsplanen 2015-2022). Beerekraftstenkningen har dermed veert med siden Vega fikk
statusen i 2004. Reiselivssjefen er tydelig pa at verdensarven krever sterkt fokus pa beerekraft:
«Vi ma se pa all utvikling vi gjer i forhold til baerekraft». Samtlige av aktgrene jeg har

snakket med pa Vega er enige om at alle dimensjonene ma med nar en jobber med
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baerekraftig utvikling. Begrepet virker i den forstand a veere godt forankret i ledelsen i
kommunen, i verdensarvsenteret og reiselivet. Dette er noe som kan ha en sammenheng med
at de har veert ngdt til & inkludere beerekrafttenkingen inn i arbeidet, og planleggingen av

stedets utvikling helt siden de fikk verdensarvstatus.

Nar jeg spar om begrepet er godt forankret i lokalsamfunnet, er flere enige om at begrepet kan
virke forvirrende, da det neermest benyttes til alt. En som selv jobbet i reiselivsnearingen

hadde fglgende a si om begrepet:

«Litt slitsomt begrep egentlig, det betyr jo alt og ingenting. Alt kan jo relateres til begrepet.
Er vi opptatt av det gkonomiske — ja da kan vi jo bare snakke om det som er gkonomisk
barekraftig. Samme med de to andre. Det handler om hvor vi selv star».

Dette sitatet viser at det kan veere utfordrende a forene de tre dimensjonene i begrepet, som
ogsa Campell (1996) er inne pa. Det viser ogsa at begrepet er s& mye brukt at for mange har
det mistet sin betydning. Det betyr alt, og dermed ingenting. Samtidig indikerer det en
utfordring nar baerekraftbegrepet er fastslatt som et viktig mal a falge bade i globale,
nasjonale og lokale planer og strategier. Nar begrepet mister betydning er det ogsa sannsynlig
at det vil miste troverdighet, som hvordan skal vi forholde oss til noe som er sé flyktig,
tayelig, og stadig skifter betydning? Begrepet kan likevel vaere interessant i forhold til & ta
stedets kompleksitet pa alvor og sgke a avdekke konfliktlinjer (Nyseth, Farde og
Cruickshank, 2018). Campell (1996) argumenterer for & ha starre fokus pa konfliktene i
bearekraftdebatten, fordi dette vil kunne tilfgre mer kunnskap til & utvikle mer beerekraftige
steder pa sikt. Nar jeg snakker med aktgrene om barekraft er det enighet om at det handler
om langsiktig tenking, samtidig som jeg far en forstaelse av hva de ulike aktgrene legger i

begrepet. Noe som vil belyses etter hvert i dette kapittelet.

Baerekraftig reiseliv som politisk malsetting

I stortingsmelding 19 (2016-2017) har regjeringens politikk for reiselivet falgende ordlyd:

Det overordnede malet for naeringspolitikken er starst mulig samlet verdiskaping i norsk
gkonomi, innenfor beerekraftige rammer. Ogsa i regjeringens politikk for reiselivsnaringen er

heyere verdiskaping og gkt lannsomhet sentrale mal, og denne utviklingen ma skje pa en
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baerekraftig mate (...). For & na dette malet kommer det senere fram i meldingen, at fokus pa
et beaerekraftig reiseliv er et av innsatsomradene som vektlegges, hvor det handler om &
fremme miljemessige, sosiale og skonomiske verdier. | stortingsmeldingen er det brukt
termer som verdiskapning, gkonomi, lgnnsomhet som fremstar som hovedfokus for
reiselivsneringen. Overfart til Campbells (2006) baerekraftmodell indikerer dette ubalanse i
malet om et rettferdig samspill mellom dimensjonene, hvor det gkonomiske veier tyngst. |
Campbells perspektiv handler dette om konflikter mellom miljg og skonomisk vekst
dimensjonene. Konflikten omhandler ressurser. 1 norsk sammenheng er det hovedsakelig
naturen som tiltrekker turister, noe som ogsa benyttes i markedsfaring av Norge som
reisemal. Ved a for eksempel ta en titt pa siden til visitnorway sa reklameres det med «grgnn
norgesferie» hvor reisende skal forlokkes med falgende tekst: Opplev Norge med ren
samvittighet. Besgk baerekraftige reisemal, spis kortreist mat og bli med pa grgnne aktiviteter
(visitnorway, 2019). Naturen er ressursen som benyttes til & selge inn Norge som reisemal,
samtidig er reiselivet en trussel for naturen og dens talegrenser. Det er her vi far paradokset
med bruk og bevaring i forhold til turisme. Nar det kommer sa langt at naturen er
overforbrukt, s& mister produktet sin verdi for turistmarkedet. Malet er & fa til en balansegang
mellom det gkonomiske og miljget (Campell, 2006). Som jeg etter hvert kommer inn pa sa

kan det & selge inn naturen ogsa ha en positiv side.

Videre papekes det i stortingsmelding 19: For & na nasjonale og internasjonale miljgmal ma
baerekraft og miljghensyn vaere et premiss for norsk reiselivsnearing. Bedrifter og
destinasjoner som investerer i miljgmerking, gjgr en innsats for miljget, men bidrar ogsa til &
sikre egen fremtid. Norge har et omdgmme internasjonalt som barekraftig og miljgbevisst,
noe som skaper forventninger til Norge som reisemal. Miljgmerking virker a veere veien a ga
for turistneaeringen for a nd malet om en baerekraftig fremtid. Som jeg ogsa viste i forrige
kapittel sa tiltrekkes turister i gkende grad til steder som viser at de tar ansvar for miljget,
hvor miljegmerking i den forstand blir en viktig kvalitet for steder som satser pa turisme. Dette
er noe som ogsa fremgar i stortingsmelding 19 (kap 5), hvor meldingen viser at det er gkning

I ettersparsel etter baerekraftige reiser.
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«Beaerekraftig turisme» - markedsstrategi og grgnnvasking?

Det kommer ogsa frem i samme stortingsmelding at ved a vise et sterkere miljgfokus innenfor
reiselivsnaringen, vil bedriftene minske kostnadene de har, samtidig som de imgtekommer

markedets etterspgrsel. Meldingen presiserer:

At bedrifter og destinasjoner investerer i miljgmerking, er ikke bare en innsats for miljget,
men ogsa en fremtidsrettet investering i egen omsetning. | noen bransjer og
markedssegmenter er det allerede en forutsetning for a kunne vokse videre (Meld.st.19, 2016-
2017: kap.5).

I Vega kommunes handlingsplan for barekraftig reisemalsutvikling (2016) er merket for

bearekraftige reisemal og arbeidet med miljgmerking et prioritert omrade.

Mye tyder pa at i dag er det naermest et krav til merkeordning for at reiselivsbedrifter skal
kunne hevde seg i konkurransen om de mest miljgvennlige reisende, den ansvarlige turist.
Leve opp til forventninger, etterspgrsel i markedet, videre vekst og ordlyd som gar i den
retningen, er noe som gar igjen gjennom regjeringens reiselivsstrategi, og den lokale
reiselivsstrategien til Vega. Nar verdien av miljgmerking fremheves i stortingsmeldingen,
virker det ogsa veere med bakgrunn i en markedslogikk der veksttankegangen er radende. Ved
at markedstankegangen skinner tydelig gjennom regjeringens reiselivsstrategi med
ovennevnte begreper, kan det tyde pa at ved a bruke begreper som miljegmerking og innsats
for miljeet, ogsa er en salgsstrategi med retorikk som virkemiddel. Butler (1992, 1998, i
Viken, 2004:174) er en av de som er Kritisk til termen «barekraftig turisme», hvor han mener
begrepet bare har blitt benyttet i reiselivsnaringen for a gi legitimitet, eller av
markedsmessige og gkonomiske grunner. Han mener alt som er in i tiden, kan bli benyttet i
markedsfaringsstrategier. Barekraftbegrepet kan forstaes a veere et slags mote begrep, som
blir hyppig benyttet. Det kan tyde pa at det er en slags manipuleringsfaktor over begrepet. Da
med tanke pa hvordan det retoriske kan spille inn for hvilken av de tre dimensjoneneg i
begrepet en lar seg pavirke av og sta inne med. Det trenger ikke ngdvendigvis vaere en
ulempe. Viken (2004) papeker at det ogsa kan veere en styrke at begrepet har en retorisk kraft,
med tanke pa i forhold til hvilke handlinger som skal utfares. Viken viser i den sammenheng

til det engelske begrepet greenspeak, som han pa norsk har oversatt til «grant preik»: Jo mer
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preik, jo mer er folk tilbgyelige til & handle. Og ikke minst vil den form en gir saken — valg av
begreper, vinklinger og presentasjon — ha betydning for sakens gjennomslagskraft (\VViken,
2004:183). Det at det er en manipuleringskraft over begreper hvor «det grenne» kan veere
med pa & gi positive assosiasjoner, viser at selv om markedsfgringer av reisemal handler om
vekst i nzringen, sa kan det ogsa trigge til  ta mer ansvarlige valg nar en velger reisemal. Det
skaper en bevisstgjegring og forventning hos reisende, som stiller krav til at destinasjonene
klarer a leve opp til de forventingene de selv er med pa a skape. For & overholde dette «lgftet»
de gir nar stedet markedsfarer seg, pavirker det ogsa maten stedet leverer nar de selger inn
destinasjonen som produkt (Ellingsen og Mehmetoglu, 2005). Det stilles krav til at reisende
kan kjenne seg igjen i slagord som «Visit Helgeland -eventyrlig og ekte» (visithelgeland,
2019) eller «<kom og opplev verdens vakreste kyst» (visitvega, 2019) nar de besgker
destinasjonen. Det samme kan tenkes skjer med merket for beerekraftige reisemal, som blir
sett pa et som et kvalitets stempel som jeg var inne pa tidligere. Pa Visit Vega sine sider er
denne merkeordningen med i markedsfgringen av Vega som reisemal. Prestholdt (2005)
skriver i en artikkel om reiseliv og milje i en markedsfgringsammenheng, hvor han
poengterer at a reklamere med miljgmerking kan gi et viktig signal til markedet, der naringen
tar miljghensyn alvorlig med ulike tiltak og ordninger. Likevel ma en tra varsomt i
markedsfgring av steder med vernede omrader, da sarbarheten her er ekstra stor, oppfordrer
Prestholdt.

Vega har flere omrader som er vernet etter naturmangfoldloven (se kap. 2), samtidig har Vega
status som verdensarv. Denne statusen blir benyttet bade i den nasjonale, regionale og lokale
markedsfgringsstrategien, som det beste av det Norge og Helgelandsregionen har a by pa. Pa
Visit Norway sine sider heter det at Nord-Norge er «lysets rike», hvor det vises til «idylliske»
Helgeland, der Vegagyene med fiskerbondetradisjonen er fremhevet i representasjonen. Pa
Visithelgeland er Vegagyene med verdensarven midtpunktet i markedsfaring av
Helgelandskysten. Pa Vega er det meningen at turisme skal forega innenfor buffersonen, dette
for & kunne ha en forsvarlig og styrt utvikling i selve verdensarvomradet. All ferdsel i
verdensarvomradet skal forega pa naturens premisser, noen omrader fungerer som
besgkspunkter, blant disse er Lanan. Som vist i forrige kapittel sa foregar turisme under
kontrollerte forhold for & besgke gya. Verdensarvsenteret (som ble apnet, juni 2019) er ment &
veere et knutepunkt for verdensarvarbeidet nar et gjelder formidling, forvaltning og

dokumentasjon, som skal gi turistene viktig informasjon fgr de drar ut til besgksomradene i
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verdensarven. Dette for a ha en forsvarlig styrt utvikling i verdensarvomradet (Vega
kommune, reiselivsstrategi, 2010). Om verdensarv og miljgmerking er med pa a tiltrekke
turister som selv gnsker a veare ansvarlige, beveger vi oss ikke da likevel, om enn med sma
steg, i en mer beerekraftig retning? Kan det ogsa tenkes at miljgmerking med merket for
baerekraftige reisemal kan vaere et viktig kunnskapsbidrag, og pavirke andre som ikke er sa
opptatt av ansvarlighet og miljg, til & handle annerledes og mer ansvarlig? | det fglgende skal
jeg se nermere pa dette og hvordan reiselivssjefen i Vega kommune, tenker om baerekraft i

sitt arbeid med reiselivsutvikling pa Vega.

Implementering av merkeordninga baerekraftig reiseliv pa Vega

| 2013 ble Vega sertifisert som beerekraftig reisemal, og oppfylte kriteriene for a bli
resertifisert i 2016. Det avsjekkes hvert 3 ar om reisemalene oppfyller kravene til

resertifisering. 1 2019 er neste runde.

Reiselivssjefen har ansvaret for merkeordningen beerekraftige reisemal. Hun er tydelig pa at
selv om begrepet kan vere tvetydig i mange sammenhenger, sa er det likevel en fin

«rettesnor» a arbeide etter:

«Jeg tenker barekraft er sunn fornuft. Man ma tenke seg om fgr man gjar noe og at det ikke
bare er gkonomiske mal man skal utvikle etter. Om man kun skal se pa gkonomisk vekst og
tall sa er det ikke barekraftig. Selvfalgelig er det viktig men hvis man ikke har med miljg og
det sosiale sa gir det ingen mening. Baerekraft er viktig. En ny @&ra egentlig. For ndr man
snakka om utvikling far sa var det kun gkonomisk vekst som var viktig. Hvis du skal se
effekter her og na sa blir det feil, fordi beerekraft handler om a se utviklingstrekk over tid».
Det kan vaere vanskelig nar en jobber med utviklingsarbeid for de fleste som er involvert idet
vil se resultat nd. Om det er gkonomi, om det er det sosiale eller om det er miljget. Hvis vi for
eksempel snakker om baerekraft og miljg, sa er greia hva gjer vi med det som vise resultat her
og na? For oss er det ekstra viktig nar vi kommuniserer beerekraft ut, at vi gjer det beste for

a vise leveranse pa alle punktene».

Hun er tydelig pa at alle tre dimensjoner spiller en like viktig rolle i deres arbeid. Hun viser
ogsa til at det har veert en utvikling fra kun gkonomiske mal, til nd en mer helhetsforstaelse av

begrepet. Dette viser ogsa til faser utviklingen har veert gjennom, som Sharpley (1999) peker
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pa, hvor utviklingen har fart til mer kunnskap og kunnskapen har hatt en endringskraft. Da
Brundtlandrapporten kom ut, farte det ogsa til et brudd med 80 tallets nyliberale tankegang,
og hvor logikken var at utvikling matte forega gjennom gkonomisk vekst. Likevel er det
mange som mener at de nyliberale ideene fortsatt ligger til grunn, hvor hovedfokus pa
gkonomisk vekst fortsatt er gjeldende (Brockington m.fl, 2015; Hammer, 2016). Bare na i en
mer grgnn sprakdrakt med begrepet barekraft som virkemiddel. Miljgpolitikken blir da
oppfattet som en business-as-usual-politikk (Viken, 2004). Bare det at det er diskusjoner om
dette viser at det skjer noe, det bygger oppunder tilgang pa kunnskap og er i trad med
utviklingsprosesser. | den forstand handler utvikling ogsa om talmodighet. Som
reiselivssjefen ogsa presiser i sitatet sa handler barekraft om utvikling over tid. Kanskje det
da handler om & la utviklingsprosessene vare det de er og stole mer pa hva som kommer ut av
det pa sikt? Som vi skal se i det fglgende sa er dette lettere sagt enn gjort nar en jobber med

endring og utvikling.

Reiselivssjefen papeker at det a jobbe med reiselivsutvikling etter merkeordningen
barekraftige reisemal ikke betyr at Vega som destinasjon ER beaerekraftig, snarere er det en
kontinuerlig prosess, hvor malet er & bli mer og mer baerekraftig pa sikt. Dette innebeerer a fa
samtlige naeringsutgvere som driver reiselivsvirksomhet pa Vega til a ta del i prosessen, og
arbeidet med a miljgsertifisere egen bedrift. Nettopp dette opplever hun som en utfordring.

Reiselivssjefen forklarer dette neermere:

«Jeg jobber nd med a fa samtlige bedrifter pa gli til at de ma miljgsertifiseres og at alle
bedriftene ma med, noe som er viktig for merkeordningen barekraftige reisemal og for at
Vega skal fa resertifisering. Det som er spesielt utfordrende nar man jobber med utvikling, er
at de fleste som er involvert vil se utvikling her og na. De skjgnner ikke at barekraft er et
begrep & utvikle etter pa lang sikt. Nar jeg tok opp dette med bedriftene var holdningene
deres at de er jo sma og beerekraftige, og skjgnte ikke hvorfor de skulle fa et merke. Det er jo
ikke for & sjenere bedriftene, men for a lafte og synliggjere dem. Jeg mater ikke motstand men
heller at de er skeptisk til hvordan de skal fa tid til det, og at det koster en del penger. | dag
handler det mest om a fa tid, da med tanke pa at de fleste enkeltmannsforetak har

virksomheten som bingring i tillegg til anna jobb».
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Nar jeg sper hva hun tenker hva som skal til for a fa de pa gli, mener hun det handler om
holdningsendring, men hun ser jo ogsa deres side av saken, sa hun vil ikke presse dem. Hun
viser til erfaring med hvordan de som er med har fatt det til, og hvordan dette har forenklet

hverdagen:

«Nar de er kommet over den kneika systematiseringsarbeidet tar sa blir hverdagen lettere
enn fgr og det blir mer orden. Det handler om systematisering ved a skrive ned, mange som
driver har det meste i hodet og ingenting pa papiret. Men det som er utfordrende er a fa dem
dit».

Jeg har tidligere veert inne pa at utvikling ma sees i sammenheng med prosesser. | dette
tilfellet som handler om a fa samtlige bedrifter med i arbeidet med miljemerking, vil det veere
vesentlig & forsta prosessene pa individniva hvor det handler om bevisstgjering rundt
ansvarlighetstenking (Viken og Cole, 2001). Naturlig nok er dette tidkrevende, som
reiselivssjef selv var inne pa, fordi det handler om verdier og holdningsendringer. I en
evaluering av merkeordningen bzarekraftige reisemal som ble foretatt i regi av innovasjon
Norge (2016), kom det frem at dette med forankring i reiselivsbedriftene var en
gjennomgaende utfordring. Noen bedrifter var meget engasjerte med ansvarsbevisste
holdninger i forhold til merkeordningen, mens andre hadde et vagt forhold til ordningen. |
Vegas tilfelle kom det frem at alle aktgrene som ble intervjuet var helt med pa
ngdvendigheten av at VVega var et baerekraftig reisemal. De hadde alle et bevisst forhold til
baerekraft, noe som kan henge sammen med at forankring av barekraft allerede startet i 2004
da de fikk verdensarvstatus. Det at det er utfordrende a fa noen med kan tyde pa at de ikke har
helt troen pa merkeordningen i seg selv, som hvorfor forankre noe som allerede er forankret?
Begrepet barekraft legger opp til ulike fortolkninger, kan dette veere med pa a gjere at
merkeordningen mister noe troverdighet? Hvordan kan man i sa fall skape mer tillit til

merkeordningen?

Som reiselivssjefen sier sa tok det tid & fa de bedriftene som i dag er med dit, og selv om det i
begynnelsen krevde en del arbeid, som orden i systemet, sa er de i dag forngyde da det har
forenklet arbeidet deres. Hun forteller videre at hun har hatt mye nytte av et nettverk hun er

med i, hvor andre kommuner som jobber med merket for barekraftige reisemal er med. |
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nettverket deler de erfaringer med hverandre og hjelper hverandre med utfordringer. Som for
eksempel dette med hvordan fa bedriftene med:

«Nettverket har veert gull verdt og jeg har leert utrolig mye av andres erfaringer. | nettverket
har vi diskutert mye om at vi blir aldri et 100 prosent barekraftig reisemal, men det er en
prosess, en mate a tenke pa nar man snakker utvikling av reiselivet, og en endring i mate a

tenke pa».

Dette viser ogsa at utvikling handler om & se verdien i kunnskapsutveksling og erfaring.
Forsgke a forsta og lere av hverandre, hva denne motstanden til endring kan handle om, og
hvordan dette kan mates. Det viser ogsa til det performative og relasjonelle ved Vega som
sted, hvor et sted ma sees i forbindelse med andre steder. | denne sammenhengen viser det il
verdien av & ha forbindelse til andre steder, steder «lgfter» hverandre ved at de i nettverket
jobber med denne merkeordningen og deler erfaringer og bidrar med ny kunnskap gjennom

hverandres fortellinger.

Selv om endring tar tid, sa kan det tyde pa at det & jobbe med merkeordningen har fart til noen
endringer i forhold til bevisstgjering og mer kunnskap lokalt, som daglig leder for

verdensarvstiftelsen papeker:

«Jeg tror at & jobbe med alle de indikatorene har fert til en kompetanseoppbygging lokalt
som gjer at du tenker mer bevisst i forhold til sosiale, kulturelle, miljgmessige og gkonomiske

verdier, man ser klart at alle fire faktorer m& med».

Leder for verdensarvsenter mener ogsa berekraft er et bra mal & strekke seg mot, selv om en

kan mgte motstand i jobben med sertifiseringen med merkeordningen beerekraftige reisemal:

«Det at vi jobber med sertifiseringen medfalger en forpliktelse og en kompetanse som gjar at
vi dytter hverandre litt, fordi det er alltid litt motstand i at ting kanskje blir dyrere eller at du
ma gjere ting annerledes. Mange ting vi gjer er jo ikke barekraftig og det ma vi leve med

inntil videre, til vi blant annet kan fa batmotorer som er mer baerekraftig i drift»
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Med ansvarlige reisende som malgruppe

| forrige kapittel viste jeg til egne erfaringer og opplevelser av stedets kvaliteter da jeg var pa
Vega. Jeg viste ogsa hvordan andre reisende jeg mette beskrev sine erfaringer. | denne delen
vil jeg si noe om hvilken malgruppe det satses pa i forhold til verdensarv, og hva som

kommer frem i intervjuene om de tilreisende som kommer.

Reiselivssjefen sier at folk tiltrekkes til steder som har verdensarvstatus og 40 000 tilreisende
arlig hadde ikke vaert mulig uten denne statusen. Samtidig krever statusen at det jobbes med
barekraft, og systematisk jobbing etter baerekraftmerket er ogsa med pa 4 tiltrekke reisende til
Vega. Videre forteller hun:

«Cruisebatene, sanne mindre nathional geographic bater, de stopper jo her, det er jo et godt
eksempel pa at de vil til slike steder, hvorfor stopper de akkurat her og ikke pa Dgnna og

andre gyer omkring, gyene er jo like her langs kysten. De ser etter slike merker».

| dag har vi store debatter om cruiseskip og flyfart, som bidrar til reiselivets
miljgproblematikk. Debattene omhandler forurensing, bekymringer for stedets identitet og
forringelse av stedets kvaliteter. Cruiseturisme relateres til masseturismen der malet er
mengde og vekst i neringen. | falge Sletvold (2016) sa er cruisenzringen en del av en global
kapitalistvirksomhet. Mye tyder pa at i denne neeringen er det gkonomiske gevinster som er
gjeldende, pa bekostning av bade naturmiljg og mennesker. Jeg lurer da pa om satsing pa
cruiseturisme ikke strider imot bade verdensarvens krav til ivaretagelse, men ogsa i forhold til

beerekraftbegrepets miljg og sosiale dimensjon?

Det kommer da frem fra bade reiselivssjef og aktarene fra verdensarv at disse batene som
kommer til Vega ikke er store cruiseskip. Cruisebatene de tar imot pa Vega er mindre, sakalte
Nathional geographic explorer- skip. | falge Nathional geographic explorer sa er dette
«verdens ultimate ekspedisjonsskip», som sgker mot avsidesliggende steder for kunnskap og
nye oppdagelser. De reisende er sakalte explorere (highnortnews, 2015). Ut ifra Smiths (1989,
i Walaas og Jacobsen, 2017) klassifisering av turisttyper som bestar av syv kategorier, sa er
exploreren/oppdageren en type reisende som har minst innvirkning pa samfunnet.
Charterturisten og masseturismen er den kategorien som har sterst innvirkning. Det er likevel

ikke gitt at utforskeren gjgr mindre skade pa natur og lokal kultur, da utforskeren sgker seg
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mot «ubergrte» steder med sarbare omrader og legger stgrre press pa naturen/landskapet. Ofte
er disse omradene darlig tilpasset ferdsel (Walaas og Jacobsen, 2017). Pa Vega tar de imot
denne type reisende med kontroll og styring, samtidig som de reisende som kommer med
disse sma cruisebatene virker vaere bevisste og har respekt for bade natur, kultur og

mennesker.

| falge aktarene jeg har intervjuet virker dette a veere en viktig malgruppe. Reiselivssjefen og
senterleder for verdensarv mener a satse pa denne malgruppen, er mer skansomt enn mange
andre mater a reise pa. Explorer batene er mye mindre enn de standard stgrre cruiseskipene,
og for Vegas tilfelle virker dette veere den mest skansomme maten a gjere det i dag pa som
reiselivssjef og senterleder for verdensarv er inne pa. Ved at batene ankrer opp passende
steder ut i havet og har avtalt pa forhand at de kommer, er det og sa styring og kontroll pa
turistene bade hva de gjar og hvor de gar nar de kommer pa land. Reiselivssjef sier de er 4- 5
timer pa land hvor de er sammen med guider og gjer ting i omradet pa Nes. Hun forklarer
dette pa falgende mate:

«Explorer batene ankrer opp ute i havet og gjestene kommer i ribber til land. Det er skansomt
fordi det er mer kontrollert. De kommer i land ca. 150 stk. vi har hele tiden kontroll pa hvor
de er og de legger alltid igjen noe ekstra lokalt. De forventer jo at det er styr pa ting, sa nar
de tar kontakt sa sier vi at skal de pa land her sa man kjgpe det og det. Noen drar pa
utflukter, noen gar turer, noen besgker museet. Uansett hva de gjer sa betaler de likevel
samme sum, om de blir med p& arrangerte opplegg eller ikke. De kommer ikke pa land her og
bare gar rundt sdnn som pa andre plasser. Til sammen er det 7- 8000 besgkende som kommer
i batene pa en sesong, hadde vi gjort det om til busser, sa hadde det blitt 70-80 busser som

hadde kjgrt og kommet med ferge og det er i hvertfall ikke baerekraftig».

Senterleder for verdensarv mener ogsa det 8 komme sjgveien pa denne maten med mindre
cruiseskip som ankrer opp, og kommer til land med ribber, er sa skansomt det kan bli

forelgpig:

«i dag har vi ca. 40 000 besgkende og jeg tenker vi har kapasitet til flere, men da ma vi jobbe
med hvordan de skal reise hit. Forelgpig er det & komme sjgveien det mest sentrale og

beerekraftige, i stedet for at vi skal plukke dem opp med busser og annen trafikk noe som er
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mer skadelig for miljget. Det mest beerekraftige ville veert om man hadde rodd eller seilet slik

man gjorde for i tiden, eller at batene som kommer blir mer baerekraftige».

Exploreren/utforskeren er dessuten en helt annen malgruppe enn de som kommer med de

starre cruisebatene. Reiselivssjef utdyper dette:

«Av det jeg har hgrt, av guider som jobber pa de starre cruisebatene som legger til kai i
Branngysund, sa er turistene der lite interessert i lokalkultur og fortelling. De er mer pa tur
pa grunn av baten og setter mer pris pa aircondition enn en god historie. De som kommer til

0ss er oppriktig interessert og engasjert».

Hun forteller videre at de som kommer med explorer skipene vil pa tur, er fokusert pa flora,
fauna og verdensarv. De er hgyere utdannet, har penger og vet hva de vil. De er opptatt av &

lere og er nysgjerrige:

«ofte kan de mer enn vi selv kan. Derfor er det viktig at guidene har en del generell kunnskap
og mye lokalkunnskap. Guidene vi bruker er pensjonister, leerere eller sa jobber de med
andre ting i lokalsamfunnet. Noe gjestene setter stor pris pa. Guidene elsker & jobbe med
dette markedet fordi det er leererikt men ogsa fordi de som kommer er selv villige til & lere»,

sier reiselivssjefen.

Denne type tilreisende oppsgker selv steder med kvalitetsmerker og verdensarvstatus.
Reiselivssjefen tydeliggjer dette:

«vi har fatt mye gratis pa grunn av statusen. Journalister tar kontakt med oss, tv kanaler tar
kontakt, pa den maten far vi mye gratis publisitet. Vi trenger ikke bruke mye midler pa
markedsfaring, vi bare tar imot. Det skrives om Unesco steder, sa nar folk som er opptatt av
miljg og lokalsamfunn vil se hvordan vi har det her i Norge, sa velger de ut kvalitetsmerkede
steder som er kjent for bade status som verdensarv, og er barekraftmerket. Sa selv om vi far
mye gratis og er heldige sann sett sa kreves det ogsa en del. De forventer jo at det er orden pa

ting her og da kan vi heller ikke gjgre det pa annen mate enn baerekraftig».

Det er viktig a papeke at turistene som kommer med disse cruiseskipene utgjgr bare en liten
del av tilreisende som kommer til Vega, og dette er utenlandske turister. Hovedsakelig

engelsktalende som Amerikanere, tyskere, canadiere og New Zealand. Reiselivsjefen hevder
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at i dag er 70% Nordmenn og 30% utlendinger som besgker Vega arlig. De som besgker Vega
kommer hovedsakelig i bil. Da de har samarbeid med hurtigruten, kommer det ogsa gjester
med busser i sesong, hvor de besgker museet pa Nes. Ellers er Helgeland populeert for &
gyhopping hvor de har med seg sykler. Det er mange syklister som kommer innom Vega i den

forbindelse.

Analysen sa langt viser at det a satse pa cruiseturisme i mindre skala er den beste lgsningen
frem til det kommer mer baerekraftige lgsninger i forhold til motorisert battrafikk. De som er
med disse batene selv er lzrevillige, og har respekt for den lokale kulturen, naturen og
historien. Ved at de har sine preferanser for steder de besgker, krever det ogsa at dette blir
imgtekommet, noe som gjer at det stilles krav til at ting gjgres mest mulig baerekraftig.
Verdensarvledelse og reiselivssjef er tydelig pa at frem til de finner endra mer baerekraftige

Igsninger i forhold til motorisert ferdsel, sa er dette den mest skAnsomme maten a gjere det

o

pa.

Ordfarer pa sin side ser stort potensiale a fa folk sjgveien og mener dette er noe som ma satses

enda mer pa:

«Vi ser jo at det er mange bater som gar forbi sa det er stort potensiale. Tipper om tre-fire ar

sa har vi 60 tusen besgkende hovedsakelig sjgveien.

| intervjuet fortalte han at de var i gang med a bygge ei ny havn ved verdensarvsenteret. De
har ikke hatt gjestehavn men han fortalte havnen ville gi mange nye bétplasser og at dette
ville gi mange nye muligheter. Nar jeg i samtalen med ordfarer da tar opp dette med

beaerekraft har han fglgende a si:

«Hovedsaken med bearekraft er at stedet er sa beerekraftig at man kan bo i samfunnet.
Begrepet innbyr til & ga bort i fra en gradighetskultur og bare se seg selv, man ma se
samfunnet som helhet. Det gjelder a ikke overforbruke verken fiskeriressurser, landbruks eller

reiselivsressursen om man skal investere & bo i samfunnet».

Ordfarer er her tydelig i sin sak at en trygg plass a bo handler om trygge arbeidsplasser pa hav
og land. Som vi skal se i neste kapittel er dette argumentet gjort sterkt gjeldende pa Vega med

saken om oppdrett, hvor ulike dimensjoner ved baerekraftig utvikling stilles mot hverandre.
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Oppsummering

| dette kapittelet har jeg sett pa hvordan baerekraft artikuleres. Fokuset har bade veert pa de jeg
har intervjuet sin forstaelse for begrepet, men ogsa hvordan begrepet representeres i politiske,
nasjonale og lokale planer og pa nettsteder som markedsfarer Vega som reisemal. Begrepet er
godt forankret i kommunen, reiseliv og verdensarvledelse pa Vega, noe som henger sammen
med status pa verdensarvlisten siden 2004, hvor det meste av utviklingsarbeidet ble gjort med
hensyn denne statusen. Det var enighet fra aktgrene om at baerekraft handlet om langsiktig
tenking. Merket for barekraftige reisemal ble sett pa som en verdifull ordning a arbeide etter,
bade i forhold til & skape en starre bevissthet i naeringen, men ogsa i forhold til & forenkle og
systematisere arbeidet til bedriftene. En utfordring var at det var vanskelig & fa alle bedriftene
med. Det kom ogsa frem at merkeordningen hadde fart til noen endringer i forhold til mer
bevisstgjaring og kunnskap lokalt. Videre var aktgrene tydelig pa mange ting de gjer er ikke
baerekraftig, men at de hekter seg stadig pa nye prosjekter og forskningsnettverk for & bygge

kunnskap hvordan bli et stadig mer beerekraftig som reisemal.
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Ressurser pa spill?

| dette kapittelet belyses forskningsspgrsmal 3:
Hvordan forhandles konflikten mellom oppdrett og verdensarv?

A skape et levedyktig samfunn hvor folk vil og kan bo, er gjennomgangstema for mange
steder langs norskekysten. Som jeg avsluttet med i forrige kapittel er dette et
gjennomgangstema ogsa i Vega kommune. Det er ogsa her de store utfordringene ligger.
Vega er et sted med rike naturressurser pa hav og land, som gir muligheter, men disse

ressursene er ogsa sarbare.

Noen ressurser krever bruk for overlevelse, naturressursen blir da vernet nettopp ved at den
brukes. Relasjonen mellom arfugl og menneske er et godt eksempel pa det, hvor det ma vere
gjensidig respekt mellom menneske og natur. For at @rfuglen skal komme igjen ar etter ar, og
folket skal kunne livnere seg av duna som kommer fra fuglen, ma folket tilpasse seg
arfuglens behov. Noe de har fatt til i flere tusen ar pa flere av gyene i Vega arkipelet. Det er
sarbare verdier, @rfuglene, og de ma passes pa av mennesker. Det er perioden hvor det ble
stor fraflytting (se kap. 2) fra gynene et godt eksempel pa, hvor @rfuglbestanden blant annet
ble rammet av mink og skremte bort fuglene. Menneskenes narveer trengs derfor for
beskyttelse og overlevelse pa gyene, men Vegagyene bestar av mennesker med ulike
identiteter, erfaringer, minner og verdier. De har ulike oppfatninger i forhold til hva som er
vesentlig for & skape et levedyktig og baerekraftig samfunn. Med sikten mot fortiden og
apenheten mot fremtiden blir stedet gjerne asted for strid, skriver stedsfilosofen Anniken
Greve (2015:34). Ordene illustrerer godt situasjonen pa Vega. Samtidig som Vega har en
viktig arv a ta vare pa, hvor mennesket og naturens samspill har formet det unike

kulturlandskapet, ma man ogsa se fremover, a tenke hvordan skape et levedyktig samfunn.

Som vi skal se i analysen som falger er det ikke like opplagt hvordan dette skal gjeres da det
vurderes oppdrett innenfor verdensarvomradet, noe som kan veere en trussel for &rfuglene og

verdensarvverdiene. Dette har startet en stor debatt mellom bruk og vern pa Vegagyene.
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Jeg vil starte med a presentere ideen/motivasjonen med oppdrett pa Vega. Videre sa vil jeg se
narmere pa den polariserte debatten som fulgte, og diskutere mulige implikasjoner for

reiselivsutvikling.

Oppdrett skaper hap for flere arbeidsplasser

Det er Mowi, tidligere kjent som marine harvest, som finner havressursene pa Vega som
interessant for a drive oppdrett av laks. Dette har skapt optimisme og tro pa nye arbeidsplasser
for menneskene pa Vega. Mowi og flere lokale aktgrer mener dette kan vaere en baerekraftig
strategi for Vega. P4 Mowi sin hjemmeside kan vi lese at baerekraft tankegangen er en sentral
del av selskapets strategi: «Vi fglger en integrert baerekraftstrategi i samsvar med FNs
baerekraftmal. | denne strategien er det fastsatt langsiktige mal for alle de styrende
prinsippene vare» (Mowi, 2018).

Overskriften pa siden er: «Vi leder den bla revolusjonen», under er konserndirektar sitert med
folgende uttalelse: «I Mowi er vi stolte av & produsere mat som er sunn for mennesker og bra
for lokalsamfunn og miljg. Det er ikke lett & lede den bla revolusjonen, men Mowi sine styrker
som kontroll over verdikjeden, global tilstedevaerelse og fokus pa en stadig mer beerekraftig
produksjon vil ha en positiv effekt pa verden» (ibid).

Jeg har tidligere vert inne pa grennvasking nar det gjelder merkevarebygging, hvor baerekraft
blir benyttet som virkemiddel for & signalisere ansvarlighet og omtanke for miljg, hvor det
viktigste malet virker a vere vekst i reiselivet. Som vi skal se kan det tenkes at det ogsa
gjelder for denne neringen.

Beaerekraft er hyppig benyttet pa hjemmesiden til selskapet, mens visjonen til Mowi om a lede
den bla revolusjonen synliggjar veksttankegangen deres. Videre star det pa hjemmesiden:
«Produksjon med minst mulig fotavtrykk er viktig for & na langsiktige mal, og sikre
interessene til fremtidig generasjoner» (ibid).

Om dette er viktig, hvorfor velger selskapet et sted med sarbare ressurser, og vernede omrader
for & drive oppdrettsvirksomhet? Og hvorfor vil de ga i gang med driften, far det er gjort en
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grundig utredning av hvilke konsekvenser oppdrett kan ha for verdensarvverdiene? Dette er
spgrsmal mange kritikere pa Vega stiller. Det kan tyde pa at for denne oppdrettsaktgren er det
gkonomisk vekst som gjelder, pa bekostning av Vegas identitet som verdensarvomrade, og pa
bekostning av de rene havomradene. | lys av Agnews begrep location (Berg & Dale, 2004),
kan det tenkes at oppdrettsaktgren er gkonomisk rasjonell, og opptatt av stedets fysiske
ressurser til fordel for vekst i egen naring. Denne hypotesen forsterkes da det kan se ut som
om aktaren benytter baerekraft som en markedsstrategi for & na ut til et bredere marked. At
vekst er viktig for denne aktgren kan vi blant annet se pa tall og omsetning fra nettsiden deres
(Mowi, 2019), og andre nettsider. Blant annet kan vil lese at hovedaksjonaren i selskapet av
er en av Norges rikeste, John Fredriksen. Ifglge oppdatert informasjon fra Snl (2019) har han
bygd opp det meste av formuen gjennom shipping virksomhet. Selv har han statsborgerskap
pa Kypros og skatter ikke til Norge.

Nar en slik pengesterk akter retter fokuset mot steder med sart tiltrengte gkonomiske midler
og mangel pa arbeidsplasser, kan det veere vanskelig for et lokalsamfunn a sta imot tilbudet.
Pengene og arbeidsplassene trengs. Dette er derfor en viktig kampsak for ordfarer i
kommunen og hans tilhengere. Flere politikere, bade i kommunen og Nordland
fylkeskommune jobber for at det skal bli oppdrett pa Vega med begrunnelse i at det kan skape
arbeidsplasser.

Ordfarer sier det pa felgende mate i var samtale:

«Vi ma huske pa hvorfor det bodde folk pa gyene, ikke fordi det var sa artig, men for at det
var innkomme fra arfugl, fra torsken og fiskeriene. Men nar fiskeriet tok slutt, da flyttet folk.
Vi ma ha levedyktige samfunn, folk kan ikke bare leve av romantikk, det ma jo veere serigst

innkomme. Barekraftig innkomme».

| samtalen kommer vi da inn pa miljgdimensjonen med tanke pa mulige miljgkonsekvenser av
oppdrettsvirksomhet. Ordfarer er da tydelig pa at han ikke har noen kompetanse til & utale seg
nar det gjelder utslipp, lakselus og forurensing. Det viktigste er at vi driver etter loven sier
han. Videre utdyper han:

Det blir litt haplas diskusjon pa hvor mye kjemikalier en har lov & bruke i et

verdensarvomrade og om det kommer til & gdelegge for fisken. Men det er jo som Marine
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Harvest sier at de vil jo ikke gdelegge noe fisk, men om det skal vaere strengere miljgkrav sa

er det jo noen som ma fatte strenger krav da>.

“Det handler om arbeidsplasser™ er det som gar igjen i argumenter for oppdrettsvirksomhet.
Det er lett & skjgnne at dette med arbeidsplasser veier tungt for a unnga fraflytning, samtidig
kan en spgrre hvor mange arbeidsplasser dette gjelder. Med tanke pa foreliggende planer sa er
det mest sannsynlig at det vil det bli et begrenset antall arbeidsplasser. Folk pa Vega stiller
ogsa spersmal ved oppdrett i omradet, og hvorvidt en kan garantere at disse jobbene gar til
folk pa Vega. Da med tanke pa at Vega er ei lett tilgjengelig gy med gode muligheter for
pendling med ferge og hurtigbat til fastlandet. De fleste jeg har pratet med er opptatt av at det
ma skapes nye arbeidsplasser. Likevel er mange skeptiske til planene om oppdrett i

verdensarvomradet.

I 2016 innvilget Fylkesmannen i Nordland sgknad om tillatelse til oppdrett i omradet.
Oppdrettstillatelsen ble trekt tilbake som falge av mange klager. Klagene kom blant annet fra store
akterer som UNESCO, Forum for natur og friluftsliv og Riksantikvaren. Klagene ble begrunnet med
at oppdrett i omradet kan vaere forstyrrende for eerfuglbestanden. Miljedirektoratet hevder det ikke
ble tatt hensyn til VVegas verdensarvstatus da sgknaden ble innvilget. Med hjemmel i
forvaltningsloven mener direktoratet derfor tillatelsen ikke er gyldig. Selv om tillatelsen er trukket
tilbake, er fortsatt ikke saken over. Kommunen og Mowi vurderer erstatningskrav for tapte
omkostninger med tap av arbeidsplasser, og det pabegynte arbeidet med a rigge til anlegget (Nrk
Nordland, 2019.

Oppdrett pa Vega har veert heftig debattert i lokale og regionale media. Vi kan lese
overskrifter som viser at saken er komplisert og rotete, hvor det er mye frem og tilbake om det

skal veere oppdrett eller ikke:

«Fylket gir midlertidig ja til oppdrett ved radskjaeran», «Slipper oppdrettsgigant til i verdensarv-
omrade: — Nye jobber viktig for Nordland», «Et forhastet vedtak om lakseoppdrett», «Klage pa
vedtak om oppdrettslokalitet i Vegagyverdensarvomrade», «Miljadirektoratet sier nei til klage pa

3 Dette er fra intervju som ble foretatt i juni 2018, under feltarbeidet pa Vega. Det er fer tillatelsen til
oppdrett ble trukket tilbake.
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oppdrett», «Trekker tilbake Mowis oppdrettstillatelse pa Vega», «Ordfarer raser etter oppdretts-nei i
verdensarvomradet», «Fortsatt uavklart om oppdrett i verdensarvomrade: - ei byrakratisk suppe».

En polarisert debatt?

Pa facebook finnes det ei apen gruppe med tittelen «\VVegadebatt», det er et lokalforum for
alle, hvor stort sett lokale og regionale saker blir tatt opp, hovedsakelig politiske saker. Pa
gruppens farsteside siteres sosialantropologen Margaret Mead med oppfordringen: «Tvil aldri
pa at en liten gruppe bevisste og engasjerte borgere kan forandre verden. De er faktisk de
eneste som noen gang har gjort det» (Vegadebatt). Det er ingen tvil om at folk pa Vega er
engasjerte i utviklinga av bade turisme, verdensarv og oppdrett, noe en gruppe som dette er et
godt eksempel p&, men ogsa noe jeg selv fikk erfare de dagene jeg var pa Vega. Inntrykket jeg
fikk var at debatten med oppdrett var det engasjerte folk mest. Jeg opplevde at de fleste jeg
snakket med hadde en mening om saken. Det er ikke uvanlig at folk engasjerer seg nar
utbyggere far innpass pa steder, da utbyggervirksomheten kan pavirke stedets kvaliteter.
Protestene blir sett pa som narsynte og reaksjonzre, av aktgrer som gnsker at denne
utbyggervirksomheten skal finne sted. I teorien benyttes begrepet NIMBY («Not IN My
Backyard») om slike reaksjoner. Uttrykket er ment a illustrere at folk som protesterer ikke ser
de bredere samfunnsmessige behovene tiltaket er ment a dekke (Nyseth, Farde og
Cruickshank, 2018: 275).

NIMBY kan sees i sammenheng med hvordan argumentet med behovet for arbeidsplasser blir
benyttet, nar folk pa Vega gnsker diskusjoner om verdensarvverdiene. Kommentarfeltet pa
facebookgruppa «Vegadebatt» er et godt eksempel pa det. | denne gruppen sa virker det som
om enten er man for, eller sa er man imot oppdrett. Nar noen forsgker a skape saklige
diskusjoner om verdensarv og eventuelle konsekvenser ved oppdrett, sa blir slike argumenter
kategorisert som & vaere mot utvikling av nye arbeidsplasser. Typiske kommentarer jeg da
registrerer gar i denne retning: «Vi ser jo hvem som er imot at det skal bli arbeidsplasser pa
Vega», og dette er et mildt eksempel. I mine samtaler med folk pa Vega fortelles det ogsa om
splittelser, og det at man jobber med verdensarv gjer at man blir «satt i bas», som om at da er
de imot nye arbeidsplasser og oppdrett, en form for NIMBY -isme. Dette til tross for at de selv
prgver a ta en apen og mer pragmatisk posisjon bade i forhold til naeringen, og forsgke a vare

lgsningsorientert. Bildet er ikke sa svart hvitt som det fremgar i media. Ogsa de som jobber
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innenfor verdensarv, og mange lokalt er opptatt av a finne gode lgsninger i forhold til
arbeidsplasser. Folk er heller ikke direkte imot oppdrett, hvor flere sier de har for lite
kunnskap om det til & kunne utale seg om den saken, men er enig i at de ma ha arbeidsplasser.

Senterleder for verdensarv har fglgende a si i den sammenhengen:

«Nar det gjelder konflikter er det viktig a lage arenaer der man kan snakke ryddig sammen.
Dette kan veere krevende om konflikten allerede har oppstatt. Denne konflikten med oppdrett i
verdensarvomradet er et godt eksempel. Det ble ganske sa polariserte meninger, enten er du
veldig for eller s& er du imot. Men det er jo ikke sann det er. | hovedsak er det debatten pa
facebook som fremstar at det er sterke poler. Jeg har inntrykk av at de aller fleste egentlig er i
midten. De vil at det skal kunne kombineres, at det skal gjgres beerekraftig og pa en forsvarlig
mate osv. Det er vanskelig a ta den posisjonen, sa i den saken ble det konfliktlinjer. Debatten

pa facebook blir mer brutal enn hva virkeligheten er».

I perspektivet med NIMBY blir utbyggerne og de som statter dem, oppfattet som de som er
aktive og konstruktive og gjer noe fornuftig for samfunnet, mens andre blir oppfattet som
uengasjerte og lite interessert (Nyseth, Fgrde og Cruickshank, 2018). Kan det tenkes at folk er
engasjerte, men ved at det blir oppfattet som de er kritiske til arbeidsplasser kan veere med pa
gjere dem «tause»? som senterleder for verdensarv sier sa oppfatter hun det slik at de fleste
egentlig er i midten, og vil at verdensarv og oppdrett skal kunne kombineres, sa fremt det
finnes forsvarlige lgsninger, men det er vanskelig nar det sa polarisert som pa facebook. Her
har den politiske filosofen Chantal Mouffe et interessant poeng, hvor hun sier at samfunnet alltid
vaere preget av maktrelasjoner og at malet om konsensus er derfor umulig (Moe, 2006; Stien, 2016).
Om en skal fa til baerekraftige, rettferdige steder kan det tenkes at dette a erkjennes far en kan gjare
noe med det. Mouffe mener at en realistisk mate & mgte dette pa er a unnga at konflikter tar form av
antagonisme og foreslar en agonistisk demokratimodell, hvor det er viktig at konflikten ikke fiernes

eller undertrykkes, snarere er det vesentlig a fa konfliktene frem i lyset og anerkjennes.
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Ansvarlig turisme og oppdrett — duett eller duell?

Det er mangelfull kunnskap om hvorvidt fiskeoppdrett ved rgdskjaerene pa Vega kan forstyrre
bade @rfugl og annen sjgfugl fra  bruke omradet. Far det er gjort en grundig utredning, vet
man ogsa far lite om hvordan utslipp fra laksemerdene kan virke inn pa dyreliv og planter pa
havbunnen. Ved & slippe til oppdrett i omradet kan dette forstyrre @rfuglen ved blant annet
sty fra batene som skal til og fra anlegget. Og om utslipp har en innvirkning pa annet liv pa
havbunnen vil det ha konsekvenser for naringsgrunnlaget til rfuglen, og erfuglen kan da bli

borte fra omradet. | verstefall kan Vega miste status pa Unescos verdensarvliste.

Dette kan ogsa ha mange konsekvenser for de som skaper naering av arfuglen. Hvilke
konsekvenser vil oppdrett ha for Lanan AS, som ifglge reiselivssjef er en av spydspissene for
turisme pa Vega? Arfuglvokter og ansvarlig for dundrift pa Lanan er tydelig pa at hun haper

det blir gjort en grundig vurdering av omradet, far en slipper til oppdrettsaktar.

«Jeg har jo ingen kompetanse om det her, men jeg synes det kunne vart forsket mer far dem
gjer det. Generelt s mener jeg det burde veert forsket mer pa hva som skjer i havet. Vi ser jo
at det er mye mindre fugl, mase og alt det her. Vi ser jo en stor forandring og at det har
skjedd fort, sa vi er jo bekymret for fuglelivet og livet i havet. Sa jeg synes de kan bruke tid og

ressurser pa a forske mer pa dette far de setter i gang med oppdrettsannlegg rundt omkring.

Denne aktgren som selv jobber med erfugldrift sier heller ikke noe om at hun er imot
oppdrett, men som andre jeg har veert i samtale med pa Vega, mener ogsa hun det for lite

kunnskap om hvilke virkninger en slik nzring vil ha pa ressursene i omradet.

En kan ogsa tenke seg at om dette vil virke inn pa fuglelivet vil det jo ogsa ramme nzringen i
forhold til turisme pa gya. Turistene besgker gya for a se hvordan tradisjonen med arfugl
fungerer i praksis. Om fuglene forsvinner sa forsvinner ogsa grunnlaget for denne
naringsvirksomheten som gjar at tilreisende kommer. Vegas verdensarvstatus er basert pa
den unike tradisjonen med arfugldrift over flere tusen ar. Ved a besgke gya Lanan far en bade
oppleve denne unike tradisjonen pa nert hold, og selv vaert med pa blant annet dunrensking.
En far innsyn i en unik eldgammel kultur, hvor praksisen med sanking av dun er tett opp til
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slik det alltid har veert, samtidig som en far innsyn i hvordan denne gamle tradisjonen holdes
vedlike i mgte med tiden vi lever i. Det er ogsa en verdi i dette ved at folk far oppleve
hvordan dette gjeres, og slik holdes historien i gang. Dette er viktig med tanke pa at denne
tradisjonen gjares pa en baerekraftig mate, en ivaretar naturen og ved a fglge dens spilleregler
kan en samtidig bruke naturen. | falge aktarer for verdensarv er tanken med turisme i forhold
til denne tradisjonen, a tilfare kunnskap til verden om hvordan det er mulig a gjere bruk av
naturen ved at en gjer det med respekt for naturen. Arfugl er et godt eksempel pa at naturen

gir tilbake om den selv blir behandlet med omtanke.

lanan.no Foto: Cyril Ruoso

Det er vanskelig a si noe om hvilke konsekvenser oppdrett vil ha for arfugl, dundrift og
turisme for gya lanan far ordentlig utredning er gjort. En vet ogsa lite om hvilke konsekvenser
dette vil ha generelt for turismen pa gygruppen Vega. Det er over 40000 tilreisende i aret.
Daglig leder for stiftelsen Vegagyan verdensarv sier det kan da veere lett a bli forledet til a tro

at gya Lanan tar imot dette antallet i aret. Hun mener det viktig a fremheve at slik er det ikke.
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Det er ca. 1000 besgkende i aret til Lanan. Oppdrett kan fa store konsekvenser bade for
Lanan, men ogsa for andre turistaktiviteter pa Vega. Hva med det visuelle? Dette er det
mange som bekymrer seg for. Anlegget blir synlig ute i fjorden. 1 2016 ble det gjort en
utredning av Sweco om landskap og visuell karakter. Malet var a avklare visuelle effekter pa
de universelle verdiene tilknyttet fiskarbondens landskap, og definere grensen mellom
bevaring og utvikling med hensyn til havbruk i omradet. Samt hvordan oppdrettsanlegg
pavirket verdensarvverdiene. Sweco rapporten konkluderte med a frarade oppdrett i omradet,
da det ikke bygger opp under verdensarven krav til autentisitet og integritet. Begrepene er
sentrale i Unescosvurdering av verdensarvomrader og universelle verdier (OUV): Omradet
ma vise den tradisjonelle virksomheten som var utgangspunktet for innskrivingen — og det ma
ha en utstrekning som gjar at denne virksomheten/visuelle karakteren far dominere
landskapet (verdensarvvega/nyhetsvisning). Ordfgrer avviste rapporten og mente Sweco ikke
besvarte oppdraget, hvor han blant annet mente Sweco ikke utredet grensen mellom oppdrett

0g bevaring (ibid).

Som vist sa gnsker Vega med verdensarv og merkeordningen for baerekraftige reismal a

tiltrekke ansvarlige reisende, hvilke signaler sender bruk av oppdrett til denne malgruppen?

Pa Vega er det allerede oppdrettsanlegg i et annet omrade. Ordfarer forteller dette anlegget
ble etablert i 2011 og har lokalitet ved skogsholmen i Vega kommune. Han forteller videre at
oppdrettslokaliteten har fungert godt siden da uten starre diskusjoner. Jeg spgr om hvilke
tanker han har i forhold til verdensarv og berekraftig reiseliv nar det gjelder

oppdrettsvirksomhet. Ordfgrer mener det gar fint an & kombinere:

«Turistantallet har jo ikke gatt ned siden vi fikk et oppdrettsanlegg der i 2011, det har heller
gatt opp. Folk er opptatt av hva vi lever av og de synes det er artig a se at det er folk og liv

der, de ser lokaliteten men spgr jo ikke hva som er opp i der».

Reiselivssjef og aktarer fra verdensarv sier turistene ogsa er veldig interessert i hvordan de
lever pa Vega. Reisende vil ha mest mulig av det «ekte»/ autentiske livet pa Vega. Senterleder

for verdensarv har et poeng hvor hun sier:
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«Vi jobber mye med a sette det med verdensarv i perspektiv. Verdensarv er det som var, men
det som er ekte er jo slik vi lever i dag, her og nd. Sann vi lever livet, bade det gode og det

darlige»

Disse poengene sier ogsa noe om et lite dilemma. Reisende som eksplorende/utforskende
gnsker a bli kjent med «unike» steder. De som kommer med Nathional geographic explorer
batene sgker etter slike steder. De finner stedene ved a sgke etter steder som har
merkeordningen barekraftige reisemal og Unescos verdensarvsteder. De vil bli kjent med
lokalsamfunnet slik det er, men utelates fra, eller en forsgker a holde skijult sider ved stedet
som kanskje ikke faller inn under den ansvarlige turists preferanser, det oppstar en form for
iscenesatt autentisitet. En tilgjort representasjon av det virkelige stedet. En viser bare de
sidene som appellerer til denne malgruppen. Pa den annen siden kan en spgrre seg om disse
turistene som bade er hagyre utdannet, kunnskapsrike hvor bade biologer og geografer er del
av denne malgruppen, ville satt sparsmalstegn ved at det satses pa oppdrett pa stedet. Stedet
som med verdensarv og merkeordning skaper forventinger om et beerekraftig sted som
ivaretar natur, kultur og mennesker. Skal man imgtekomme denne malgruppens gnske om a
se det levende Vega, hvor oppdrett kanskje er en del av stedets virke, og risikere at en mister
en viktig malgruppe? Turister er den viktigste markedsfareren av et sted og forteller andre om
sine erfaringer ved stedet (Ellingsen og Mehmetoglu, 2005). Risikerer en da & sette ryktet til
bade merkeordningen og verdensarven pa spill? Eller er det slik ordfarer sier at oppdrett bare

er et spennende innslag for turismen?
Oppsummering

| dette kapittelet har jeg sett pa konflikten mellom oppdrett og verdensarv og hvordan den
blant annet utspiller seg i sosiale media. Det er ukjent hvilke konsekvenser oppdrett i
verdensarvomradet kan ha i forhold til forurensning i havomradet, og hvilke effekter denne
type havbruksvirksomhet kan ha pa verdensarvverdiene, og for reiselivsutviklingen pa Vega.
Det som kommer tydelig frem at oppdrett pa Vega skaper store konflikter i forhold til vekst
og vern. Dette vil utdypes i neste kapittel hvor jeg gjer en oppsummering av hva jeg har

funnet ut i denne studien.
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Avslutning

Intensjonen med denne oppgaven har vert a se pa hvordan en arbeider med ansvarlig reiseliv
i et kystsamfunn preget av sterke verne — og utbyggerinteresser. Jeg gnsker a bidra med
kunnskap hvorvidt og hvordan reiselivet kan veere en viktig akter til konservering, ved a
argumentere frem vern, skape nye alliansepartnere og fa til en felles «<omsorg» for stedets
kvaliteter. For a finne ut av dette har jeg arbeidet med ut ifra denne probelmestillingen:
Hvordan forhandles ansvarlig reiseliv i en kommune med sterke verne — og
utbyggerinteresser? Informasjon jeg har tilegnet meg gjennom intervjuer, observasjon,
feltarbeid, samtaler, dokumenter og diverse foredrag om emnet, har jeg sett i sammenheng
med et relasjonelt stedperspektiv hvor menneske, sted og landskap er gjensidig
konstituerende. | dette ligger at stedskvalitet og baerekraft ma sees i sammenheng med

menneskers ulike opplevelser.

Problemstillingen har jeg tilneermet meg gjennom tre forskningsspgrsmal som jeg har

behandlet i 3 analysekapittel.

Det farste analysekapittelet handler om hvilke stedskvaliteter som vektlegges i Vega som
verdensarv og hvordan dette forhandles i arbeidet med reiselivsutvikling. Det andre handler
om hvordan barekraft artikuleres. Det siste analysekapittelet handler om hvordan konflikten
mellom oppdrett og verdensarv forhandles. Jeg vil i det fglgende oppsummere hva jeg fant ut

innenfor hvert forskningsspgrsmal.
Oppsummering av analyse

Nar det gjelder det farste forskningssparsmalet sa gnsket jeg farst og fremst & belyse hva
aktarene opplevde som stedskvaliteter pa Vega. Med tanke at dette er aktarer med sentrale
posisjoner i forhold til reiseliv og verdensarv, hadde jeg forventet at de ville trekke frem
kvaliteter i lys av deres stillinger, hvor de ville fremheve kvaliteter som satte Vega i et godt
lys, i forhold til image og markedsfering. Til & begynne med var det ogsa slike kvaliteter som
ble fremhevet, det vakre ved Vega, og aktiviteter en kunne gjare der, som det markedsferes
med pa visit vega. Etter hvert kom det frem mer personlige fortellinger om deres opplevelser
av stedets kvaliteter, som viste at deres opplevelser handlet ogsa om identitet og tilhgrighet,

der bade minner, erfaring og falelsen av tilknytning til stedet hadde fart til at de flyttet tilbake.
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Dette viste at stedskvalitet for dem handlet om noe som var dypere forankret enn kun stedets
materielle sider og hvordan stedet oppfattes utenfra. Slik jeg ser det kan tilgangen pa denne
kunnskapen ha en sammenheng med at jeg har benyttet en relasjonell kompleksivitetssensitiv
metodetilnaerming, hvor jeg under intervjuene/ samtalene stilte med apne spgrsmal som gav

rom til dypere refleksjoner, og samtidig selv var en samtalepartner som delte egne erfaringer.

Videre gnsket jeg a ta med egne opplevelser hvor jeg som turist beskriver hvordan jeg
opplevde stedet, og om det var slik jeg hadde forventet pa forhand i lys av andres fortellinger,
og annen informasjon pa nettet. Mine tanker rundt dette, er at denne forhandskunnskapen, er
basert pa andres betraktinger, interesser, verdier og erfaringer. Det gav meg informasjon, men
med tanke pa at steder bestar av ulike mennesker, samt uventede hendelser, vil hvilken
opplevelse jeg far av stedets kvaliteter ogsa vaere preget av dette. Dette betyr at det er farst
ved den virkelige kroppslige tilstedeveerelsen jeg vil erfare hva som er stedskvalitet, fordi det
er en subjektiv opplevelse, Baehrenholdt (2004; 2015).

Andre reisende jeg matte hadde sine egne erfaringer, men til felles var denne fasinasjonen
over landskapet og naturomgivelsene. Dette sier ogsa noe om at reisende som kommer til
Vega, kommer ikke ngdvendigvis pa grunn av markedsfarte produkt og aktiviteter. Her er det
viktig a legge til at det er et lite utvalg det er snakk om, da jeg til sammen delte erfaringer
med 6 andre tilreisende. | arbeidet med ansvarlig reiseliv kan dette likevel veere vesentlig,
fordi det sier noe om en ansvarlig malgruppe. Forskning viser at denne type turisme ogsa kalt
«Slow tourism» er i vekst, hvor folk vil veere mer «tilstede», og handler om en dypere og

perseptuell mate a oppleve et sted autentisk (Polyxeni, 2017).

Videre gnsket jeg a belyse stedskvaliteter som har status som verdensarvverdier. Her kom det
frem som forventet at det er verdensarvstatusen som tiltrekker reisende i hovedsak. Et viktig
mal med verdensarven er a formidle historien og den berekraftige levematen til kommende
generasjoner. Pa Vega er det gya Lanan som brukes for at reisende skal fa oppleve hvordan
samhandlingen mellom menneske og fugl foregar. Det viser hvordan det gjares bruk av
tradisjonell virksomhet, tilpasset dagens samfunn. Det viser vern gjennom bruk, hvor man tar
i bruk gamle praksiser for a drive naering. Som verdensarv mottar man tilskuddordninger for a
kunne gjere dette mulig. Turismen er viktig for at det skal kunne gjares nzring av dette.

Turismen til Lanan foregar i kontrollerte former, med et begrenset antall reisende. For & ta
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vekk «trykket» for turisme til Lanan, samarbeides det med andre naringer som e-huset og
verdensarvsenteret. Her formidles verdensarven gjennom fortellinger samt andre virkemidler
for & ta gjestende med «tilbake i tid». Teoretikere som blant andre Sharpley (2003) poengterer
utfordringer i forhold til kommodifisering av reiselivet til fordel for gkonomisk vekst i
naringen. Turistene kommer for & se det som ligger til grunn for verdensarvstatus, men det
autentiske iscenesettes ved a ta i bruk virkemidler som blant annet bilder og lydspor, som sier
lite om hvordan det virkelig var far i tiden. Men som senterleder for verdensarv sier sa
suppleres dette med samarbeidet de har med e-huset, som har de «nzre», reelle fortellingene
om kulturarven. En kombinasjon av de dypere fortellingene og dette overordnede bildet som
verdensarvsenteret gir, kan tenkes a vaere en bedre lgsning, enn om naringene hadde jobbet

isolert.

Jeg fant ogsa innenfor dette forskningsspgrsmalet at folk pa Vega i utgangspunktet hadde
veert skeptiske til verdensarvstatus, med tanke pa gkning i tilreisende. Det viste seg at
verdensarven hadde hatt motsatt effekt for mange, hvor verdensarven gjorde folk stolte av
stedet, ogsa folk som var flyttet fra stedet. Denne stoltheten mente ordfarer en ogsa kunne
kjenne igjen gjennom deres handlinger, hvor folk var blitt mer opptatt av & ta vare pa bade hus
og hager. Dette sier ogsa noe om stedsidentitet og endringer. Verdensarven har ogsa skapt liv
til andre naringer og veert viktig for reiselivsutviklingen pa Vega. En viktig del av Vegas
reiselivsstrategi er ifglge reiselivssjef a tenke helhetlig stedsutvikling pa Vega. For Vega
handler reiselivet like mye a skape et sted, som gjgr at tilreisende trives sa godt, at de ender

opp med a flytte til Vega.

| det falgende vil jeg presentere hva jeg fant ut i forskningssparsmal 2. Jeg gnsket a finne ut
hvordan berekraftbegrepet artikuleres og forankres lokalt. Begrepet virket veere godt
forankret i kommuneledelsen, verdensarvsenteret og gvre ledelse i reiselivet ,hvor alle er enig
om at beaerekraft handler om langsiktig tenking og er prosessrelatert. Dette er noe som kan ha
en sammenheng med at Vega allerede i 2004, da de fikk verdensarvstatus, var ngdt a
inkludere baerekraftstenkingen i sitt arbeid. Begrepet virket forvirrende lokalt da det er sa
mangefasettert, og kan brukes til det meste. Hvordan begrepet artikuleres kan spille inn pa
hvordan folk handler. Dette kan utnyttes pa flere mater. Der malet er gkonomisk vekst, kan
baerekraftbegrepet benyttes ved en retorikk hvor vekstankegangen kommer i grgnn

forkledning. Dette er noe en kan finne i regjeringens reiselivsmelding og i lokale planer. Det
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viser ogsa at det kan veere utfordrende, om enn ikke umulig, a fa til en balanse i de tre
barekraftdimensjonene. Den gkonomiske dimensjonen virker & vere radende, noe som kan
gjenkjennes i bade reiselivsstrategi og Visit Vega/ Visit Helgeland. Merkevaren for disse
sidene er blant annet barekraftige reisemal og verdensarv, bare det at dette er merkevare,
skriver seg under den nyliberale tankegangen hvor markedstenkningen er gjeldende. Det kan
ogsa ha en verdifull effekt med tanke pa at enkelte malgrupper, ser etter slike merkeordninger
nar de velger reisemal, fordi det signaliserer serigsitet og ansvarlighet. P4 Vega kom det frem
at dette var en type reisende som selv er kunnskapsrike, engasjerte og oppriktig interesserte i
hvordan de lever der. Dette stiller krav til at stedet klarer & imgtekomme forventingene merket
for beerekraftige reisemal, og verdensarvstatus skaper. Dette er noe som kan bidra til & skape

ytterligere serigsitet i arbeidet med a bli et ansvarlig reisemal.

Begrepet kan ogsa bidra til ansvarlig tenking, handling og endring. Med verdensarvstatus ble
ogsa baerekraftbegrepet innfgrt, og som jeg nevnte sa farte det til endring pa stedet og hvordan
folk gjorde ting pa Vega, i forhold til det a ville ta vare pa landskapet. Dette viser at begrepet
kan ha en endringskraft over seg. Dette kom ogsa frem i forhold til arbeidet med
merkeordningen for beerekraftige reisemal. Det var vanskelig & fa bedrifter med, men nar de
ble med pa ordningen forenklet det arbeidet deres. Selv om det tar tid s kan merkeordningen
veere med pa skape et barekraftig Vega, men som reiselivssjef sier sa ma man ta innover seg
at det handler ikke om at stedet ER baerekraftig, men at det er et mal om bli mer beerekraftig.
Det handler om langsiktig tenking. Pa denne maten kan berekraft vaere et verdifullt begrep a
jobbe etter, men det krever talmodighet fordi det handler om bevisstgjering i forhold til
verdier og holdningsendringer. Her har Reiselivssjefen god statte i nettverket med andre

destinasjoner som jobber med merkeordningen ved at de deler erfaringer.

| denne delen vil jeg belyse hva jeg kom frem til med forskningssparsmal 3. Malet var a
utforske hvordan konflikten mellom oppdrett og verdensarv forhandles. Studien viser at pa
Vega er det mye som tyder pa at folk som bor der ikke har bestemt seg for hvilken fremtid de
gnsker seg, og hvilket samfunn de vil ha. Samtidig trenger kommunen arbeidsplasser for a
opprettholde et livskraftig samfunn for & kunne fortsette a bo der. Arbeidsplasser er
argumentet for at flere. Deriblant politikere lokalt og i fylkeskommunen gnsker
oppdrettsvirksomhet, mens andre er kritiske i forhold til hvordan dette vil virke inn pa

verdensarvverdiene. | forhold til barekraft viser dette en ubalanse mellom gkonomisk vekst
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og miljgdimensjonen i beerekraftmodellen. Kommunen trenger gkonomi, men de som er
kritiske frykter at dette skal gar utover naturressursene og verdensarvstatus. Far jeg satt meg
mer inn i denne debatten virket dette a veere sveert polarisert, enten var folk for eller sa var de
imot. Etter a ha snakket med folk pa Vega og studert debatten naeermere, blant annet pa
facebookgruppen «vegadebatt», viser det seg at saken har flere sider og at den fremstar som
mer polarisert enn den er. Folk som jobber med vern eller verdensarv, opplever a blir
stigmatisert, som at de automatisk er imot oppdrett, pa bakgrunn av deres arbeid. Det viser
seg at de er ikke imot oppdrett, da de sier de vet for lite om naeringen, eller effektene av
oppdrettsanlegg innenfor verdensarvomradet, til & kunne si noe om det. Sammen med mange
lokalt gnsker ogsa de a finne gode lgsninger i forhold til nye arbeidsplasser. Det at de er
kritiske, betyr bare at de gnsker mer kunnskap og forskning, om dette forholdet mellom
havbruk og verdensarvverdier. Flere av de jeg var i samtale med pa Vega fortalte om
facebookgruppen «Vegadebatt», hvor kritiske stemmer blir kategorisert for a veere imot

utvikling av nye arbeidsplassen. Dette gjorde at folk heller valgte a bli tause.

Det er lett forstd ordfareren og andre med ham om argumentet med arbeidsplasser. Det er
heller ikke sjelden at en kommune som sliter gkonomisk, og har behov for arbeidsplasser
klarer & «sta imot» aktarer med sterke utbyggerinteresser. Ofte veier dette tyngre enn bade
sosiale og miljgmessige forhold pa stedet (Nyseth, Farde & Cruickshank, 2018). Det er ogsa
lett & forsta de som er kritiske til oppdrett i verdensarvomradet, da en risikerer & miste
verdensarvstatusen men ogsa de effektene som falger med den. For & kunne jobbe
konstruktivt med de ulike visjonene og strategiene Vega har for fremtiden, og fa til nye
lgsninger, kan det tenkes at disse konfliktene mellom bruk og vern i verdensarvomradet ikke
ma undertrykkes. Nyere stedsteori argumenterer for at en heller ma ta kompleksiteten pa
stedet pa alvor, tre inn i konfliktsonene og mobilisere konfliktlinjene, for derifra kunne

utvikle nye langsiktige visjoner om beaerekraftige steder (Nyseth, Fgrde & Cruickshank,

Begrensninger og forslag til videre forskning

Ambisjonen med denne studien har vert a undersgke hvordan ansvarlig reiseliv forhandles i
en kommune med sterke verne — og utbyggerinteresser. Til tross for at undersgkelsen viser
flere funn som kan besvare problemstillingen, ma dette sees i forhold til studiens

84



begrensninger. Det er en kvalitativ studie hvor kunnskapen som kommer frem ikke kan
generaliseres. Studiet bar leses i forhold til dette. Studiet gir et innblikk i et lite utvalg av
aktarer sine opplevelser og erfaringer, samt dokumenter og tekster, kunnskapen som kommer

ut av dette er basert pa mine observasjoner og fortolkninger.

Vega er et spennende sted hvor det stadig skjer noe nytt. Etter at jeg var pa feltarbeid der i
Juni 2018, sto Norges farste autoriserte verdensarvsenter klar i juni i ar. I tillegg er det
kommet en Via ferrata pa plass og Vegatrappa. Dette sier noe ulike malgrupper stedet retter
seg mot, noe som ikke kommer frem i min studie, da jeg avgrenset problemstillingen til & se

pa malgruppe i forbindelse med verdensarvstatus.

Underveis i masterprosessen sa jeg andre mater oppgaven kunne vert gjort pa. En spennende
vri kunne vert a gjere en diskursanalyse av debatten om oppdrett og verdensarv, i relasjonen
mellom kunnskap og politikk. Videre kunne det det veert interessant a studert fra et
turistperspektiv, a sett pa hvordan tilreisende opplever planen om oppdrett i et
verdensarvomrade. Med tanke pa at det satses pa en ansvarlig malgruppe.
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Vedlegg 1: intervju/temaguide

Sted og stedsopplevelse i forhold til reiselivssatsing

Hvilke kvaliteter/verdier har Vega for deg?

Hvordan opplever du reiselivet har utviklet seg pa Vega?
Hvordan opplever du reiselivet i dag?

Hva tenker du turismen betyr for stedet?

Visjoner, strategier og tiltak

Beskriv visjonen for reiselivet tilknyttet verdensarven pa Vega

Hvilke strategier eksisterer og benyttes i forhold til overordnet mal om & sikre et
ansvarlig reiseliv?

Hvem er de sentrale aktgrene i strategiarbeidet?

Vern gjennom bruk er en vesentlig del av Vegas strategi, hva inneberer det?

Beerekraft

Hva legger du i begrepet?

Hvordan vil du beskrive din rolle i forhold baerekraftig reiseliv pa Vega?

| dag er det stor ettersparsel etter ansvarlighet i markedet, er dette noe du kjenner igjen
i tilreisende til Vega?

Hvordan er baerekraft lokalt forankret?

Skillelinjer og samarbeid

Hvordan opplever du samarbeidet ift. Ansvarlig reiseliv mellom, kommunen,
neringsliv og lokalbefolkning?
Hvordan forhandles eventuelle konfliktlinjer?

Avsluttende diskusjon: Hvilke potensialer og utfordringer farer turismen med seg?
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